
故乡的情怀—汾酒中秋情感整合营销

⚫ 品牌名称：汾酒

⚫ 所属行业：酒水

⚫ 执行时间：2024.08.17-09.29

⚫ 参选类别：视频整合营销类



项目资料

案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ1NDczNDQ1Ng==.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看



营销背景

• 在经济回暖略显迟滞的背景下，白酒行业动销不畅、库存积压、利润压缩等问题接踵而

至。中国白酒行业已从增量发展时代进入存量竞争时代，面对消费降级、行业进入缩量

盘整期等因素，高端、次高端白酒动销相对乏力。

• 近年来，中秋节庆成为商业狂欢的日子，更多的是各大商家的促销打折活动，品牌节日

广告遭受消费者唾弃。

• 如何一改常规的节日大促广告，有效利用节日进行品牌营销，提升品牌高端形象，获得

消费者青睐成为当下汾酒品牌的挑战。



营销目标

• 如何提升品牌高端形象，获得消费者青睐

成为当下汾酒品牌的营销挑战。



策略与创意

2024年中秋，汾酒打破了传统节日营销的固有模式，洞察消费者情感，携手著名导演贾

樟柯，打造《我与汾酒》故事短片。短片通过贾樟柯的个人记忆，将汾酒与故乡山西汾阳的

深厚情感紧密相连，展现汾酒作为文化符号的传承与情感纽带，掀起了一场跨越时空的情感

共鸣与商业创新的双重浪潮；

同期，整合主流人群核心生活空间媒体，对这次中秋情感故事内容进行扩散，并围绕思

乡主题，进行电梯媒体创意话题发布，再次触动消费者中秋思乡情感，导流社交平台，助推

引爆品牌话题，提升品牌好感，为品牌注入强大动力，抵御市场寒流



策略与创意



执行过程/媒体表现

1. 微博社交预热吸睛：汾酒牵手贾樟柯



执行过程/媒体表现

2. 贾樟柯导演中秋情感主题短片《我与汾酒》上线



执行过程/媒体表现

3. 中秋节点，贾樟柯×汾酒小电影上线电梯间，提升主流人群品牌认知



执行过程/媒体表现

4. 电梯海报创意内容发布配合：一句话证明你是哪里人



营销效果与市场反馈

传播效果：活动持续扩散，影响力逐渐增强



营销效果与市场反馈

市场效果：汾酒在中高档白酒市场的品牌知名度和品牌形象显著提升



营销效果与市场反馈

有效引发消费者共鸣，增强选购中高端白酒时对汾酒的选择意愿
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