
国缘品牌

l 所属行业：白酒行业

l 参选类别：数字营销最具影响力品牌Logo 二维码



品牌简介

• 国缘品牌市场定位与目标人群

国缘品牌是今世缘酒业旗下的主力品牌，2004年8月创立，国缘品牌定位是中国新一代高端白酒，聚焦高端商务场景，以“成大事，必有缘”为品

牌主张，围绕国事、外事、要事，国运、国潮、国礼，借势、造势、蓄势，建立高端化的品质价值表达体系，其核心大单品国缘四开主推42度，开创“中

度高端”白酒新赛道。

• 目标人群主要包括

1. 城市精英群体：被赞“金色品质” ，品质口感契合他们对高端白酒需求，常用于商务宴请；

2. 中高收入人群：品牌定位中高端，价格相对较高，适合有一定经济实力消费者；

3. 白酒爱好者：酒品多香协调、幽雅细腻，独具风格，能满足白酒爱好者品味需求；

4. 注重健康的消费者：具有低醉酒度，高舒适度的特点；

5. 礼品消费者：包装典雅精致，符合现代新中产审美，送礼有档次。还适用于各类社交场合参与者，在亲友聚会、家庭团聚、商务社交等场景增进感情、

营造氛围。



品牌简介

• 国缘品牌行业地位及近1 - 2年发展状况

国缘在行业地位显著，获“中国驰名商标”“中国十大高端商务白酒”等荣誉 。2022 - 2023年，在胡润品牌榜以75亿产业估值位于300强最具价

值中国品牌榜第153位。经沙利文认证，国缘四开获“中国中度高端白酒500元价格带单品销量第一” ，国缘品牌获“中国中度高端白酒领先品牌”及

“江苏中度高端白酒第一品牌” 。



品牌简介

国缘四开自2004年问世畅销全国30个省市自治区，2022年单品销售突破1000万瓶，是营收、利润主力军。值得一提的是，今世缘酒业还在

产品方面持续创新，于2024年推出了定位“中国新派高端浓香白酒”的国缘2049，以高品质、高价值、高颜值承接江苏白酒高端化、结构化发展的

市场机遇。

国缘品牌聚焦高光时刻，追求塔尖效应，冠名“国缘V9”号卫星，提升高端站位。坚持“与大事结缘，同成功相伴，为英雄干杯”的品牌理

念，结缘奥运健儿，定格英雄荣光，见证奇迹创造。搭建沉浸式场景，传递品牌文化，圈粉目标人群，扩大高净值人群“朋友圈”，与精英群体形

成精神共鸣。举办巴黎品鉴交流活动、哈佛大学俱乐部“国缘之夜”文化论坛，推动中国白酒走出国门，向世界传播中国品牌，讲好中国故事，打

造“香飘世界”中国名片，为建设品牌强国增添“缘动力”。



年度数字营销创新性表现

• 品牌在数字营销领域的创新性表现及突出成绩

• 国缘品牌通过“贺新年喝国缘”系列春节活动，在数字营销领域展现了显著的创新性与行业标杆价值，其核心突破点与成果可归纳为以下四大维度。

• 一、传统文化IP的数字化焕新

• 创新性
1. 文化符号重构：以”传统春节“元素为载体，通过AI技术实现文化内容的轻量化生产与传播；

2. IP价值延伸：将“缘文化”从单一品牌口号升级为可互动、可共创的春节文化IP，覆盖用户创作（UGC）、技术表达（AI MV）与场景渗透（N个喝酒场景）。

• 成绩亮点
1. 新春对联活动互动点赞量50万，用户生成内容成为品牌文化资产；

2. AI原创MV曝光量4000万+，传统文化与现代技术的融合引发全网热议。

• 二、游戏化交互机制的深度应用

• 创新性
1. 虚实融合互动：通过“全民扫缘”小程序设计AR扫描、集卡抽奖等游戏化机制，将“缘”字转化为数字化互动入口，实现O2O流量闭环；

2. 即时反馈激励：利用稀缺性奖励（如万瓶酒回馈）驱动用户裂变。

• 成绩亮点
1. 小程序浏览人次445万+，参与人数30万+。



年度数字营销创新性表现

• 三、全域渠道的精准化协同

• 创新性
• 分层触达策略：

1. 中老年群体：朋友圈广告+线下扫码，主打情感共鸣；

2. Z世代群体：抖音挑战赛+AI互动，强化技术新鲜感；

3. 高净值人群：小红书场景化种草+私域品鉴会邀约，提升品牌溢价；

4. 跨平台数据整合：通过小程序沉淀用户行为数据，反哺微博、抖音等公域投放优化。

• 成绩亮点
• 全域曝光量1亿+，小红书场景话题阅读量130万+；

• 年轻用户互动占比提升至40%（同比增加120%），成功打破代际壁垒。

• 四、技术驱动的品牌年轻化破圈

• 创新性
• AI技术场景化落地 ：

1. AI生成歌词降低创作门槛；

2. AR扫缘小程序将技术转化为可感知的趣味体验，而非单纯技术炫技；

3. 虚拟化内容表达：AI演唱歌曲，融合现代与传统元素，吸引年轻群体关注。

• 成绩亮点
1. 以AI、AR为桥梁，实现传统品牌与年轻群体的深度对话。



代表案例

• 案例一：“万瓶美酒感恩回馈”活动
（游戏化互动+全渠道协同的品效标杆）

• 核心策略
• 策略定位：

1. 以低门槛游戏化互动+高价值实物激励”驱动全民参与，通过线上线下全渠道流量整合，实现品牌曝光与销售转化的双重目标。

• 目标拆解：

1. 用户拉新：通过“扫缘抽奖”“集卡兑奖”吸引泛人群参与；

2. 销售转化：以万瓶酒品奖励直接刺激终端消费，同步沉淀私域用户。

• 创意与执行亮点
• 创意核心

• 三阶递进机制：

1. 灵蛇集缘：用户集齐“巳蛇”主题卡牌兑换礼品，稀缺卡设计刺激社交分享；

2. 全民扫缘：扫描任意“缘”字（产品包装、海报、甚至用户手写）触发AR动画并抽奖，将品牌符号转化为互动入口；

3. 晒幸福味：上传春节团圆照+国缘酒瓶，通过UGC内容实现情感化种草。

• 技术支撑：

1. AR识别引擎：支持多场景“缘”字识别（印刷体、手写体），识别准确率超98%。



代表案例

• 执行效果
• 参与数据：

1. 小程序总浏览量445万+，参与人数30万+，分享裂变率25%；

2. “晒幸福味”UGC内容超5000条，小红书话题阅读量130万+。



代表案例

• 案例二：国缘新春祝酒令活动
• 创意核心：将“缘文化”与春节祝福结合，用简短押韵的句式降低创作门槛，激发用户自发传播。

• 官方示范祝酒令

• 1.国缘酒一拿，事业兴旺永发达。

国缘酒一开，幸福好运全都来。

国缘酒一倒，金玉满堂吉星照。

国缘酒一端，迎春接福共言欢。

国缘酒一碰，家国团圆喜相逢。

国缘酒一干，生活灿烂更缘满。

• 2.举杯国缘，事在随缘。

• 3.举杯国缘，喜笑开颜。

• 用户UGC爆款祝酒令

• 抖音用户@团圆一家亲：

今日举杯碰国缘，生活美满更香甜。缘聚都是好朋友，斟满此杯国缘酒。新年喝国缘，事事都圆满。要想事业顶呱呱，喝了国缘发发发。

• 抖音用户@小辣椒：

万水千山总是情，喝杯国缘行不行。



代表案例

• 传播效果
• 活动累计曝光覆盖人群1000万+，活动累计互动量80万+。

• 策略与创意亮点总结
• 1. 低门槛高共鸣

祝酒令降低创作难度，让男女老少皆可参与。

• 2. 场景化分层设计

家宴、商务、年轻人等不同场景定制内容，精准触达多元人群。

• 3. UGC二次裂变

用户创作内容被品牌二次加工（如制成短视频、周边产品），形成“参与-被认可-再传播”的正向循环。

• 4. 数据反哺创意

根据点赞量TOP10的对联分析，发现“国泰民安”“成大事”等关键词最受欢迎，后续传播中强化此类内容。


