
原来照片还能这么玩
vivo × 快手可灵AI元春campaign

l 品牌名称：vivo

l 所属行业：3C消电

l 执行时间：2025.01-02

l 参选类别：AI营销类



项目资料

结案视频

https://v.kuaishou.com/gyJqw0

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.kuaishou.com/gyJqw0


营销背景AIGC浪潮奔涌而来，为品牌营销打开全新想象空间

首次合作AIGC元年
快手可灵 vivo影像
让品牌用到

顶级AI视频大模型
让用户看到

纯科技春节贺岁片

这个春节，和AIGC一起玩点不一样的…



营销背景

这
个
春
节
不
一
样

串同一家亲戚

包同一盘饺子

送同一段祝福

以前春节总是

很“专一”
vivo携手快手可灵AI，推出一支充满梦幻气息和
丝滑质感的AIGC元春贺岁短片

突出vivo作为移动影像领域的科技创新代表
人性化的专业影像体验，将更多美好瞬间影像化
同时激发平台用户对创作的渴望，让每个人都能成为
生活的记录者、内容的生产者以及艺术的创作者

拍同一张照片

通过挑战赛活动，让用户照片在AI魔法加持下动起来
技术赋予移动影像的人文浪漫也呼之欲出
成为品牌与消费者情感沟通的桥梁

AIGC让春节褪去同质化，让每个人的精彩都有全新的呈现



营销目标

核心目标
• 借势2025年春节自然热度，结合话题挑战赛的病毒

式传播特性，实现vivo品牌在快手站内的破圈传播

• 通过AIGC贺岁短片和“一超多强N跟风”的矩阵式
传播策略，实现vivo品牌在春节档上线营销推广的
效益最大化
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长效价值
• 通过挑战赛UGC的传播特性，进行全站铺量的核

心圈层渗透，撬动用户积极性并自发性裂变传播

• 同时AIGC贺岁片的创新科技形式，突出体现
vivo品牌的科技创新品牌基因，持续优化品牌站
内影响力，深化用户心智，扩大市场声量份额
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——两大营销目标——



策略与创意vivo首次合作快手可灵大模型，颠覆性AIGC贺岁片互动燃动全网

“一超多强N跟风 矩阵式” “首次AIGC贺岁片共创”

借势春节引爆全网立体化传播新策略 AIGC高点内容创新
“超十亿曝光站内外出圈”

OGC

PGC

UGC

快手可灵 X vivo品牌
共创AI贺岁片

联合快手站内多位
超级创作者

围绕新春生活的片段
通过可灵实现图生视频的动态创作

Vivo基于新春主题和AIGC技术
发起话题挑战赛

吸引快手用户积极参与图生视频创作

“一超”

“多强”

“N跟风”
“网友高度评价”

“全媒体热议”
vivo在成片中大秀影像功能

突出品牌科技创新能力和追求
与AIGC技术创新理念完美契合

动态内容由快手可灵AI大模型共创



执行过程/媒体表现

vivo影像X快手可灵
AIGC新春贺岁短片 优

创
加
热

引
流

渗
透

品牌助推专为贺岁短片全站加热

自然冲榜借势春节热点吸引用户

品牌挑战赛激励更多用户参与AI创作

核心AI创作 站内声量发酵 站外破圈传播

5200万+
加热曝光量

35%+
互动率提升

有用榜第7位
#照片还能这么玩

16小时+
在榜时长MAX

10亿+
挑战赛视频播放量

2550万+
挑战赛互动量

围绕vivoAI贺岁短片，结合站内优质推广资源，实现全网声量爆发

站外舆论超级创作者集体AI创作为vivo短片造势

公关宣发

站外网友自发评论互动
品牌正向反馈声量破圈

多个官媒助力强势宣发
高度肯定vivo短片品质



营销效果与市场反馈

12%+
完播率提升

5900万+
AI贺岁片播放量

10倍+
播放量提升

65万+
互动量

多个矩阵号&娱乐号宣发，为AI短片热度造势

140万+
播放量

超级创作者集体AI创作 为vivo短片造势

134万+
播放量

121万+
播放量



营销效果与市场反馈在年底热榜竞争比较激烈的情况下，二次冲榜均有一点成果

话题：#照片还能这么玩 话题：#过年拍照艳压技巧

热榜第11位 有用榜第7位
在榜时长16hour+

热榜MAX第13位
在榜时长1hour+



营销效果与市场反馈平台用户广泛参与，远超数据预估预期

10亿+
挑战赛播放量

2500万+
互动量

50万条+
用户作品量

话题#原来照片还能这么玩 
一经发布，快手老铁踊跃参与

积极分享自己的AI创作
远超数据预估预期



营销效果与市场反馈站内外 用户讨论度很高，正向评论引导，助力AI短片收获优质口碑合作

中青网：http://news.d.youth.cn/news/202501/t20250124_15793392.html
网易：https://m.163.com/dy/article/JMLPQFTL0519QIKK.html?spss=adap_pc
凤凰网财经：https://finance.ifeng.com/c/8gPLh97ZN4C
新浪：
https://cj.sina.com.cn/article/norm_detail?url=http://client.sina.com.cn/news/2025
-01-24/doc-inefzwne4063295.shtml
财经网：https://tech.caijing.com.cn/20250124/5067353.shtml

公关
宣发

站外舆论 站外网友自发评论互动
品牌正向反馈声量破圈

http://news.d.youth.cn/news/202501/t20250124_15793392.html
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