
中国联通

l 所属行业：电信通讯

l 参选类别：数字营销最具影响力品牌



品牌简介

• 品牌市场定位、目标人群、行业地位及近1-2年发展状况等。

• 一、品牌市场定位

以"双冬奥企业"为战略支点，形成"国家战略级通信服务商+智慧云服务领航者"双轮驱动定位。通过服务国家级冰雪赛事构建"数字基

建国家队"形象，强化"技术硬实力+国企责任感"的双重属性，在5G+智慧体育赛道建立差异化优势。

• 二、目标人群分层

• 核心圈层：冰雪运动爱好者（18-35岁年轻群体）、赛事相关政企机构

• 延伸圈层：数字化转型中的政府/企业客户（云服务需求方）

• 泛化圈层：关注国家重大事件的全民受众，特别覆盖东北区域及冰雪旅游人群

• 国际触达：借助亚冬会辐射东北亚地区国际合作伙伴及入境游客

• 三、行业地位现状

• 1、运营商梯队：稳居国内通信行业前三甲

• 2、云服务领域：跻身中国公有云市场前五，政务云市场份额保持TOP3    

• 3、产业数字化：工业互联网标识解析节点部署量居行业首位



年度数字营销影响力表现

• 品牌在数字营销领域的影响力表现及突出成绩（仅参选“数字营销最具影响力品牌”奖项填写）。

• 核心优势总结

• 中国联通通过**"国家级IP×技术创新×生态协同"**三位一体数字营销战略，成功实现：

• 从通信服务商向数字场景运营商的转型升级

• 在冰雪经济赛道建立技术标准制定者地位

• 通过社会责任营销重构央企品牌温度感知

这种以硬科技为支撑、以国家战略为载体的营销模式，正在重塑通信行业的数字化营销范式。



年度数字营销创新性表现

国家级IP营销标杆打造

• 赛事IP深度绑定

– 连续服务北京冬奥会、哈尔滨亚冬会两大国际赛事，首创"双奥营销"模式，成为国内首个实现"冰雪赛事+数字基建"双线

传播的通信品牌

• 内容营销创新突破

– 在微博打造现象级宣传片《以梦之名》，通过"运动员训练数据可视化+通信技术具象化"叙事，

– 开发"5G+XR虚拟滑雪互动"H5，用户参与量突破3200万人次，转化冰雪运动套餐用户超87万



营销背景

• 品牌传播及营销背景介绍，行业发展背景，面临的营销困境及挑战等。

• 营销背景：

随着2022年北京冬奥会的成功举办，中国冰雪运动迎来了前所未有的发展机遇。冰雪产业迅速崛起，成为推动经济和社会

发展的新动力。2025年，第九届亚洲冬季运动会（亚冬会）在哈尔滨举行，这是继北京冬奥会后，中国举办的又一重大综

合性国际冰雪盛会。哈尔滨因此成为“双亚冬之城”，而中国联通也凭借连续服务冬奥会和亚冬会，成为“双冬奥企业”。

• 面临的营销困境及挑战：

• 冰雪运动在中国蓬勃发展，如何在这一新兴市场中巩固并提升中国联通的品牌形象？

• 如何通过定制宣传片，在重点体现中国联通“双冬奥企业”身份的同时，侧面展现中国联通的品牌魅力和技术实力？

• 2025年哈尔滨亚冬会到来之际，中国联通希望打造一条定制宣传片视频，并伴随视频完成线上及线下的品牌运营传播。为

此，我们精心策划了《以梦之名》为主题的品牌内容营销方向，旨在通过富有家国情怀与企业责任并行的画面和文案，提升

品牌知名度和美誉度，强化其作为“官方通信及云服务合作伙伴”的形象，同时体现出中国联通的品牌硬实力和国企责任感。



营销目标



策略与创意

• 提炼本案的策略及创意亮点。

• 消费心理洞察：消费者在选择通信服务时，除了关注价格和质量外，还越来越注重品牌的知名度和美誉度。中国联

通通过亚冬会宣传片项目，展现其作为官方合作伙伴的权威性和专业性，同时传递出品牌对冰雪运动文化的热爱和

支持，从而赢得消费者的认可和信赖。

• 产品优势提炼：中国联通提供“联接+感知+计算+智能+安全”的智算一体化云服务，具备强大的技术实力和创新

能力。在亚冬会期间，中国联通将利用这些优势为赛事提供全程网络保障、5G和信息化支撑等高品质服务，确保

赛事的顺利进行。

• 营销方式创新：中国联通与新浪新闻合作，共同推出亚冬会宣传片项目。宣传片以“一条红丝带串联全场景”为核

心创意，并采用CG特效技术来描绘红丝带，通过展现中国联通在冬奥会、亚冬会等重大赛事中的技术实力和服务

优势，以及联通人在恶劣环境下的奋斗精神，传递出中国联通的品牌理念和价值观。同时，宣传片还将结合线上线

下多种营销方式，包括社交媒体推广、线下活动互动等，形成全方位的营销传播效果。



策略与创意

• 平台选择：新浪新闻作为国内知名的新闻资讯平台，拥有庞大的用户群体和强大的传播能力。中国联通选择与新

浪新闻合作，能够借助其平台优势，实现品牌传播的最大化。同时，中国联通在宣传片中融入了创新理念和技术

元素，如IPv6+、5G-A低空通感技术等，展现了品牌在科技创新方面的领先地位。



执行过程/媒体表现

• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。

• 视频创意及策略：视频用一条红丝带串联全场景，它象征着联通中国结，象征着联通精神。其中红丝带使用CG特效

技术体现，赋予视频更高级的观感及科技感。红丝带引领用户看中国联通与冰雪盛会的渊源与成就，通过画面展现

中国联通在冬奥会、亚冬会等重大赛事中的技术实力和服务优势，以及联通人在恶劣环境下的奋斗精神；最终汇聚

成联通中国结，传递出中国联通的品牌理念和价值观。



执行过程/媒体表现

• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。

• 传播：线上传播话题词为：#魅力亚冬联通心梦# #联通双万兆护航亚冬# ，除了在新浪微博等社交媒体平台投放外，

还结合线下活动、传统媒体等多种渠道进行传播，形成全方位的营销矩阵。



营销效果与市场反馈

• 营销活动的具体效果及相关数据，以及来自广告主、业界专家、媒体、受众的反馈与点评等；

• 数据真实、准确，建议注明来源，如有不便对外公开的数据或内容，请做脱敏处理。

数据表现：TVC上线后，短时间内获得大量转发、点赞及评论，品牌曝光度显著提升。

• 视频总播放量：723万+

• 话题总阅读量：1.3亿+

• 话题总互动量92万+

• 引爆话题：2个

• 市场反馈：亚冬会宣传片项目发布后，迅速引发了公众的广泛关注和热议。宣传片通过新浪新闻等平台的传播，实现了

亿万级别的曝光量，有效提升了中国联通的品牌知名度和美誉度。同时，宣传片中的创新元素和CG技术实力也赢得了业

界专家和消费者的广泛赞誉。

• 客户评价：对视频的创意及拍摄、特效制作水平给予高度评价，认为其为电信通讯的品牌营销树立了新的标杆。



营销效果与市场反馈


