
To-night 致美音乐会

l 品牌名称：《时尚芭莎》杂志社有限公司

l 所属行业：时尚媒体

l 执行时间：2024.03.30-2024.04.29

l 参选类别：公益创新类

                      



项目资料

案例缩略图
（请按此大小粘贴）

• JPG格式，用于获奖后金鼠标《集粹》小程序
案例展示（左侧扫码可进入）

• 像素：710（长）×331（宽）
• 分辨率：300



项目资料

结案视频

https://weibo.com/5033186379/5028518263525884

https://weibo.com/5033186379/5026011374686572

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://weibo.com/5033186379/5028518263525884
https://weibo.com/5033186379/5026011374686572


背景

“致美计划”项目于2022年由腾讯公益慈善基金

会携手中华思源工程基金会芭莎公益慈善基金，

联动行业内专业合作伙伴、专家等力量发起共建。

截至目前，“致美计划”项目已在全国17个省区

市的135所乡村学校落地，直接受益师生逾5万名。



目标

• 项目旨在通过配备美育物资包、

配套美育主题课程、培训乡村美

育教师的方式，为乡村小学送去

优质的美育教育资源，帮助乡村

小学改善美育教育环境，帮助更

多乡村儿童接受优质的美育教育

内容，助力教育公平。

• 该活动邀请与“致美计划”公益

项目品牌调性相吻合的民谣组合

“房东的猫”进行线下公益演出，

票房及义卖所得均捐赠至“致美

计划”，助力乡村美育的发展。



策略与创意

• 活动通过“轻量化艺术表达+重体验线下场景+精准化受众触达”，重新定义了公益参与的边界。公益

不必拘泥于悲情叙事，而是可以通过文化载体，以更鲜活、更年轻的方式融入社会肌理，实现“善意”

与“创意”的双向激活。同时，活动将新质生产力赋能公益项目，将门票义卖与公益捐赠直接打通，

用户能够更加直观、透明地看到捐赠及项目进展。



执行过程/媒体表现

• 3月30日活动官宣：芭莎公益慈善基金、房东

的猫、酷狗音乐、腾讯公益、福浪

LIVEHOUSE 5个微博账号同时官宣活动，开

启活动序幕。

• 4月2日兑票开始

• 4月9日演出活动：鹿先森乐队主唱倍倍作为特

别来宾惊喜现场，鼎力支持。



执行过程/媒体表现

3月30日官宣



执行过程/媒体表现

4月2日兑票



执行过程/媒体表现

4月9日演出当天



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现

4月10日起长尾期



效果与市场反馈

各渠道上刊及曝光



效果与市场反馈

• 本次房东的猫公益专场演出，项目累计

捐款金额达615,841元，捐款人数

12,516人，所有善款将以“和房东的猫

一起捐”的名义，捐赠至#致美计划# 

公益项目，支持乡村儿童美育教育。

• #To-night 致美音乐会#话题总阅读量

314.1万


