
京东买药双11爆品视频《活力保质期刷新指南》

⚫ 品牌名称：京东买药

⚫ 所属行业：互联网平台及服务类

⚫ 执行时间：2024.10.14-11.13

⚫ 参选类别：视频内容营销类



项目资料

案例视频

https://www.xinpianchang.com/a13207192

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://www.xinpianchang.com/a13207192


营销背景

京东买药双11核心任务：借助KA心智爆品，透传双11利益点，建立低价心智，吸引用户进站购买

双11作为年度三大S级大促之一，通过“又好又便宜”的品牌主张，狙击友商，夯实低价心智，抢夺市场份额。

健康行业的品牌传播，一直以来多以严肃、情

感向风格为主，在大促期间较难形成用户关注。

涉及药品广告，由于各项规章限制，在创意

内容和媒介形式上都较为局限。

品类风格待突破 传播形式受局限



营销目标

夯实京东买药双11“ 又好又便宜”的品牌心智，抢夺市场份额。 

联合12 大知名爆品品牌

利用双11大促节点，充分结合

健康品类头部KA品牌的核心爆

品，从品类爆品出发持续吸引C

端用户关注。

5 亿+C 端曝光人次

Social媒体平台传播，分波

次聚集性曝光，形成用户

认知，曝光目标5亿+。

多轮次透传平台心智

结合站内活动节奏，分波次透传

京东买药双11爆品线，多个节点

核心利益点，提升销售增速。



策略与创意

创   意
亮   点“抽象”

◼ 突破健康常规TVC创意风格，将严肃品类通过幽默的

段子将三品一械爆品利益点放大，引发用户关注互动，

吸引大量自来水账号转发。

◼ 充分挖掘用户需求场景，深度结合商品卖点，放大脑

洞，进行极度反转、幽默的创新型解读和演绎。

◼ 跳出传统模式，创新型的魔性风格，吸引眼球，

结合社会化趣味话题，引发用户裂变传播。



执行过程/媒体表现

在以往传播形式的基础上，首次通过视频二创形式在抖音平台进行传播，巧妙避开了平台规则限制。

全程分6个波次进行爆品种草及利益点透传，核心物料大曝光资源快速进行信息透传，全程6个波次的话题及达人内容，围绕
爆品打造系列爆品清单传播。

分两个波次进行爆品种草，结合单品用户属性，精准匹配达人，通过KFS位两个销售高峰蓄水。

微信视频号，聚焦女性美容、母婴营养、职场等结合各个单品的用户人群类型的达人账号，进行视频号内容解读投放。

微博

小红书

微信

抖音



营销效果与市场反馈

◼ 盘点招商及业务主推爆品，定制爆品魔性tvc及系列爆品清单，全程分6个波次进行爆品种草及利益

点透传；

◼ 覆盖媒体包括微博、微信、小红书、抖音；

◼ 整体爆品线总曝光6亿+，总互动537万；

◼ 突破健康常规TVC创意风格，将严肃品类通过幽默的段子将三品一械爆品利益点放大，引发用户关注

互动，吸引大量自来水账号转发到微信、B站；

◼ 创意物料获得新片场、广告门、数英等媒体收录，均获得首页推荐，并纷纷收录到编辑精选、周精选

的榜单；

◼ 双11后还被广告狂人之类的行业账号收录到电商双11盘点的文章中；
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