
IP声量带销量
解析京东×TCL《爆款好人》娱乐营销流量密码

⚫ 品牌名称：TCL

⚫ 所属行业：家电

⚫ 执行时间：2024.09.28-11.11

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

家电行业历经数十年发展，已经进入内部消费迭代期，近年来依托增品种，提品质，创品牌数字化助力消费品工业发展的三品战略指引，

以智能家电加速引领消费升级，竞争格局进入洗牌期，品牌消费心智也需要重塑。



营销目标

京东携手TCL一方面依托国补政策+平台补贴刺激双十一期间以旧换新，另一方面以娱乐营销扩大覆盖受众人群，以影剧营销及场景化

演绎TVC内容将TCL产品从功能驱动向场景驱动迁移，在用户捕获场景与产品使用场景更直面消费者；同时以京东平台的品牌力与服

务力做加码，打造“买家电就买TCL“，“买TCL上京东“的心智



策略与创意

京东和TCL洞察消费者生活场景需求，选择以娱乐营销-影视植入+明星推荐官的方式作为核心策略，在双十一期间通过跨周期，空间场

景和品牌场景融合的方式，精准找到受众人群。整体营销策略借势影视IP与明星合作，多传播矩阵击穿圈层用户心智引流站内

借势电影植入&贾冰明星权益
吸引影视剧和明星粉丝人群；

品
牌
生
意
阵
地

爆款TVC

签约贾冰为空调、电视、冰洗衣、智能门锁拍
摄TVC，在凸显产品利益同时，传达出买家电

上京东

Social全网裂变扩大影响力
线下影院贴片、梯媒击破重点圈层

强化电影植入印象

站内合作双十一权益做承接，站外投放回流数
据，引流到站内促进生意转化



执行过程/媒体表现

基于核心策略，通过《爆款好人》与贾冰快速与目标人群无感知建联，在站外曝光中时刻引导用户回归平台完成交易，通过打通

站外数据回流，从曝光、内容、活动等多方面引流用户直达品牌交易阵地，极大缩短品牌与用户之间的链接路径

1、跟随电影预热节奏预埋营销线索：

上映前透过官方官宣、KOL传播影片

花絮预埋营销线索

2、大屏+小屏全面覆盖：上映中通

过影院贴片、线下梯媒夯实目标用户

印象；京东用数智化手段帮助TCL品

牌精准深入线下生活场景，提高品牌

广告与消费者的匹配度，让TCL品牌

在特定渠道场景中得到高频曝光

3、影视热度延续再创新关注：影片
上映后尾声期，在热度留存期间，让
影片角色从荧幕中走出来接棒热度；
瞄准空调、电视、冰箱、洗衣机、智
能门锁五大家电核心利益点，联合
《爆款好人》参演明星贾冰情景化定
制拍摄TVC另类番外，构建联想空间，
将电影热度成功顺延至品牌本身

4、热搜上榜引爆流量京东全面承接

转化：明星官宣品牌推荐官身份助推

热搜话题#跟贾冰选TCL准没错#引爆

流量；京东站内通过家电品类活动巅

峰狂欢趴，紧扣用户交易链路，全面

承接流量引导销量



执行过程/媒体表现

电影上映前后官微花式传播爆款好人物料，抢占热度口碑造势

3天 2天 1天

官方预热 10.1 官宣
上映前预热

吸引观影人群关注度
上映当天发布联合海报
及视频引爆热点情绪 10.2 热度延续

发布30s视频
热点延续

【娱乐、影视类KOL贴合影片热度，进行预热和联推信息扩散】

倒计时 倒计时 倒计时



执行过程/媒体表现

紧贴电影上映期，院线贴片锚定观影人群热度造势

影院贴片广告

10月2日-10月15日

“最新最全最时尚”

强力冲击观影人群
实现品牌心智入驻



执行过程/媒体表现

卡位高端社区梯媒场景，地毯式轰炸家庭消费目标用户群

10.19-11.7

成都、广州
西安、天津、北京

高频率接触

停留时间长

环境封闭干扰小
重点市场声量加强

社区梯媒



执行过程/媒体表现

贾冰爆款推荐官宣布，热搜话题占领热点高地，触达+口碑双丰收

5456万话题阅读量

7 万用户讨论

#跟贾冰选TCL家电准没错#

跳转京东店铺促进生意转化

热搜日期：10.27 广告植入京东元素，提示跳转

11.25官宣
“爆款推荐官”



执行过程/媒体表现

TCL巅峰狂欢趴——借势京东老牌IP打造专属品牌节点,京东APP联合微信域优质资源位有机结合高频渗透引流店铺转化;携手KA品

牌联合打造to C营销大事件，聚焦年轻群体曝光导流

• 线下赛博祈福活动用户参与意愿度高，引发用户UGC内容裂变传播

• 京东&5大品牌官方联合KOL/KOC，从预热—爆发—延续全周期内容种草，口碑

发酵；广告门、数英网、梅花网等多家行业媒体点赞活动



营销效果与市场反馈

以#跟贾冰选TCL准没错#为核心营销主题发起整合传播战役，通过贾冰「爆款推荐官」身份官宣、社交话题炒作发布、数字媒介

投放、电商平台联动等手段，共计取得总曝光 5亿+，总互动量311万+；微博热搜总曝光量5409.9万+，总互动量32万+，热搜

话题原创内容超过170+； KOL内容总阅读量突破1985万+；TCL社媒总播放量441.5万+，互动量1.23万

TCL系同比23年巅峰日增长607.34%；商详PV同比增长65.89%；商详UV同比+114.27%；平板电视品牌榜第一

实现从电影&艺人流量到品牌声量再到电商销售全面激活

114% 607%5亿+
全网总曝光

311万
全网总互动 商详页UV同比增长 销量同比增长

大声量 I 强互动 I 叫好又叫座
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