
华为乾崑《乾崑寻迹•智驾九州》幕后故事系列

⚫ 品牌名称：华为

⚫ 所属行业：IT及信息服务类

⚫ 执行时间：2024.10.20-2025.01.07

⚫ 参选类别：视频整合营销类



项目资料

投放链接：

《越海向山》
https://m.weibo.cn/detail/5111610643060533

《跨越万山》
https://m.weibo.cn/detail/5115246127616172

《造访昆仑》
https://m.weibo.cn/detail/5120609123571502

https://m.weibo.cn/detail/5111610643060533
https://m.weibo.cn/detail/5115246127616172
https://m.weibo.cn/detail/5120609123571502


营销背景

华为乾崑品牌年度重点营销事件，华为乾崑×中国国家地理“穿越中央山脊”，依托华为乾崑的底层

核心技术和中国国家地理全国顶尖的科考资源，强强联合越海向山，开启一段“乾崑寻迹”之行。从

东海之滨一路西行，探寻中华民族的“脊梁”。华为乾崑核心技术将会为本次寻迹之旅提供可靠的科

技、安全保障。



营销目标

• 为助力品牌持续提升“乾崑寻迹”热度，本项目将跟随国家地理团队实地打卡寻迹路线，打造品牌片

《向山越海》《跨越万山》《造访昆仑》的幕后纪实事迹。旅途通过驾驶问界、阿维塔车辆，巧妙融

入华为乾崑智能汽车解决方案，解锁更多幕后壮丽的故事，将更多智驾目标用户引流到本次活动。



策略与创意

• 核心创意

华为乾崑携手中国国家地理，以国家地理丰富的科考资源开启 “乾崑寻迹”，看遍华夏山河，乾崑智驾

则为整个旅途筑牢安全防线 。为了持续提升华为乾崑之旅的热度，将更多智驾目标用户引流到本次活动。

本项目以寻迹拍摄为脉络，打造《向山越海》《跨越万山》《造访昆仑》幕后纪实三部曲。

这三个篇章，从滨海出发，奔赴山峦，巧妙融入乾崑解决方案，解锁幕后动人故事；问界M9乾崑智驾

之力，直达昆仑之巅 ，尽显智慧出行魅力。



执行过程/媒体表现

• 配合品牌重点事件，以国家地理团队的拍摄活动为线索，品牌片的幕后花絮（长/短花絮、九宫格美图等）

软性植入华为乾崑智能汽车解决方案的应用，如智能避障、智驾解放双手、鸿蒙座舱精品应用等，助力

每段旅途更轻松，并赋予更深刻的意义。并通过喜闻乐见的手法和精美的物料制作，让吸引更多潜在目

标用户，对智驾游，乃至华为乾崑产生更多的兴趣。



营销效果与市场反馈
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