
#全鸡汉堡炫得好，说唱battle燃到爆#，
中国华莱士为梦想助力

l 品牌名称：华莱士

l 所属行业：餐饮行业

l 执行时间：2024.05.23-08.09

l 参选类别：视频整合营销类



项目资料

深度植入

高定中插

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ0NzMxNzQ
2OA%3D%3D（创意视频）

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1NDg0MTM
2OA%3D%3D（高定中插）

结案视频
直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/video?vid=XNjQ0NzMxNzQ2OA%3D%3D
https://v.youku.com/video?vid=XNjQ1NDg0MTM2OA%3D%3D


营销背景

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2023年中国西式快餐市场规模为3687.8亿元，同比

增长36.3%，高于全年餐饮行业平均发展水平，预计2024年市场规模有望达到4277.8亿元。在广

阔的市场背景下，华莱士仍然面临各种挑战：

1、低价限制品牌势能：国民平价品牌华莱士持续扩张成为万店之王，拥有规模优势后，能否建

立起强势的品牌，从“性价比”扭转为“心价比”，是发展的重中之重。

2、消费者忠诚度低：依靠低价吸引的价格敏感型消费者对品牌的忠诚度低，华莱士如何持续带

给消费者情感的快乐满足，通过年轻化营销营销建立品牌心智与粉丝留存也是一大挑战。



营销目标

1、塑造品牌形象：建立品牌好感，塑造“中国华莱士”品牌形象，打造华圈顶流。

2、引流年轻用户：构建与年轻人的情感链接，实现品牌形象焕新，激活年轻消费。



策略与创意

快乐造梦

造梦小助理 造梦RAP秀 造梦新空间 造梦新互动

华莱士能量拉满，助力说唱新星勇闯梦工厂

快乐圆梦
放大代言人效应，社交互动，引爆品牌势能

中国华莱士携手中国说唱，打造华圈顶流，为梦想助力

宣传片诚意定制

主舞台闪耀亮相

华莱士
说唱欧鸡

说唱欧鸡一路陪伴，舞台
专属站位，说唱舞台首秀，
荣耀时刻加冕

舞台融合华莱士/小白鸡元素，
GAI/艾热/早安等创意中插
/ID为品牌打造定制歌曲

华莱士燃炸舞台秀

华莱士定制说唱曲

超大170方华莱士门店

华莱士专属晋级电梯

真人秀华莱士门店，为选
手提供满满能能量，专属
晋级电梯，荣耀感十足

导师/选手前往华莱士指定
门店，全员畅吃

华莱士门店录制

全员畅吃华莱士

华莱士
说唱品鉴官

圆梦品鉴官

GAI歌词手环盲盒 GAI联名套餐品牌主题曲/MVGAI品牌定制曲/MV

圆梦华门信徒

中文说唱顶流携手快餐行业巨头，“一起吃全鸡、看说唱”

社交传播

角色共创 作品融合 舞美共建 情节植入 代言营销

互动集故事 互动赢门票

把打工人的梦搬上舞台 赢现场录制观看名额

综艺



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈

中国华莱士搭载《说唱梦工厂》，入局说唱赛道，构建与年轻人的情感链接，实现品牌形象焕新

和好感度跃升。节目内，最强角色共创/最强作品融合/最强舞台共建/最强明星配合，打造最强总

冠植入模式,为品牌积累高认知与好感度。 《说唱》整季获得热搜1400+个，全平台登榜1100次，

全明星配合品牌曝光，扩大品牌声量；借《说唱》触达年轻人超过75%，助力品牌激发年轻新势

能。

节目外，华莱士在《说唱梦工厂》的助推下，顺利签约头部说唱音乐人GAI周延担任“华莱士说唱

品鉴官”，出品官方品牌歌曲《莱》，线上借势节目热播期进行站外联动宣推，线下推出IP联名

套餐，4款GAI联名套餐、“谁戴谁有态度”的限定GAI歌词手环盲盒均进驻全国2万家华莱士门店，

激活线下消费。


