
中国邮政“连接美好每一刻”宣传视频

l 品牌名称：中国邮政

l 所属行业：网络平台及服务类

l 执行时间：2024.05.01-05.11

l 参选类别：视频内容营销类



项目资料

结案视频

https://v.qq.com/x/page/i3230astd74.html?url_from=share

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.qq.com/x/page/i3230astd74.html?url_from=share


营销背景

作为邮政行业“国家队”，中国邮政拥有极高的品牌知名度。但其旗

下的四梁整合平台业务却并不为人所熟知。如何打造声量，实现品牌

集【业务联动+品牌影响+吸粉转化】的营销活动和传播事件成为品

牌日面临的挑战。

中国邮政在510品牌日的重要节点，同时联动各板块打造落地阵地，

充分结合了软性资源，打造【硬广投放+创新互动+内容共创】的整

合传播规划。在拓展大众品牌认知感受的同时，也为各板块业务及品

牌日营销活动进行业务转化。



营销目标

做品牌、业务深度融合的整合营销传播，聚合媒体势能， 打造品牌大事件，激活大众群体， 带动业务体验

传播素材

媒体平台

提高转化

5.6-5.11

传播策略

深化理解

5.3-5.9
传播阶段

传播主题

营销目标

提知名度

5.1-5.5

提升全民邮享日品牌知名度，强化大众对品牌日理解，进行业务种草

连接美好每一刻

各业务视频



策略与创意

依托邮政的全业务链路注入,深度链接内外媒体传播

渠道,进一步拓展大众对【邮政】的认知感受,打造

具有中国邮政特色且具备广泛知名度的超级品牌日

节点。

每一个邮政业务,每一种美好生活,每一刻都是邮政

带来的专属享受。 我们以“美好每一刻”打造全民

邮享日第一品牌形象,并以此为创意核心,打造整体 

510全民邮享日【连接美好每一刻】的创意概念



执行过程/媒体表现

微信-视频号-原生广告

微信硬广预估曝光1170万，实际曝光超6421万+，曝光完成率548.88%，实际点击18万+ ，点击率
0.28%

整合邮政及四梁业务自媒体资源及微信、抖音、 微博、头条、知乎等新媒体渠道，在实现品牌大规模曝光的

同时，为各板块业务及品牌日营销活动进行引流转化。



执行过程/媒体表现

抖音预估曝光1.1亿+，实际曝光超9.6亿+，曝光完成率851.24% ，实际点击超83万+ ，
点击率0.09%

抖音-推荐信息流-智能优选-视频



执行过程/媒体表现

今日头条预估曝光1974.1万，实际曝光超2283万+，曝光完成率115.69%，实际点击超66万+ ，
点击率2.90%

今日头条-推荐信息流-智能优选&位置优选



执行过程/媒体表现

微博信息流品牌速递，实际曝光量2541.7万+，曝光完成率170.59% 
微博信息流-KA粉丝通，实际曝光量2427.1万+ ，曝光完成率343.64%

微博信息流品牌速递&信息流-KA粉丝通



执行过程/媒体表现

网易实际曝光超1.3亿+， 曝光完成率136.36%，实际点击149万+

网易开屏&头条栏目-信息流-视频第4条&财经栏目-信息流-视频第4条



执行过程/媒体表现

知乎预估曝光1192万，实际曝光超1368万+， 曝光完成率114.73%，实际总点击7万+ ， 
总点击率0.52%

知乎开屏&热榜第三位&答案页大图



执行过程/媒体表现

经济观察报实际曝光1476万+

经济观察报生活方式、经观消费观察、视觉设计志、信托天下、经观汽车-直发+话题运营



营销效果与市场反馈

此次510全民邮享日推广项目总曝光超16.24亿人次， 

曝光完成率达342.59%，总点击超436.79万人次，实际互动数据2928万+，传播效果优异


