
五粮液：新世代轻社交夜游计划

l 品牌名称：五粮液

l 所属行业：酒水行业

l 执行时间：2023.03.01-2024.05.30

l 参选类别：场景营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/video?vid=XNjQyNzY4NDc4MA%3D%3D

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

视频密码：12345

https://v.youku.com/video?vid=XNjQyNzY4NDc4MA%3D%3D


营销背景

中国人喝酒的历史，可以追溯回四千年前。白酒，就像一位
老朋友，和中国人的工作、生活紧密交织。

但现在，白酒在年轻世代眼中，似乎就是一个带着古老气息
的古董，它存在于另一个平行时空里面，和自己喜欢的生活
没有半点关系。

白酒在年轻世代眼里，有着明显的距离感



营销背景

作为白酒领导品牌之一的五粮液，也一直在想：

可以用怎样一种方式，使得

接近断层的白酒文化，重新与年轻人链接，继续传承下去 ？



营销目标

战役
目标

做一次
连接年轻世代的
沟通试点实验



策略与创意

五粮液通过研究发现，年轻世代并不是不喝酒，只是少喝白酒。

他们比较排斥“沉重”的商务喝酒场合，反而，小酒馆以轻社交与强氛围的特色深受年轻人的青睐。



策略与创意

移动小酒馆

小酒馆

夜生活 旅游

轻社交

结合年轻人日常高频行为
构想链接的创新概念场景

【移动小酒馆】



策略与创意

移动小酒馆

承载年轻世代夜游轻社交需要

媒体创意化
使用

加载
创意化活动



策略与创意

【新世代轻社交夜游计划】
选择在广州，一座既沉稳内敛又敢于创新的城市

进行一场让年轻世代与古老文化达成和解的实验



执行过程/媒体表现

I. 媒体创意化使用

珠江是广州的母亲河，珠江夜景璀璨而浪漫，我们把珠江夜游船队中的旗舰游船赞助冠名
为“五粮液珠水百年号”，对船身做了LED化的主题包装。并且对船内做了改造，变成了
包含品牌文化馆、品酌厅、贵宾厅等多功能于一身的移动体验馆。

过往的户外营销都是简单的品牌曝光，只能短时间吸引游人注意。这一次，我们把珠
江核心风景段设定为夜游计划的主要实施地，以珠江两岸的繁华璀璨做背景。所以选
定了珠江两岸【天字码头】+【广州塔】+【五粮液游轮】三个场域链动，打造成一个
五粮液品牌露出的立体化户外矩阵。

借力目的地城市旅游流量，把三个户外点整合成一个广州夜游必玩线路。广州塔和天
字码头高频次的品牌露出，引导年轻用户到“五粮液号”打卡；游船上的乘客，一边
吹着江风轻摇酒杯，一边找准角度扬起下巴和广州塔合照发圈。广州塔-天字码头-游
轮，三个户外点之间相互引流，相互呼应。

A【泛舟珠水，移动见美】

B【场域矩阵，合力曝光】

C【动线营销，步步为赢】

“五粮液珠水百年号”游轮-外船体

天字码头

“五粮液珠水百年号”游轮-内船

广州塔



执行过程/媒体表现

用鸡尾酒让年轻人试味五粮液。我们以五粮液白酒作为鸡尾酒的主要酒体为题目，在五粮液
号上举办了第一届“酒王杯”世界调酒大赛，邀请调酒圈内知名大咖参赛。突破以往调酒赛
一轮式的比赛赛制，设置人气选拔赛、主题展位赛和个人原创赛等三轮积分赛形式，同时还
增设特约评审团投票机制，打造成一场兼具专业与综艺、共创共玩共享的创新赛事。

除了品酒游玩，五粮液游轮也尝试从更多维度去结合年轻人日常追踪的各种热点人物、
热点事件，如与董宇辉联袂打造东方甄选直播间，与电影团队跨界合作电影全球发布
会；通过灵活的轻度跨界合作，形成1+1＞2的场域曝光效果。

随着游轮的开放，在珠江游轮上定制充满时尚氛围的移动酒馆——5号小酒馆，以“5”
为名，每月5号、周5将会举办不同的鸡尾酒主题活动，让更多年轻人主动带朋友上游
轮品鉴与游玩。打造成年轻人夜生活的轻社交场景。

A【调酒大赛 颠覆创新】

B【跨界合作 品牌叠变】

C【五号酒馆 社交拉新】

第一届“酒王杯”世界调酒大赛

跨界合作-东方甄选直播间/电影发布会

5号移动小酒馆

II. 加载创意化活动



营销效果与市场反馈

本案例项目曝光量总计：42.61亿人次
• 天字码头及五粮液主题游船21亿

• 广州塔20.41亿

• 调酒大赛1.2亿

本案例项目互动数据：
• 调酒大赛相关视频播放点播量：165万次

• 抖音涨粉率：31.8%

• 点赞增长率：107.5%

数据来源：游船数据-游轮公司数据报道、广州塔-CODC、抖音、腾讯、优酷等头部媒体官方后台数据；2023.3-2024.5



营销效果与市场反馈

• 【新世代轻社交夜游计划】的主体五粮液游船自开航

就受到央视等主流媒体多方报道。

• 调酒大赛除了自身官媒及合作媒体宣传外，还吸引中

国日报、环球网、中国发展网、澎湃等近百家主流

新闻及视频网站自主传播与内容报道，好评如潮！

• 跨界【东方甄选】大湾区行专场的直播主阵地，期间

“董宇辉30岁生日泪洒珠江 ”登上抖音热搜第一位，

更加速移动小酒馆的曝光与传播，吸引了大量年轻朋

友/情侣/家庭集体前来打卡！

【社会反响】 【真实评价】

（以下节选自调酒大赛评价真实语录）



营销效果与市场反馈

新世代轻社交夜游计划利用“创新户外媒体+移动酒馆场景+创意调酒赛事”推动白酒

的时尚化表达，勾起年轻人对第一口五粮液的尝试，成为白酒品牌的一次现象级的出圈尝试，

也为白酒行业在实现年轻化的路上，探索一种不一样的可能。

【案例分析】



营销效果与市场反馈


