
剑南春×腾讯新闻《家国同春 四海同享》CNY项目

l 品牌名称：剑南春

l 所属行业：酒水类

l 执行时间：2025.01.20-2025.2.20

l 参选类别：短视频营销类



项目资料

结案视频

链接: https://pan.baidu.com/s/1gbeGb5Im8SvpqkKnf056Tw?pwd=ay7d 
提取码: ay7d

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://pan.baidu.com/s/1gbeGb5Im8SvpqkKnf056Tw?pwd=ay7d


营销背景

背景1：首个“非遗中国年”，品牌CNY营销扎推需突围

春节是中国人最隆重的传统节日之一，也是见证家人团圆、国泰民安的幸福时刻。2024年12月，春节正式申遗成功。2025年，我们迎来成功

申遗后的首个春节，让举国欢庆的中国年更具世界味。 

这样一个特殊的全民性节点，也是各大酒企品牌尤为关注的重要营销节点，如何在品牌扎堆的CNY营销中成功突围、讲出新的品牌故事成为各

大品牌的营销痛点之一。

背景2：品牌文化底蕴的内在需求，强化独特品牌标签

始于南齐，兴于盛唐的剑南春已有1500余年历史，是记载在《旧唐书·德宗本纪》中的“唐时宫廷酒”。剑南春酒传统酿造技艺列入第二批国

家级非物质文化遗产名录。四川剑南春（集团）有限责任公司总工程师徐占成也入选第六批国家级非物质文化遗产传承人。

这样的品牌文化底蕴让剑南春与非遗春节、文化传承等标签间有了天然的属性关联，春节也是剑南春一直以来关注的重要节点。而这几年，剑

南春一直都在讲述“家国同春”的主题，血脉中的“家国情怀”也成了其辨识度极高的标签。如何在2025年带来一个更有力量、更有中国韵

味的祝福成为此次营销合作的关注重点。



营销目标

目标1：借势“首个非遗春节”热度，持续强化品牌价值标签、提升品牌影响力

作为中国名酒代表之一的剑南春，品牌需持续发力夯实品牌价值与行业top地位。剑南春希望能结合当下热点事件，引发民众关注度；并通过

匹配的内容项目，将品牌文化底蕴深度阐述，软性品牌信息，增强用户认知。

目标2：以“非遗”敬“非遗”，勇担文化传承与弘扬的使命，助力中华传统文化传播，与世界享非遗中国味

数千年来，春节不断维系和强化着中国人个人、家庭和国家的情感纽带，对中华文明的绵延赓续发挥了重要作用。而醒狮、烟花、陶瓷等这些

年味十足的非遗技艺都是中华优秀传统文化的代表，剑南春期望通过与这些承载着千年厚重历史与文化的见证者联动，共绘非遗年味画卷，激

发国民自豪感，助力传统文化的传承与弘扬，让世界看见中国文化之美。同时，也通过这样的内容彰显品牌责任感、提升品牌好感度。



策略与创意

亮点1： “顶流”非遗关联品牌文化，助力品牌故事出圈
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玩
传承千年的剑南春传统酿造技艺，和景德镇手工制瓷、醒狮表演

和浏阳花炮这些知名度极高的传统非遗文化一样，见证了千年的

沧桑巨变和时代发展。无论从悠久的文化历史上，还是匠人们不

断传承的工艺上，均有许多共鸣点。

在腾讯新闻与剑南春共创的短片故事中，以讲述“家国同春”的

主题，以中国的“传承与分享”为主旨，串联几种不同的传统非

遗文化，通过“酿酒师”这个关键人物，将品牌的酿造技艺与其

他三项非遗做了有机结合，在“春节”的氛围渲染中呈现出别样

光彩。这些传承千年的非遗瑰宝与剑南春一起，共同勾勒出一幅

“家国同春·四海共享”的美好画卷。

同时，这样的有机融合也大大降低品牌故事理解门槛，直观展示

品牌文化底蕴，让剑南春非遗酿造技艺持续出圈。



策略与创意

亮点2：丰润“家国情怀”底色，强化民族品牌标签

文化内核高度契合的前提下，二者合作的短片在立意和主旨上再

拔高，区别于传统新年贺岁短片，故事将个体情感与家国情怀相

互交织，以非遗文化载体，用品牌的力量助力传统文化焕发新生，

让更多人看到传统非遗之美。

在敬酒与碰杯的回响中，让观众看见这个民族品牌对于文化传承

的主动担当。这也是品牌承担社会责任、履行价值使命的强有力

表现。这样的传播视角，不仅让广大消费者看到一种更高的立意

与格局，也将文化自信的种子播种在用户心里。



执行过程/媒体表现

矩阵传播覆盖年俗节点 合力共塑全网爆款内容

• 腾讯新闻出品-视频号

小 年 夜
1 月 2 3 日 （ 南 小 年 ）

• 腾讯新闻客户端-CNY主会场页
卡（1月22-24日）

• 腾讯新闻客户端-要闻页卡-品牌
特色包框视频展示页

• 腾讯新闻客户端-搜索置顶大图

• 腾讯新闻客户端-精选页卡置顶
大图

• 腾讯新闻客户端-眼界页卡大图
• 腾讯新闻出品-朋友圈广告投放

腾讯新闻出品-视频号首发 腾讯新闻客户端+朋友圈广告 党央媒传播+垂直领域KOL扩散

小 年 夜
1 月 2 2 日 （ 北 小 年 ）

• 新华网-视频号原创转载
• 新华网-微信公众号原创发文
• 腾讯新闻出品-央视频号发布

• 视频号：传统文化大V【沈万一】二
创短视频

• 视频号：【广告美学】二创短视频
• 公众号：【营销兵法】原创文章解读

地方卫视新闻报道

• 四川卫视《今日视点》

首 发
1 月 2 0 日



营销效果与市场反馈

1.3亿

项目总曝光

16万

网友爆款内容互动量

4300万

腾讯新闻客户端累计曝光量

512万

腾讯新闻客户端视频播放量

l 全网曝光1.3亿曝光，网友累计互动量超16万的爆款内容

l 腾讯新闻出品-朋友圈广告投放，曝光63,513,452，精准触达人群

l 新华网-视频号、公众号 腾讯新闻出品-央视频号党央媒引爆内容出圈

l 非遗文化领域大V接力发声，引动国人情感共鸣



营销效果与市场反馈

剑南春非遗酿酒技艺出圈 品牌好感度不断上升 首个世界春节点燃话题 优质非遗内容引发热议


