
伊利奥运全域同庆，19端联动占据中国队热话

l 品牌名称：伊利

l 所属行业：食品饮料类

l 执行时间：2024.07-08

l 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

• 企业背景：从2005年至今，伊利陪伴中国健儿已经走过20年。作为中国第一且唯一一家双奥乳企，伊利持续不断地深入到消

费者的话语圈层之中，成为当下年轻人喜爱的品牌。

• 营销挑战：2024年巴黎奥运之际，在如今媒介渠道不断衍变和营销玩法日新月异的年代，如何在中国年轻一代运动员闪耀奥运

赛场的同时为当下消费者打造一个参与互动的加油平台、如何推陈出新深化用户心智突出营销竞争重围，成为伊利品牌面对的

核心挑战。



营销目标

• 深度绑定中国队，联动腾讯全域营销全方位抢占奥运热点流量，通过连接亿万观众与奥运健儿的情绪流动与价值观共

鸣，夯实伊利国民品牌形象，提升品牌声量。



策略与创意

• 在数字化时代,奥运营销面临着媒介渠道碎片化和受众注意力分散的双重挑战。通过深入洞察发现,新一代消费者在观看赛事时呈现出"多

端同看、跨屏互动、即时分享"的行为特征。而奥运赛事作为凝聚全民情感的重要时刻,为品牌提供了与消费者建立情感共鸣的独特机会。

• 基于此，伊利联动腾讯与中国队荣耀深度绑定，通过占位奥运直播间《赢战法兰西》+独家冠名点播节目《中国星耀》+首创《冠军

CPT》产品，以长短结合+19端联动+全域高光置顶推送的全域整合营销方式，让大众通过观看、转发、参与和崇拜将对运动员的热爱

迁移到品牌身上，全面提升品牌影响力。

• 整体分为"三步走"全域营销策略:

– 第一步是"全域曝光”,通过《赢战法兰西》超长直播节目实现三端联动,以品牌XR特效等创新形式提升用户关注；

– 第二步是"全域发酵”,独家冠名《中国星耀》节目,通过腾讯核心三端+微信视频号持续传递中国队精彩瞬间,让用户在观看、评论

和分享中与品牌产生互动；

– 第三步是"全域同庆”,针对重点赛事,首创《冠军CPT》产品,联动19个腾讯平台进行即时推送,实现品牌与全民欢庆时刻的深度绑定。

• 在创意执行层面，突破传统的单一广告形式，运用品牌XR特效、创新弹幕广告、输入法广告等多元创新形式,让品牌信息以更自然、更

具参与感的方式融入用户观赛体验。同时,通过评论区互动、视频号转发等社交传播机制,激发用户自发分享,形成病毒式传播效应。



执行过程/媒体表现

一、占位中国队赛事直播，全域曝光

• 腾讯奥运官方直播室《赢战法兰西》集腾讯

视频、腾讯体育、腾讯新闻核心三端之力超

长直播展示奥运盛况，并整合强大生态资源

长短视频联动，通过四个官方视频号账号溢

出直播，全域全程覆盖观赛大众。伊利抢眼

占位直播间，通过品牌XR特效等创新形式为

中国队出征打气，吸引用户注意并增强共鸣

好感。

视频号

中插广告产品摆放 品牌XR特效

三端同步大直播，
中国队出征前品牌XR特效打气

四个视频号帐号溢出直播
延展社交流量

腾讯视频

腾讯体育

腾讯新闻



执行过程/媒体表现

二、锁定中国队精彩内容，全域发酵

• 在直播之外，伊利独家冠名头部版权点播节

目《中国星耀》，一站式聚合中国队高光时

刻和精彩瞬间，通过腾讯核心三端+微信视

频号全域全程传递中国队消息，见证中国军

团荣耀时刻，为运动员点赞评论喝彩。

腾讯视频

腾讯体育

腾讯新闻

10万赞+4条
5万赞+10条, 1万赞+30条

3000+赞超百条

《中国星耀》通过腾讯核心三端+微信视频号
全程传递中国队消息，见证荣耀，为运动员点赞评论喝彩

评论区广告

全民聚首评论区
一起为中国队呐喊



执行过程/媒体表现

三、聚焦中国队话题比赛，全域同庆

• 乒乓球作为中国队最受瞩目赛事之一，伊利聚焦

乒乓球混双夺金一刻，集腾讯全平台之力，首次

联动腾讯系19个平台推出《冠军CPT》创新产品，

在夺金的第一时间，通过平台置顶+首屏挂件+创

新弹幕广告+输入法广告等一系列创新形式推送告

知喜讯，让用户无论注意力在哪里都能第一时间

得知中国队夺金这一big news，同时加持腾讯视

频phonemax和17端闪屏持续长尾曝光，真正做

到激发全网普天同庆的热烈情绪。

腾讯视频 腾讯体育 腾讯新闻 QQ音乐 QQ浏览器全民K歌 QQ

乒乓球混双夺金一刻，
伊利联动19个腾讯平台置顶+推送告知喜讯

⋯ ⋯ 等

首屏挂件

腾讯视频创新弹幕广告 输入法广告

腾讯视频phonemax +17端闪屏持续长尾曝光

15分钟快速破1.18亿曝光



营销效果与市场反馈

• 全域曝光：《赢战法兰西》超长直播节目展示奥运盛况，品牌曝光量57亿+。

• 全域发酵：《中国星耀》版权点播见证中国军团荣耀时刻，品牌总曝光50.5亿+；视频号端10万赞内容4条、5万赞10条、万赞30

条以及3000+赞超百条。

• 全域同庆：《冠军CPT》创新产品激发全网共庆情绪，夺金喜讯素材15分钟快速破1.18亿曝光，收获总曝光量1.3亿+。


