
雪花马尔斯绿M·SPACE潮玩派对

l 品牌名称：雪花

l 所属行业：酒水类

l 执行时间：2024.07.19-10.17

l 参选类别：场景营销类



营销背景

Z世代成消费主力

Z世代成为消费主力，追求个性化和

社交化消费体验，对啤酒需求延伸至

配套体验和文化；

他们更倾向于选择能够表达自我个性

和生活方式的品牌和产品。

01 音乐节/Live house作为消费场景02

音乐和娱乐活动是年轻人社交和休闲的

重要方式；，

音乐节和Live house等现场音乐活动

尤其受到年轻人的欢迎。

数据显示，音乐节/Live house在啤酒

主要消费场景中的占比高达51.9%。

年轻消费者需求变化：



营销目标

竞争激烈的啤酒市场，

马尔斯绿需要寻找到【最对的】潮流场景，

找到【最会玩】的年轻消费者



策略与创意

雪花马尔斯绿打造M·SPACE潮流音乐IP，

携手QQ音乐·Boom Party三大纬度持续升级，

塑造马尔斯绿M·SPACE品牌潮流IP影响力

02

品牌传播

借势热点艺人（邀请超强说

唱阵容与热爱音乐的潮流玩

家），粉丝流量助力IP破圈，

实现从“线下活动参与者”

到“品牌IP关注者”的人群

转化

01

夜场渠道
赋能夜场渠道建设，激

活线下消费场景，提振

销量

03

潮流人群

深耕潮流音乐，沉淀品

牌潮流调性。实现“潮

流场景+潮流音乐+潮流

文化” 的全面升级，为

年轻消费者打造一个集

音乐、潮流、互动于一

体的全新体验



执行过程/媒体表现

举办潮玩派对

结合重点及新兴市场规划，洞察夜场文化和年轻消费者的需求；

邀约TOP级Rapper和新兴说唱选手，在6城打造沉浸式潮玩派对

活动覆盖新疆、云南、贵州、成都等大区夜场PUB，以音乐

潮流LIVE赋能线下销售渠道，激活线下消费场景，提振销量。

覆盖夜场PUB

一、【潮现场】渠道联动精准触达潮流夜场人群



执行过程/媒体表现

二、【潮体验】AI赋能共创品牌潮流资产
腾讯音乐AIGC技术赋能

利用腾讯音乐AIGC技术，创造马尔斯绿专属潮流形象玩法；

打造AI海报、AI歌曲、AI先导片，提升活动的科技感和潮流感

线上消费者互动

在线上发起消费者互动“打造你的AIGC潮流派对形象”，

吸引用户广泛参与&参演艺人打卡。



执行过程/媒体表现

三、【潮声量】全网宣发构建潮流宣发矩阵

线上打造QQ音乐专属营销阵地
线上打造QQ音乐长期阵地，设立活动主站推广活动详情，

包含活动信息、直播预约、艺人ID、演出歌单、往期回顾，

吸引用户关注。

联动视频号打通微信生态
联动视频号进行物料分发&同步直播，打通微信生态，

扩展营销人群。



执行过程/媒体表现

三、【潮声量】全网宣发构建潮流宣发矩阵

打造「品牌+媒体+艺人」三位一体的社媒传播矩阵，

全程发布活动预热ID及精彩回顾视频，聚拢社媒流量吸引粉丝关注的同时沉淀品牌话题资产。

打造社媒宣发矩阵



执行过程/媒体表现

三、【潮声量】全网宣发构建潮流宣发矩阵

线下户外大屏&线下KOL投放

• 活动中围绕终端所在地投放户外地广大屏，引爆线

下流量，将潮玩派对打造为“城中热事“；

• 活动当天邀请本地KOL打卡探店，为门店引流，打

造“网红门店”为终端持续赋能。



营销效果与市场反馈

M.Space潮玩派对线上曝光量达10亿+

活动线下传播覆盖人次达60万+

活动当天终端销售增长100%+

品牌微博话题突破2亿

线上曝光

社交扩散

线下传播

终端转化


