
惠普跨域联动，共助生意增长
打破平台壁垒，实现全域共赢

⚫ 品牌名称：中国惠普

⚫ 所属行业：3C数码

⚫ 执行时间：2024.10.20-11.11

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

面对京东广告投放平台流量瓶颈及人群局限，联合其

他营销平台，共同寻找新的契机，突破平台限制，

获得更多有效流量，多维度触达目标人群，寻求生意

增长机会点。



营销目标

单一平台流量受限，竞价成本不断攀升，

 需要寻求新的突破点，助力生意持续增长



策略与创意
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站内外联动

数智一体

全域共营

营销
策略

科学算法模型价值评估加持，人群有效分层运营，提升触达有效率

打破单一平台流量瓶颈，全域协同投放，共助生意增长

有效利用站外媒体触达人群，让站外流量更加有效的在站内再营销



执行过程/媒体表现

数坊
优惠券发放

营销云
策略引擎 下单转化

人群回流人群挖掘/人群画像

京小智
短信发送

人群流转 打破平台壁垒，反复触达目标人群，多链路促转化

站外导流媒体

京准通

数坊



执行过程/媒体表现

站外投放 站内展示广告 搜索类广告

广告全方位曝光 心智营销 核心Target人群 下单转化

数坊平台

多媒体渠道联动投放；

实现广告全方位覆盖，打破流

量边界，精准获客和转化；

拓展流量，引导到店

开屏广告，充分展示主推商品卖点

强势露出，主动触达

锁定大曝光资源位

占领搜场，流量拦截

高溢价，保证广告头部露出

京准通平台

两大营销平台协同应用，发挥更高效的营销力量 

高相关模型人群

用户池

购买倾向
预测模型

用户打分

JZT
用户打分Reac
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数坊

人群

承上启下 承接站外媒体回流人群，结合数坊平台触达站内目标人群，进行精准营销



执行过程/媒体表现

京小智短信 优惠券弹窗

◆ 精准优惠券营销
针对未转化人群，定制不等额优惠券
包，实现精准营销

◆动态弹窗激励
优惠券即时弹窗目标用户，提升用户
参与感和紧迫感

◆关键节点助推
关键时刻精准助推，激发用户购买行
动，促成“临门一脚”的效果

多触点用户购买促进，精准提升销售成效

◆定制化视觉传达
依据用户行为和偏好，精心设计图文
内容，提升信息的吸引力和阅读体验

◆ 跨域引流到店
站外信息触达，引导潜在用户到店，
提升商品有效流量，加速销售转化

◆品牌认知深化
强化品牌形象，提升用户体验，实现
品牌长期发展

京小智×优惠券 触达目标用户
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投放效果数据
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*数据来源于京东广告平台、数坊平台、商智平台及京小智平台；数据维度为D11期间；

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


营销效果与市场反馈
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*数据来源于京东广告平台、数坊平台、商智平台及京小智平台；数据维度为D11期间；
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