
AOC品牌营销推广

⚫ 品牌名称：AOC

⚫ 所属行业：显示器

⚫ 执行时间：2024.01.1-12.31

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

• 在当下显示器行业，市场竞争激烈，技术迭代迅速，消费者需求日益多元且多变。一方面，新兴品牌不断涌入，以价格优势抢

占中低端市场份额；另一方面，头部竞争对手凭借深厚技术积累和广泛品牌影响力，在高端领域持续发力, AOC 作为显示器行

业的知名品牌，在这样的环境中也面临诸多挑战,在技术创新方面，需要持续投入研发，以紧跟 mini - LED、OLED 等新型显

示技术的发展潮流，满足消费者对极致显示效果的追求,拓展至色彩精准度、高刷新率、护眼技术以及外观设计与家居办公环境

的融合等多个维度。

• 过去一年，AOC 凭借一系列创新营销策略和卓越产品表现，积极应对挑战，朝着目标稳步迈进,新品频出，尤其在其电竞高端

品牌AGON下发布一系列新品，满足电竞玩家对画面流畅度和色彩丰富度的严苛要求；在营销推广方面，与知名电竞战队深度

合作，通过赞助电竞赛事、举办线下粉丝活动等方式，有效提升了品牌在电竞领域的影响力；同时，利用社交媒体平台进行产

品展示和技术科普，吸引了大量年轻用户关注，品牌知名度和美誉度显著提升。



策略与创意

• AOC 在复杂的市场营销环境中，以创新产品和多元营销策略为驱动，开展线上及线下的一系列策略：

• 1.产品宣发：AOC显示器在线上主流平台京东等进行新品首发，增加产品曝光度，向目标客户详尽介绍产品优势性能参数等；

• 2. 内容营销：在B站、抖音等平台发布显示器科普视频、产品评测和使用教程，像拆解显示器内部构造讲解核心技术，分享不同

场景下的产品使用技巧，吸引用户关注并向营销平台京东自营店铺引流；

• 3. 直播带货：在京东站内保持稳定频次的直播活动，并于关联类目品牌开展连麦互动等，实时展示产品性能，解答观众疑问，

进行限时优惠促销，刺激购买欲望；

• 4. 社交媒体互动：在微博、小红书等平台发起话题讨论，如“你心中的理想显示器”，鼓励用户分享想法，增强品牌粘性。



执行过程/媒体表现

• AOC显示器通过线上线下协同发力，精准对接市场需求，不断提升品牌影响力和市场占有

率，在激烈的行业竞争中站稳脚跟，持续领航显示器市场。线上通过电商销售主流平台京

东等搭配京东站外文化社区及视频种草分享等平台，还有线下战队、赛事赞助，数码展销

会等加大品牌及产品曝光度。



营销效果与市场反馈

• 营销目标达成情况：通过线上线下投放，为京东上新带来2亿+曝光，其中仅B站就引流近5000万,抖音、头条、微信、知乎等多平

台同步助力，AOC品牌及AOC京东自营店铺流量、GMV常居同类目榜首。

（数据来源：京东商智后台）
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