
HKC新品上市营销五力打法

⚫ 品牌名称：HKC

⚫ 所属行业：电脑行业

⚫ 执行时间：2024.03.22-2025.03.21

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

• HKC自2001年成立以来，一直专注于半导体显示领域的研发与发展，逐渐从一家主要从事液晶显示器研发和生产的企业，发

展成为集研发、生产、销售于一体的大型电子产品制造企业。其产品线覆盖了显示器、电视、平板电脑等多个领域，拥有众多

专利技术和自主研发能力。在品牌传播方面，HKC通过不断的技术创新和产品质量提升，逐渐在国内外市场上崭露头角，赢得

了消费者的认可和信赖。

• 在营销方面，HKC注重性价比策略，以较低的价格提供不输于一线品牌的产品质量，从而吸引了大量预算有限但对产品品质有

一定追求的消费者。

• 随着科技的不断进步和消费者对高品质电子产品的需求不断增加，显示产业迎来了快速的发展机遇。然而，这也带来了更加激

烈的市场竞争。

• 产品同质化竞争严重：在消费电子市场，产品同质化现象日益严重，各品牌之间的产品差异越来越小，这使得消费者在选择时

更加困难，也增加了品牌之间的竞争压力。

• HKC在品牌传播及营销方面虽然取得了一定的成绩，但也面临着行业发展带来的挑战和营销困境。为了应对这些挑战，HKC需

要不断创新营销策略、提升产品竞争力、加强数据管理和应用能力等方面的努力。



营销目标

• 在激烈的市场竞争中提升品牌知名度、增强品牌信任度，并推动产品销售，实现可持续的品牌增长。

• 通过多渠道、多平台的品牌传播活动，增加消费者对HKC品牌的认知度，使更多潜在消费者了解并记住HKC品牌。

• 利用社交媒体、行业展会、线上线下广告等多种方式，扩大品牌曝光度，提升品牌在市场中的影响力。

• 通过提供高品质的产品和服务，以及优质的售后服务，赢得消费者的信任和好评。

• 加强与消费者的互动和沟通，及时回应消费者关切，解决消费者问题，提升消费者满意度和忠诚度。

• 结合市场需求和消费者偏好，制定有针对性的营销策略和产品推广计划，促进产品销售。

• 利用促销活动、优惠政策等手段，激发消费者的购买欲望，提高产品销量。

• 在满足当前市场需求的同时，关注未来市场趋势和消费者需求变化，不断创新产品和服务，保持品牌的市场竞争力。

• 加强品牌建设和品牌管理，提升品牌形象和品牌价值，实现品牌的长期稳定发展。

• 综上所述，HKC营销传播的整体目标或阶段目标是围绕提升品牌知名度、增强品牌信任度、推动产品销售和实现可持

续的品牌增长而展开的。通过制定和执行有针对性的营销策略和传播计划，HKC有望在激烈的市场竞争中脱颖而出，

实现品牌的持续发展和增长。



策略与创意

• 在电竞领域，HKC推出了天启、猎鹰、神盾三大系列电竞显示器，每款产品都针对特定的游戏需求进行了优化，如

高刷新率、低延迟等，为电竞玩家提供了丰富的选择。

• HKC注重用户体验的提升，通过采用先进的面板技术和色彩管理技术，提供优秀的色彩还原能力和高对比度显示效

果，使得用户在观看高清电影或进行高速游戏时能够获得极佳的视觉体验。

• 在产品设计上，HKC也注重细节处理，如超窄边框设计、人体工学支架等，提升了产品的整体质感和使用舒适度。

• 在品牌互动方面，HKC通过社交媒体、官方网站等渠道与消费者进行互动沟通，及时回应消费者关切，解决消费者

问题。同时，HKC还积极开展用户反馈收集活动，以便更好地了解用户需求并优化产品和服务。



执行过程/媒体表现

产品型号

G27H2

G24H2

G25H3

G25H4

G27H7Pro

产品定义

大厂最强小屏旗舰显示器

千元内最强小金刚

千元FPS宿舍神屏新标杆

24.5寸 2K 240Hz硬核卷王

2000内4K双模显示器王者

产品市场洞察/差异化优势提炼

大厂品牌、小屏旗舰性能

千元内价位段、全能小金刚

全球首款原生300Hz、综合性价比最高

2K小屏、240Hz、综合实力最强

极致性价比、媲美超一线的产品实力

STEP 1）产品力：差异化优势提炼，赋予新品爆款潜质



执行过程/媒体表现

STEP 2）传播力：专属内容策略制定，强化爆款实力背书

产品型号 G27H2 G24H2 G25H3 G25H4 G27H7Pro

内容策略
你强我更强

2K高刷是显示器行业兵家必争之地，人人标榜自

己很强人人自称小金刚，XX2K高刷侧重你强我更

强，强强pk！

FPS宿舍神屏标杆
竞品没有，我有；竞品有的我也有，而且更优秀。

综合实力及质价比远超对手，综合实力最佳！

质价比王者
和超一线大牌比双模产品力，我们实力相当；

和普通4K产品比质价比，我们遥遥领先；

从各维度看，我们确实是4K双模显示器的王者！

核心内容
KOL深度评测&体验

全方位竞品横评对比

多维度单品导购/横评导购

锚定游戏人群进行体验分享

对标头部品牌进行横评验证

核心平台话题活动&场景种草

内容关键词 大厂、小屏旗舰
宿舍神屏、原生300Hz、

专业fps电竞
2000内、4K双模、全面、质价比千元内、小金刚

fps神屏、2K、240Hz、

综合调校



执行过程/媒体表现

STEP 3）传播力：传播矩阵打造，掀起爆款热议氛围

「头肩达人 大促清单」

促进临门一脚转化
+

「腰尾达人 导购推荐」

霸榜流量清单
+

「KOC 优惠爆料」

素人安全下车

头肩达人
15%

达人投放 腰尾达人
25%

KOC
60%

「头肩达人专业评测」

强势背书
+

「KOC 问答植入」

占位关键词

「腰尾达人 横向评测/对比」

奠定产品力 给足选购理由
+

「KOC 晒单体验」

营造热卖氛围

投放比例 40% 60%

推广节奏
内容爆发期 大促销售期预热发布期

新品推广期 导流转化期

内容投放 评测/横评/导购/问答/新品爆料 清单推荐/坑位推荐/场景种草/开箱晒单/优惠爆料

媒体投放



执行过程/媒体表现

STEP 4）爆发力：全域联动引流电商，助力爆款转化收割

点击
蓝链

优惠
券页

领取
优惠

进入
商品页

达人内容
带蓝链

京东团长
强推荐

商品
推荐

刺激
购买

持续
推送

优惠
爆料

公域
即看即买
品效合一

私域
持续触达
刺激购买 外围

全网优惠爆料
购买决策提速

促进临门一脚转化



执行过程/媒体表现

STEP 5）持续力&美誉力：正向舆论渗透，塑造产品口碑，提升市场影响力

刺激用户购买转化
站外比价爆料，“省钱攻略”持续触达潜在用户，制造“历

史最低、不抢后悔”的紧迫感，刺激购买，实现高效转化

安全下车 省钱攻略

正面舆论风向引导

解决消费购买疑虑，维护产品口碑，

提升搜索热度，引导消费者选购

评论区维护 公域截流

沉浸式体验内容

通过大量UGC好评晒单，打造沉浸式

体验内容，提供购买参考建议，营造

全网热卖氛围

好评晒单 热卖氛围

蓄水
用户好评晒单
真实可靠背书

转化
节点持续触达
优惠刺激转化

舆论
引导正向舆论
佐证产品口碑

素人内容铺量提升真实可信度

正向口碑占领优质内容舆论场



执行过程/媒体表现

执行亮点
百度指数 头条热榜 舆情评论引导

B站/知乎达人夯实产品价值

搜索指数在5月6日发布期间有小峰值

大促时间点6月9日全网热度达到最大峰值

G24H2上头条热榜第三

G27H2也登上头条热榜

达人舆论区引导购买，宣传促销权益信息

舆情发布评论3000余条，监控机型10个

监控链接100余条

针对产品卖点

进行专业内容输出，证言产品

达人深度评测＆体验分享

进一步夯实产品价值

达人清单推荐+达人/团长带货

加速消费决策，形成有效转化

什么值得买证言产品 达人推荐/团长带货加速收割



执行过程/媒体表现

新品视频霸榜全站，官方热度No.1

首页-直播推荐核心搜索/关键字-内容占位

重点频道-小魔方单品/评测首页新品内容推荐

选购集合页 商详评测

采销、官方号和超A红人直播间带货

显示器会场 装机空间



营销效果与市场反馈

站外传播效果：

• 站外内容总曝光量

1.5亿 103万
• 站外总互动量• 站外内容发布总量

3000+ 1500万+

1.44万+
达成GMV

达成带货量

本次投放媒体PR稿件发布7篇，百度搜索占位167篇，今日头条440篇，

知乎：593篇，平台总曝光量近6000w+

B站：视频179个，平台总曝光量近600w+

抖音：视频600个，平台总曝光量近2000w+

值得买：129篇，总浏览量466w ，总曝光量6185w



营销效果与市场反馈

站内传播效果：

• 有效种草用户流量

73万
• 全域内容营销合计转化成交金额突破

500W+

猎鹰系列内容实现京东全站全覆盖，涵盖电商短视频全域和京东采销/官方号/超A红人直播

等多维度种草转化

• 全站曝光

322.7W+
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