
每日鲜语携手奥运火炬手
跑出奥运营销新赛道

⚫ 品牌名称：蒙牛-每日鲜语

⚫ 所属行业：乳制品快消

⚫ 执行时间：2024.01.10-12.30

⚫ 参选类别：明星/达人营销类



营销背景

• 背景：蒙牛是巴黎奥运会全球合作伙伴（TOP），且是13家TOP中唯一的中国快消品牌，每日鲜语作为旗下高

端鲜奶品牌，希望借势本次奥运建立奥运关联进而提升品牌形象及关注度。微博作为热点事件和明星宣发的舆

论场，成为双方博弈的关键战场。然而，在奥运火炬跑阶段，我们发现伊利在没有奥运官方权益的情况下，通

过微博的热搜伴随机制进行干扰，影响了品牌与奥运关联的建立。品牌下一个可利用的事件节点为代言人汤唯

的火炬跑。

• 挑战：因品牌奥运权益未包含火炬跑商业化宣传，在品牌无法直接商业化官宣汤唯火炬跑的情况下，如何成功

坐实火炬跑在核心舆论场的品牌关联成为关键挑战。



营销目标

• 营销目标：实现品牌关联奥运火炬跑热点，在微博平台引发品牌事件关注及互动，提升品牌

形象及关注度



策略与创意

消费者洞察:

• 每日鲜语目标人群为35-45岁精致女性&品质家庭，奥运开幕前，他们对奥运相关内容的接触行为主要发生在微博和

抖音两大平台，其中微博以主动追热点为主，抖音更多是被动的内容触达，两大平台协同是我们的重要抓手。

竞品洞察：

• 伊利热搜伴随非优先级最高的排他性资源，每日鲜语可以通过微博的其他优先级更高的权益进行规避

• 伊利产生干扰的触点在热搜话题页，在用户平台内容浏览链路的下游，每日鲜语可以通过浏览路径的上下游全覆盖深

化奥运合作感知

策略：

• 微博作为主阵地，通过科学化组合平台资源（商业广告和内容运营联动），以代言人汤唯这一关键元素为线索，全路

径覆盖用户浏览线路，层层递进助力汤唯火炬手事件曝光最大化同时将热点流量转化为品牌所有：每日鲜语=汤唯=奥

运火炬跑

• 抖音作为协同平台，依托其庞大的内容生态和运营能力，进行奥运火炬跑热点扩圈，通过场景触达，进一步强化品牌

关联。



执行过程/媒体表现

解决方案由微博和抖音两部分构成。

微博作为主战场，商业广告和热搜内容运营双管齐下，科学化组合最大化协同效应。

- 商业广告层面，利用汤唯品牌广告物料覆盖微博浏览全路径：从打开微博的第一视觉开机图触点，到刷关注/推荐流

的品牌速递信息流触点，再到逛发现页的热点大视窗强曝光点位。强化代言人汤唯与品牌关联。

- 热搜层面，发现页商业热搜和自然热搜冲榜同步造势，打造汤唯火炬手热点事件，协同商业广告，强化奥运关联。

商业热搜，聚焦“汤唯巴黎闪闪发光跑向巴黎”定制话题，通过三步将汤唯当天火炬手的热点流量转为品牌所有：

①商业热搜高关联话题词，身份绑定汤唯巴黎奥运火炬跑；②热搜落地页互动内容聚拢，达人/KOC发声助力品牌代

言人热度；③落地页品牌官方流量承接，将流量收口转为对品牌认知及关注；

自然热搜冲榜，排除竞品热搜伴随权益干扰，触发品牌软植入，第一时间与热点关联。以#汤唯担任巴黎奥运火炬手#

为话题，通过具有事件性、娱乐性和共鸣性的热点设计及覆盖新闻/营销/体育/娱乐四大垂类账号多元内容发酵扩散，

全方位热点追踪报道进行热点实施，实现自然上榜。



执行过程/媒体表现

抖音作为辅助舆论阵地，聚焦大号向的内容运营，借势明星和奥运热点，曝光和种草双向
累计大曝光，强化奥运关联。
围绕两个战术展开：
第一，汤唯火炬手话题自然冲榜扩A1/A2（内容曝光），；
第二，代言人汤唯相关内容软性植入进行品牌捆绑拉动A2/A3（心智收割）

自然话题冲榜：基于抖音平台内容洞察和趋势预判，通过营销号矩阵发布【艺人向】【事件向】
【访谈向】三个面向的内容进行话题造势，内容助推#汤唯抵达巴黎，#汤唯亮相巴黎奥运会火炬接
力等话题自然热度上榜
代言人内容软性植入：借助预埋热点话题词，联动品牌话题内容，通过5个面向（【新闻向】【品
牌向】【达人向】【产品种草向】【品牌内容向】）自上而向的内容矩阵及达人挂车/小蓝词评论区
link引流等机制，深化品牌与奥运及明星的关联度。



营销效果与市场反馈

微博

全平台曝光：2.1 5亿+ ； 自然热搜在榜时长：92min

优质原创博文：1.79w+ ；品牌兴趣用户提升：172%

每日鲜语与代言人及奥运热议占比提升（汤唯15.2%）

（奥运13.3%）成功站住奥运火炬手热点，完成品牌与奥运

关键字的高关联（词云）

抖音

总曝光：1.4亿 ； 热点榜top1在榜30min ；娱乐榜top7在

榜16h

品牌新增A3 80万+ ； 看后搜次数 1.2万+



营销效果与市场反馈
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