
Intel × 大鹏：《拖更了 贾侦探》AIGC多结局短片

⚫ 品牌名称：英特尔中国

⚫ 所属行业：3C类

⚫ 执行时间：2024.05.25-06.18

⚫ 参选类别：AI营销类



项目资料

结案视频

Intel×大鹏：《拖更了贾侦探》之不要打电话
Intel×大鹏：《拖更了贾侦探》之地下之王的神秘脸庞

Intel×大鹏：《拖更了贾侦探》之山外有山
Intel×大鹏：《拖更了贾侦探》之侦探社新说唱

Intel×大鹏：《拖更了贾侦探》之东北菜拯救地球

https://v.qq.com/x/cover/mzc0036bbvv2jpx/g3555fcgit3.html
https://v.qq.com/x/cover/mzc0036bbvv2jpx/v35558troty.html
https://v.qq.com/x/cover/mzc0036bbvv2jpx/z3555nqi6g5.html
https://v.qq.com/x/cover/mzc0036bbvv2jpx/d35551u0705.html
https://v.qq.com/x/cover/mzc0036bbvv2jpx/k3555mu0kr9.html


营销背景

营销背景

• 2024年是AI PC元年，从提升办公效率吧到丰富娱乐体验，正在逐渐改变人

们的生活方式，成为未来行业的新风口。随着AI功能的普及和市场需求推动，

AI PC产品前景辽阔。作为AI PC领域的领先企业，英特尔® 酷睿  Ultra 处

理器面向本地AI应用打造，代表着PC算力突破质的飞跃。

• 虽然AI PC早已成为大众关注的焦点，但实际消费者对AI PC的了解往往停留

在认知层面，难以直观感受到搭载着英特尔® 酷睿  Ultra 处理器的AI PC

的价值以及使用体验升级。调查显示，大众消费者对AI PC的感念模糊，认

知率低，对于泛人群而言，挖掘有共鸣的使用场景及痛点，通过有效渠道沟

通，让用户真切体验到AI PC带来的更高效便利工作/生活方式，提供用户充

分的购机理由与需求。与此同时，友商的强势入局以及同质化的传播信息，

也让品牌面临着不少挑战。如何在竞争激烈的市场中，打破固有场景的局限

性，提升消费者对产品的感知力，是本次项目面对的核心课题。



营销目标

营销目标

• 英特尔携手大鹏导演、演员贾冰，联合腾讯生态，共同打造了《拖更了 贾侦探》AIGC多结局短片，并开创性的打造沉浸式

小程序互动机制，旨在通过创新的营销手段，创造AI PC使用场景，跟随贾冰一起探案，让消费者在互动中切身体会产品的

强大功能，突破AI PC营销同质化的瓶颈，实现品牌差异化传播的同时在618电商节点促进销售转化。



策略与创意

营销策略与创意

• 策略梗概

英特尔携手大鹏导演，联合腾讯视频，借助酷睿Ultra AI PC强大算力，打造了微信生态首个<AI沉浸式>剧情体验小程序，

邀请观众与贾冰同框飙戏。创新的沉浸式互动极大提升用户参与感、强化对AI PC使用场景感知、有效拉近与用户的距离，

在激烈竞争的中突出重围，引领行业。

• 项目亮点

1）创新内容共创：在创意上打破传统植入式曝光，携手大鹏导演，以酷睿Ultra AI PC为核心驱动力，从剧本构思至后期

制作，通过真实应用，全程深度融入，充分展示AI辅助创作的实力，解锁新应用场景。对于专业创作者，展现了从台前到

幕后的精彩全程，让专业人士深切体到AI创造力的无限可能。对于大众消费者，通过创新互动式体验及开创性构建了多线

索、多结局的故事宇宙，与贾侦探一起沉浸式进入探案，在趣味得互动中更直观、更深刻感知AI PC多样使用场景

2）创新用户体验：互动方面，携手腾讯视频科技定制沉浸式体验小程序与AI换脸技术，让每位用户都能成为故事的参与

者，与主演贾冰同框飙戏，突破单项观看模式，通过深度互动，让用户亲身体验AI技术的非凡能力，极大地增强了用户的

参与感与沉浸感。



策略与创意

营销策略与创意

• 项目亮点

3）公私域联动：充分利用全网营销资源，公私域联动，形成强大的品牌心智渗透力。通过腾讯视频站内引流、微信生态

破壁打通、多圈层联动汇流小程序，构建了最优营销链路，精准覆盖目标人群。科技、娱乐粉丝圈与创作者群体的花式种

草，多家权威媒体深度传播，社交平台外围造势，共同助力品牌在618节点实现破圈与高效转化，社交话题持续发酵，引

发广泛热议，为品牌赢得了显著的市场影响力与转化成果。



执行过程/媒体表现

策略执行

1）以腾讯系生态为传播发酵源头，公私域联动渗透，多圈层联动汇流小程序与品牌页面，体验结尾直达电商平台，无缝跳转

a.微信首个AI沉浸式剧情体验小程序 - 腾讯视频科技定制沉浸式体验小程序&AI换脸，创新玩法，不止于看，通过AI上传照片，体验与贾冰同框飙戏，

人人参演激活病毒式裂变，品牌与用户深度交互；体验小程序结尾页直达京东购物车，所享即所得，体验与购买丝滑连接

b.微信生态破壁打通，朋友圈+视频号+科技鹅，多圈层联动汇流小程序 – 借势大鹏导演与贾冰超高口碑，通过官号朋友圈+视频号传播系列短片配合腾

讯科技鹅视频号话题合集引流小程序

c.腾讯视频大曝光推荐，进一步扩散私域社交平台热度至公域 – 锁定腾讯视频高曝光分区首图推荐，定制活动H5页面，强势展现活动信息



执行过程/媒体表现

策略执行

2）社交/新闻平台外围扩散，引爆活动关注度的同时导流电商，促进销售转化

联合微博，通过榜六热搜，打造#大鹏用AI给贾冰加戏#话题页，合作明星大鹏贾冰发博造势，引爆话题热度，更大范围触达消费者；字节系抖音+今日

头条竞价信息流精准定向品牌高潜人群，引流京东

3）多类型KOL全网大规模传播，主要平台配合导流资源，二次发酵活动热度

本次合作内容共计395篇，覆盖了微信、抖音、视频号、公众号、小红书、腾讯视频等多个媒体，根据平台属性适配不同类型KOL，涵盖科技、娱乐、解

说、创作、职场、资讯、新闻等。其中微博和抖音作为热点内容发酵场，精选优质内容进行加热，挂件导流电商



营销效果与市场反馈

营销效果与市场反馈

正片内容效果

共创正片全网总曝光5400万，互动量126万（数据来源于媒体，腾讯、微博、抖音）

社交声量及互动

微信指数单日飙升45%，小程序访问量440万，互动量60万（数据来源于媒体，腾讯）

微博话题总曝光量1.7亿，总阅读量1.3亿，话题页互动13.5万（数据来源于媒体，微博）

明星达人合作

明星及KOL合作内容总曝光1.4亿，互动量118万，其中抖音产出质爆爆文6篇，并在6.15及6.16号电商关键节点连续两天登上当日热

门（数据来源于媒体及第三方监测，微博、抖音、秒针监测）

电商导流

京东酷睿Ultra页面导流66.2万（数据来源于京东通天塔监测）
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