
2024年中国人寿保险股份有限公司一跃全明星扣篮大赛

⚫ 品牌名称：中国人寿保险股份有限公司

⚫ 所属行业：金融保险

⚫ 执行时间：2024.01.20

⚫ 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

• 营销背景

• 中国人寿自2019-2020赛季起，与CBA联手推出“一跃全明星”扣篮大赛海选活动，已经连续举

办了五届。作为CBA联赛的官方合作伙伴，中国人寿在赛事组织与运营方面积极参与，借助全方位的

战略合作，成为篮球领域的重要推动力量。在这一背景下，中国人寿不仅巩固了在体育行业的影响力，

还树立了其在体育营销中的权威地位，进一步加强了与年轻群体的紧密联系。



营销目标

• 营销目标

• 中国人寿通过“一跃全明星”活动，旨在加深品牌与篮球文化的深度融合，强化其在年轻消费者心中的形象。借

助CBA赛事的广泛影响力，活动不仅传递了中国人寿的体育精神，还通过创新互动环节拉近品牌与篮球迷，尤其是年

轻群体的距离。此外，通过线上线下联动的全方位体验，中国人寿致力于提升品牌的社会责任感与亲和力，支持青少

年篮球爱好者实现他们的篮球梦想，打造更具参与感与情感联结的品牌体验。



策略与创意

• 当前，体育赛事尤其是篮球赛在中国的受关注度持续攀升，尤其是年轻一代对篮球文化和CBA联赛有着强烈的情感认同，篮

球不仅仅是体育运动，更是生活方式和文化的一部分。

• 从消费者心理层面思考，年轻消费者追求个性化体验和深度互动，喜欢参与能够带来趣味性、竞技性、和成就感的活动。扣

篮大赛作为一项具有极高观赏性的篮球赛事，能够激发消费者的激情与热情。中国人寿作为CBA联赛的官方主赞助商，将品牌与

顶级赛事捆绑，赋予“一跃全明星扣篮大赛活动”强大的行业权威性和公信力，它也是中国人寿品牌文化的延伸，是其积极参与、

推动社会责任和文化价值的体现。在营销方式上，针对年轻群体的需求，注重创新性与互动性。通过线上线下联动，利用社交媒

体平台（如抖音、微博等）发布定制化内容，并通过KOL与体育明星参与互动。考虑到目标群体的活跃度，选择社交平台和视频

直播平台（如抖音、B站等）做营销，吸引大量观众关注，结合扣篮大赛的精彩看点，设立线上海选、专家评选、篮球嘉年华等

创意内容。

• 中国人寿一跃全明星扣篮大赛的营销策略结合品牌优势与年轻群体的需求，设计具有创新性、互动性和参与感的活动内容。

通过社交平台的精准营销与赛事直播的创新呈现，将品牌与篮球文化深度绑定，达成品牌曝光、用户参与、社会责任感提升的多

重目标。



执行过程/媒体表现

• 制定详细的传播计划与预算安排，通过合理选择多平台的传播方式，并结合精准的投放策略和执行方案，“中国人寿

一跃全明星扣篮大赛”在多个维度上获得广泛的品牌曝光，同时吸引年轻群体的参与，最终实现营销目标。

• 费用分配： 根据各媒体平台的投放内容与机制，费用灵活调配。

• 1、网络媒体

• 目标群体： 年轻群体、互联网活跃用户。

• 传播内容： 文字报道、图文结合、赛事资讯、活动亮点、球员采访等。

• 投放时间： 活动前一周和赛事当天，增加活动预热与即时宣传的密集度。



执行过程/媒体表现

• 2、短视频平台

• 目标群体： 年轻一代用户，尤其是短视频内容的活跃用户。

• 传播内容： 精彩比赛片段、球员花絮、扣篮技巧、挑战赛视频等。

• 投放时间： 活动预热期、赛事开始前后推送。

• 投放方式：在抖音、视频号、B站等平台投放短视频。利用明星球员、KOL和挑战赛等内容进行话题炒作。



执行过程/媒体表现

• 3、社交媒体（微博、微信等）

• 目标群体： 更广泛的社交用户，尤其是具有高度参与感的体育迷。

• 传播内容： 短视频、互动话题、用户生成内容（UGC）、品牌相关内容等。

• 投放时间： 活动前一周至活动结束，全程覆盖，保持用户参与感。

• 投放方式：微博：中国人寿一跃全明星扣篮大赛#，并发起话题挑战、竞猜等互动。微信： 发布长图文，进

行深度宣传，介绍活动内容与品牌使命，引导用户参与。KOL合作： 邀请体育博主、篮球明星等进行内容创

作和传播，增加活动参与感与话题性。



执行过程/媒体表现

• 4、户外媒体

• 目标群体： 城市中各类年龄段的消费者，尤其是经常出行的年轻人。

• 传播内容： 品牌形象广告、活动视频。

• 投放时间： 活动前一周。

• 投放方式：线下大型商场投放广告牌、电子屏幕广告，短期高频的动态视频广告投放，增加品牌曝光率。



营销效果与市场反馈

• 本届中国人寿“一跃全明星”扣篮大赛”活动成功借助线上平台的力量，在中

国人寿微信公众号与视频号进行全程总结发布，强化了品牌传播的广度与深度，还

通过KOL全程直播，激发了广大篮球迷和年轻群体的积极参与与热情互动。活动期间，

累计点赞超过1.3万人次，观看人次突破2.1万，展现了品牌与受众之间强有力的互动

和深度连接。

• 这一活动的成功，不仅体现在数字上的亮眼成绩，更在于它实现了品牌与消费

者之间的情感共鸣。通过精准的社交平台触达，中国人寿进一步深化了与年轻群体

的品牌联结，使得品牌形象更加生动、亲民。在活动过程中，线上线下的互动式体

验增强了参与感与沉浸感，打破了传统营销的单向传递，形成了双向交流，提升了

品牌的曝光度与公众的参与热情。

• 此外活动不仅吸引了大量篮球迷的关注，还在不同社交圈层引发了广泛讨论，

进一步提升了中国人寿在年轻群体中的品牌亲和力和社交媒体的活跃度。这种形式

上的创新和内容上的丰富，不仅传递了品牌的体育精神和对青少年篮球梦想的支持，

还在潜移默化中传达了中国人寿积极向上的社会责任感，强化了其作为社会企业的

正面形象。
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