
雷诺考特秋季Campaign

⚫ 品牌名称：雷诺考特

⚫ 所属行业：医药

⚫ 执行时间：2024.09.1-09.30

⚫ 参选类别：电商营销类



营销背景

换季的考验
是鼻炎患者头顶的达摩克利斯之剑

一次次换季的记忆

一点提醒便能被唤醒



营销目标

换季考验

快用雷诺考特才是标准答案

➢ 选错题 ➢ 找不到答案

➢ 没有拥有更好的选项

换季考验中，TA们常面临



策略与创意



执行过程/媒体表现

输出换季鼻炎人字字戳心的痛点
Social poster花式发布，演绎鼻炎星人们的  “默认答案”



执行过程/媒体表现

每一道换季必考题，以专家形象给出解答
以GIF大字报形式，深度阐述换季敏感原场景痛点



执行过程/媒体表现

雷诺考特 X 京东买药 Campaign传播

微博包圆秋季所有鼻炎&过敏热点伴随 

联合JD logo 曝光 2.8亿+

23年春 23年秋 24年春

历史数据参考：微博24年春 59条热搜/ 23
年秋 27条热搜 / 23年春 52条

热点伴随第3位
Banner + 官文

自媒体矩阵种草 #布地奈德鼻喷雾剂 “引流”电商

HCP科普强种草 曝光2.4亿+

Jul Aug Sep Oct Nov Dec

HCP 
poster#

20 34 35 31 14 9

IMP(Mil) 21Mil 65Mil 65Mil 58Mil 19Mil 12Mil

ENG(K) 150K 900K 700K 800K 150K 100K

KOL科普强种草 曝光2千万+

Jul Aug Sep Oct Nov Dec

KOL 
poster#

6 35 15 10 10 10

IMP(Mil) 0.9Mil 15Mil 5Mil 1.5Mil 1.5Mil 1.5Mil

ENG(K) 8.5K 150K 50K 10K 10K 10K 成人鼻炎KOL 儿童鼻炎KOL



执行过程/媒体表现

雷诺考特 X 京东买药 Campaign传播

北京OOH, 联合JD logo, 上线：8/26 – 9/8
社区写字楼>10,000块屏幕+地铁140块屏幕+LED1块超大屏



执行过程/媒体表现

JD站内营销节奏

返场期高潮期预热期时期

总价满减；优惠券；秒杀；百亿补贴利益点

• 定制活动承接页

• 搜索下拉，引导站外种草流量到活动页

下单

• 主图及首页透出利益点预热，引导加购

• 平台端资源上线

• 短信唤醒老客+近期浏览意向新客

• 下单并分享评价赠京豆，提高转化

• 京准通触达

• 短信唤醒近期浏览未购人群

• 京准通触达
营销

• 店铺发现同步曝光活动海报&KOL种草视频，精准触达店铺粉丝

• 9月过敏季直播，高潮期设置过敏专场并设置直播专享价

• 配合过敏活动，进行药师患教视频拍摄，解答消费者常见疑问

内容

京东快车+推荐广告+智能投放+站外广告推广



执行过程/媒体表现

资源位截图

站外投放站内会场资源



营销效果与市场反馈

活动效果

440w+
元

生意表现

活动期间店铺GMV达440w+

元，同比增长40%

2700w
+

搜索人气

站外种草“布地奈德鼻喷雾

剂”，活动期间站内搜索人气

明显增长，同比增长50%

2 . 1w+
元

活动会场
*数据来源于京东商智

站内活动会场UV达2.1w+，

同比增长 44%；引导成交

25W+元，同比增长147%
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