
山东移动动感地带B站开学季音乐话题营销

l 品牌名称：山东移动动感地带

l 所属行业：通信行业

l 执行时间：2024.09-10

l 参选类别：话题营销类



营销背景

• 在开学季这一关键时期，大一新生对办理手机卡的需求显著增加。作为年轻人群体的聚集地，B站不仅是内容消费的重要平台

，也是品牌进行年轻化营销的重要阵地。每年开学季都是学生党的情绪燃点，通过洞察发现校园人群更偏爱校园生活热梗整活

。作为省份公司而言，如何打造具备地域特色的品牌传播以吸引更多目标用户关注成为了传播重点。山东话是目前站内整活热

门方言，山东歌曲整活频出爆款内容。因此该项目将搭载社区开学节点活动，以山东方言为抓手来场音乐营销。以此来吸引目

标用户关注，从而进行业务转化。



营销目标

• 山东移动动感地带通过以开学季打造校园话题活动，结合地域特色及热点等创作出具有传播价值的营销内容，从而引

发本地学生党的讨论和互动，提升品牌知名度和用户好感度，有效促进业务转化。



策略与创意

• 策略：山东移动动感地带以”动感新生代 AI我所爱“为传播主题，通过精准洞察B站

校园人群的兴趣点和热点话题，以山东方言为抓手，成功打造了一场音乐话题事件营

销活动。该项目精确锁定新生及潜在的学生党用户，与两位百大UP主合作，根据山

东方言的特点和校园生活的热梗，共同创作一首富有创意和趣味性的开学之歌。

• 创意：

• （1）方言与热梗结合，尽显山东移动地域特色

• UP主视频和专题页设置上，均利用山东方言这一热门整活元素，结合校园生活的热

梗，创作出富有地域特色和文化底蕴的创意内容。这种创意方式不仅吸引了目标用户

的关注，还增强了内容的趣味性和传播性，引发用户的互动讨论。联动两位百大UP

主输出定制山东方言歌曲整活，结合歌词输出品牌理念和产品信息。视频发布当天均

荣登B站热门，视频爆款率100%，

• （2）品牌理念与产品信息融入，有效促进业务转化

• 在UP主定制歌曲中巧妙融入山东移动动感地带的品牌理念和产品信息，使用户在享

受音乐的同时，也能感受到品牌的魅力和价值。仅引发全站用户的关注和讨论，还有

效撬动了目标用户对品牌的好感度和业务的办理需求。



执行过程/媒体表现

• 聚焦目标用户热点内容发起话题征集活动，鼓励用户分享自己的校园生活故事、方言整活内容等，形成话题热度。在活动页

面设置互动环节，如抽奖、评论互动等，提高用户的参与度和粘性。引导用户关注山东移动动感地带的官方账号，参与手机

卡办理等相关业务，实现业务转化。

• 与两位百大UP主合作，根据山东方言的特点共创开学歌曲。歌曲中巧妙融入山东移动动感地带的品牌理念和产品信息，同时

保持内容的趣味性和传播性。

• 专题页链接：https://www.bilibili.com/blackboard/era/RTqnFh66nQmLicYf.html?bbid=636783DB-1D68-6F54-16A6-

94B3222E1B5D28058infoc&from_module=special-

small&from_spmid=&native.theme=1&night=0&plat_id=124&share_from=h5&share_medium=iphone&share_pl

at=ios&share_session_id=2

https://www.bilibili.com/blackboard/era/RTqnFh66nQmLicYf.html?bbid=636783DB-1D68-6F54-16A6-94B3222E1B5D28058infoc&from_module=special-small&from_spmid=&native.theme=1&night=0&plat_id=124&share_from=h5&share_medium=iphone&share_plat=ios&share_session_id=2BC376A1-099E-4B09-A9A5-74FCFC3E0D08&share_source=weixin_monment&share_tag=s_i&timestamp=1727431125&ts=1727437102214&unique_k=pebneTT
https://www.bilibili.com/blackboard/era/RTqnFh66nQmLicYf.html?bbid=636783DB-1D68-6F54-16A6-94B3222E1B5D28058infoc&from_module=special-small&from_spmid=&native.theme=1&night=0&plat_id=124&share_from=h5&share_medium=iphone&share_plat=ios&share_session_id=2BC376A1-099E-4B09-A9A5-74FCFC3E0D08&share_source=weixin_monment&share_tag=s_i&timestamp=1727431125&ts=1727437102214&unique_k=pebneTT
https://www.bilibili.com/blackboard/era/RTqnFh66nQmLicYf.html?bbid=636783DB-1D68-6F54-16A6-94B3222E1B5D28058infoc&from_module=special-small&from_spmid=&native.theme=1&night=0&plat_id=124&share_from=h5&share_medium=iphone&share_plat=ios&share_session_id=2BC376A1-099E-4B09-A9A5-74FCFC3E0D08&share_source=weixin_monment&share_tag=s_i&timestamp=1727431125&ts=1727437102214&unique_k=pebneTT
https://www.bilibili.com/blackboard/era/RTqnFh66nQmLicYf.html?bbid=636783DB-1D68-6F54-16A6-94B3222E1B5D28058infoc&from_module=special-small&from_spmid=&native.theme=1&night=0&plat_id=124&share_from=h5&share_medium=iphone&share_plat=ios&share_session_id=2BC376A1-099E-4B09-A9A5-74FCFC3E0D08&share_source=weixin_monment&share_tag=s_i&timestamp=1727431125&ts=1727437102214&unique_k=pebneTT
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营销效果与市场反馈

• 爆款率：联动两位百大UP主输出定制化山东方言歌曲，视频发布当天迅速成为B站的热门内容，爆款率达到100%。视频内容突

出动感地带“我的地盘我做主”品牌理念，并像用户展现产品权益，UP主视频播放量259w+。优质内容斩获高频弹幕互动，品

牌收获好评。

• 品牌曝光：通过UP主热门歌曲和开学季校园话题活动，引发学生党广泛参与和互动，整体活动曝光量近3亿。活动期间，山东移

动动感地带在校园中的品牌知名度显著提升，“动感地带”内容指数同比增长536.9%，“动感地带”内容指数环比增长

“270.9%”

• 业务转化：活动内容精准触达山东人群，18-24岁校园人群占比较高。且活动有效引导了新生办理手机卡业务，实现了从内容营

销到业务转化的闭环。以内容为原点自然植入产品信息，实现丝滑引流 ，品效合一。
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