
魔兽世界：共鸣声音的召唤 为艾泽拉斯而战

l 品牌名称：网易游戏

l 所属行业：游戏

l 执行时间：2024.08.25-09.10

l 参选类别：IP营销类



营销背景

魔兽世界时隔一年半重回国服

新版本《地心之战》即将上线

本次传播更聚焦于新资料片本身的剧情和玩法

游戏剧情
地心之战全新剧情
各大主角之间的羁绊

全新玩法
新版本的玩法创新
全新副本/技能/装备

升级体验
游戏体验全维度升级
画面/音效/任务…



营销背景

喜马拉雅用声音激发用户对游戏的热爱

打造独家IP有声剧，联动播客深度畅聊游戏体验

打造暴雪系列IP有声剧，真实还原游戏剧情魅力 联合大咖CV、游戏播客发酵对游戏的热爱



营销目标

挖掘游戏内容本身，精准聚焦目标人群

通过更深度更沉浸式的传播模式，提升玩家引流拉新

精准人群引流
针对游戏的核心/潜在玩家
结合新版本促进拉新引流

深度内容互动
基于新版本的全新内容

强化玩家的内容互动和体验

全域传播声量
聚合喜马拉雅优势资源

打造辐射多平台的传播声量



策略与创意

传 播 框 架

#共鸣声音的召唤 为艾泽拉斯而战
喜马拉雅携手网易游戏，打造《地心之战》新版本创意声音整合传播

【沉浸声音互动】

名场面配音大赛
精选新版本名场面，联合大咖CV发起配音大赛，号

召喜马“戏精”网友参与，围绕剧情内容深度互动；

【播客内容联动】

播客创意游戏种草
联合喜马游戏头部播客定制深度内容讲述剧情，创意

举行播客副本竞速，沉浸式体验游戏内容；

独家有声剧内容联动——联动喜马拉雅独家暴雪内容IP，精准覆盖喜马拉雅会员用户和游戏内容爱好者

全平台活动发声——组合音视频传播形态，打通以喜马拉雅为核心的跨渠道传播渠道，助力活动全网声量发酵

全网
资源
联动



执行过程/媒体表现

[上线大型IP活动]

结合新版本正式上线打造重磅活动，通过多元化模式全方位传递游戏玩法

喜马独家有声剧联动 名场面配音大赛 播客内容联动 播客副本竞速PK IP周边互动抽奖



执行过程/媒体表现

[名场面配音大赛]

联合大咖CV发起名场面配音大赛，充分发挥音频特色
传递剧情亮点，深化用户互动

精选官方游戏预告片片段，作为活动配音素材

特邀大咖CV为活动打CALL
黄莺：知名配音演员、希尔瓦娜斯官方CV

上线配音大赛活动页面
广泛号召用户参与



执行过程/媒体表现

[名场面配音大赛]

精选优质剧情片段，深度体现游戏剧情亮点

<《地心之战》官方预告片对话片段>

<血精灵王子凯尔萨斯·逐日者
风暴要塞开场白>

<狐人米尔拉的羊驼之歌>

<背叛者伊利丹·怒风怒斥阿卡玛的两面三刀>

<死亡之翼最后的疯狂咆哮>



执行过程/媒体表现

[名场面配音大赛]

号召全站“戏精”网友共同沉浸演绎和社交打投

参与主播：葬花源
配音选段：<《地心之战》官方预告片对话片段>

参与主播：一只食果猴
配音选段：<背叛者伊利丹·怒风怒斥阿卡玛的两面三刀>

参与主播：定格嘴角上扬
配音选段：<死亡之翼最后的疯狂咆哮>

参与主播：洛蜜雪儿
配音选段：<狐人米尔拉的羊驼之歌>

230+
自主参与配音活动的主播数

15,000+
参与配音作品的打投次数

1,000万+
配音大赛活动整体曝光声量



执行过程/媒体表现

[播客创意游戏种草]

联动头部游戏播客内容共创，分享游戏剧情和情怀记忆

主播：仙境之桥
主题：《魔兽世界，不只是
一款游戏》

主播：超级游文化
主题：《学英雄天赋，做地
心英雄》

主播：超级游文化
主题：《对谈SKY：地心之
战故事里的魔兽青春》

主播：菠萝油子
主题：《 4位魔兽玩家的故
事，勾勒了整片艾泽拉斯大
陆！》



执行过程/媒体表现

[播客创意游戏种草]

特邀“人皇”Sky做客播客节目，激发老玩家回归热情

《超级游文化》对谈SKY：地心之战故事里的魔兽青春

<自己与《魔兽世界》结缘的故事>

<萨尔(新版本主角)在过往游戏经历中的使用体验>

<《地心之战》中玩家耳熟能详的英雄角色>

<初入《魔兽世界》时选择的阵营、职业和游玩经历>

拍摄打CALL视频，为新版本上线助力



执行过程/媒体表现

[播客创意游戏种草]

通过走心深刻的内容，获得粉丝广泛好评和深度互动

用户：科幻求爱者
评论：这sky也是出息了，都能上超游了！

用户：戴戴_Raul
评论：嚯，这期把人皇请来了赞超游果然有排面，这可真是大活了！我就是当年看了他的比
赛才玩的魔兽争霸，后面又看他弟弟去打星际，我也才把星际捡起来玩的！

用户：安德_ig
评论：配音大赛我高低也参与一把，毕竟我现在大小也是个CV了。想当年还在上大学，我
刚配好人生第一台电脑，装了个魔兽的单机版冰封王座。有天晚上在宿舍，在我打完一场酣
畅淋漓的遭遇战后正在得意，听到身后传来同学的称赞声∶‘’啧，这显示器真不错！
‘’‘’可不是，色彩真好～‘’

用户：万事屋小yuuuuuuu
评论：这期节目的后劲儿真大，勾起了好多以前的回忆，可能是因为游戏
玩的太多了，也可能是因为人老了。

用户：魈碧烟是猫猫
评论：杀我别用魔兽刀

用户：三理一化
评论：可以发一下你们公会的代码或者社区邀请链接吗

用户：毛手286
评论：公测的时候开始玩的，第一次玩到魔兽世界的那种震撼是之前任何游戏
都没有的，惊为天人！

用户：陌惊鸿
评论：一个游戏，它承载了很多人的记忆，有青春，有眼泪,有赢时候的雀跃，
也有失败时候的遗憾，而它每一次定格，在你不经意想起的时候，都是独一无
二的。

用户：杨零_
评论：这期开场音乐一下子就回到大学时光了。 当时我是不玩游戏的。 寝室里其他6人打魔兽，我自己看漫画，当时就是在
这BGM下度过的四年。 没想到因为爱听讲漫画收听的仙桥，在这等着我呢，祝我桥商务不断！



执行过程/媒体表现

[播客创意游戏种草]

【人皇 vs 播客】副本竞速，号召粉丝深度体验游戏内容

私域圈层发酵
组建电竞和播客两大阵营

通过PK形式引发游戏圈层站队互动

引导游戏体验
激发大咖和播客招募粉丝深度参与
让更多玩家投入到游戏实际攻略中



执行过程/媒体表现

[独家有声剧内容联动]

打通【游戏+有声剧】联动传播，全维度覆盖高潜玩家

联动《魔兽世界》官方有声剧
精准触达IP爱好者

官方有声剧
联动宣发

基于游戏内容设计多元互动形式
激发用户深度参与和游玩兴趣

[活动+内容]联运全面覆盖目标人群，为玩家召回高效引流联合发起
主题IP活动



执行过程/媒体表现

[全网传播发酵]

依托喜马拉雅核心硬广资源渗透用户全场景

喜马拉雅音视频传播素材组
合，覆盖用户“开机+浏览+

搜索+收听”使用全链路



执行过程/媒体表现

[全网传播发酵]

联合喜马运营资源和嘉宾社媒资源，实现跨平台传播

会员频道长期强势传播
触达平台付费用户

官方
微博

嘉宾
微博

运营
资源



执行过程/媒体表现

[全网传播发酵]

播客节目多平台分发，覆盖更多站外游戏玩家

网易云 荔枝 喜马拉雅 PodCast 小宇宙



营销效果与市场反馈

传播数据汇总

为《魔兽世界》带来“沉浸互动+内容种草+全网声量”多维价值提升

名场面配音大赛

22万+
参与收听和互动的配音大赛人次

15,000+
参与配音作品的打投次数

1,000万+
配音大赛活动曝光声量

18万+
播客节目全网播放量

65%
合作节目完播率(均值≈50%)

1,500+
播客节目全网评论数

6,080万+
活动页面曝光量

63.7%
活动期《魔兽世界》专辑DAU增长

25.4%
活动期《魔兽世界》专辑收听时长增长

播客内容定制 整体活动声量

8,015万+
硬广和运营资源曝光量



营销效果与市场反馈

传播亮点总结

核 心 人 群 触 达 潜 力 人 群 扩 圈

名场面
配音大赛

播客创意
游戏种草

独家有声剧
内容联动

通过主题配音活动
精准触达魔兽世界核心受众

通过召集主播参与发酵
辐射更多游戏领域相关的声音内容爱好者

聚合游戏垂类头部播客
精准覆盖游戏用户

将播客和魔兽大咖展开跨界联动
扩散至更多游戏/电竞相关用户

绑定平台暴雪系列独家节目
触达喜马站内的暴雪系列IP粉丝

将传播范围延展至会员付费用户
提升高消费力人群的触达转化


