
a2®️×郑思维品牌合作

⚫ 品牌名称：a2®️

⚫ 所属行业：乳制品

⚫ 执行时间：2024.12.17

⚫ 参选类别：明星达人营销类



营销背景

• 2024奥运年之际，a2®️品牌战略重心从婴配转向成人健康赛道，推出两款专业配方成人奶粉：一款专注关节骨骼健康，满足

运动人群的养护需求；另一款侧重免疫力提升，契合后疫情时代消费者的健康诉求，精准切入运动营养与日常保健需求。

• 这一战略转型恰逢中国羽毛球混双“雅思组合”全年赛事热度高涨，特别是郑思维“最后一舞”的年末热点引发广泛运动人群

共鸣。a2®️敏锐把握运动健康话题，将专业运动员的营养需求与大众健康管理相结合，通过实际场景演绎与品质背书，打造

“冠军级营养方案”。借势运动员效应，不仅强化了A2型蛋白质的营养属性，更在成人健康赛道建立了差异化竞争优势。



营销目标

• a2®️品牌正式签约羽毛球世界冠军郑思维担任品牌推广大使，通过体育营销战略深化品牌影响力。借助郑思维的专业形

象与奥运热度，精准触达高线城市年轻运动群体，提升品牌在目标人群中的认知度与好感度。

• 此次合作旨在强关联A2型蛋白质与运动场景，凸显a2®️品牌在运动营养领域的专业优势，增加产品认知，强化两大产

品“养护关节”与“增强自护”的核心卖点，进一步扩大成人奶粉市场份额。同时，通过冠军背书建立差异化品牌壁

垒，巩固a2®️在A2蛋白品类的领导地位，为品牌注入活力与信任感。



策略与创意

【策略层面】

①全渠道讲述a2®️与郑思维专注突破的故事，以双方追求卓越的历程引发共鸣；

②借势2024羽联总决赛及雅思组合“最后一舞”热度，以“训练营养好搭子”概念种草，关联a2®️奶粉营养追求与冠军品质；

③通过运动人群关节守护、家庭场景渗透（如产后关怀/家务场景），立体化传递产品价值；

【创意层面】

①关节双关：郑思维退役决策的人生节点→a2紫吨吨 关节营养科技支撑；

②反差人设：赛场“腰王”变家务能手，用生活场景（探物/清洁）衔接产品功能；

③温情共鸣：妻子产后关怀片段，暗喻奶粉对家庭健康的细腻守护，同步植入营养补给视觉符号；



执行过程/媒体表现

• a2®️X郑思维品牌合作的传播推广，以挖掘郑思维多面性为出发点，通过精心制作的种草视频内容，全面展示其在赛场上的拼

搏以及生活中的状态。

• 视频着重突出郑思维在高强度训练与比赛中对关节养护的需求，以及回归生活后对全家健康的守护，自然引出 a2®️成人奶粉

养护关节、守护全家健康的核心卖点，实现产品种草。

• 视频于 12 月 17 日在郑思维的抖音、微博、小红书等平台账号进行首发。这些平台拥有庞大的用户群体，且覆盖了 a2®️的

目标受众，能迅速引发关注与讨论。随后，a2®️官方账号将进行转发，进一步扩大视频传播范围。

• 同时，配合抖音、小红书KOL对内容的二次剪辑与二次创作。，制作多样化的衍生内容，从不同角度展现产品优势。

• 通过以优质内容输出为核心的传播策略、a2+郑思维+种草kol的传播矩阵，实现 a2®️成人奶粉的精准营销，为产品强大的营

养价值与品牌实力有力背书，提升产品在目标消费群体中的知名度、美誉度与购买意愿，助力产品在市场中取得优异成绩 。



执行过程/媒体表现

郑思维发布 达人二创



营销效果与市场反馈

• a2®️X郑思维品牌合作项目，于2024月11月份签约，种草视频于2024年12月17日，在抖音、微博、小红书等平台投放，截止目

前各平台数据汇总，曝光量达到700w+，播放量达到400w+，互动量达到8.9w+，平台内容限制下，为品牌电商店铺持续引流，

实现品牌声量与销量双线增长。

播放/阅读量总计： 互动量总计：

406w
+

8.9w
+



营销效果与市场反馈

小红书平台 抖音平台 微博平台


	幻灯片 1: a2®️×郑思维品牌合作 
	幻灯片 2
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8

