
歌单多长旅程多长
B&O Beoplay H100 新品推广

⚫ 品牌名称：B&O

⚫ 所属行业：3C

⚫ 执行时间：2024.09.03-2025.01.31

⚫ 参选类别：种草营销类



项目资料

结案视频

https://weibo.com/2994548531/OvgZbu3PL

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/2994548531/OvgZbu3PL


营销背景

• 项目背景：B&O作为全球顶级视听品牌，以奢侈品定位深耕高端市场。Beoplay

H100的推出，旨在通过“声旅奢享”理念，重塑3C领域的高端生活方式标杆，与

竞品形成差异化壁垒。

• 挑战：

– 品牌心智：持续夯实B&O奢侈品形象，并转化为用户可感知的生活仪式感；

– 产品沟通：新品迭代更新比较隐晦，需要将产品RTB和卖点转化成消费者语言；

– 人群维度：不断扩大高端消费人群基数，高净值用户依赖社交媒体获取消费决

策信息，但传统广告难以触达其信任阈值

在挑战中寻找新机会
以“情绪共鸣+场景化种草”挖掘隐性需求



营销目标

• 项目目标：

– 至2025年1月31日前，完成首批新品300个售罄指标（平均销售单

价¥11,000）；

– 预估微信小程序UV 100,000；

– 全平台新增粉丝转化 5,000

产品上新即售罄



策略与创意

• 在高压社会与“目的性焦虑”蔓延的当下，人们被效率与KPI裹挟，

陷入“完成清单”的机械循环，内心愈发渴望挣脱功利束缚，通过无

目的性的松弛体验，找回生活的呼吸感与掌控感。

社会化情绪洞察 趋势融合与机会

• 基于“耳朵经济”的情绪疗愈价值、“音乐舒压”的普世共鸣性，以

及“户外体验经济”对自由感的极致追求，B&O以Beoplay H100为

载体，将奢侈品的技术壁垒转化为舒适生活方式——以沉浸式听觉体

验实现情绪缓冲，重塑“奢侈品即生活仪式感”的认知。

让产品体验成为用户情绪“布洛芬”



策略与创意

• 策略&创意：以情绪短片作为传播主素材，通过“声旅奢享”四阶渗透组合拳，引起消费者情绪共鸣，调起消费欲望

– 情绪种草：以“漫无目的，才是最终目的”为传播主线，绑定旅行场景，传递“耳机即情绪缓冲剂”的奢侈品价值；

– 场景种草：聚焦“商务飞行、火车差旅、自由骑行、城市逃离”四大场景，覆盖目标人群高频需求；

– 信任种草：通过行业大咖背书+红书种草+代言人粉丝经济，构建“科技力-社交力-销售力”转化链路；

– SCRM应用：微信小程序承载线上流量，以数据驱动精细化运营

种草「声旅奢享」四重奏，从情绪共鸣到销售转化



执行过程/媒体表现

• 创意阐述：无所事事，就是此刻大事；漫无目的，

才是最终目的。眼前是漫漫旅途，耳际有缓缓歌声，

最珍贵的时光，莫过于戴上耳机，自由听歌。

• 以情绪短片作为主要传播内容，展现独属于B&O情

绪价值的三大关键：

– 强调产品功能性，不止是收听音乐的耳机，更是

陪伴日常生活与旅行中的伴侣

– 宣扬正向价值，不在乎外界，过自己想要的生活

– 改善负面情绪，以舒适的内容传播展现远离城市

喧嚣，呈现情绪疗愈作用

始于情绪，陷于场景，忠于体验



执行过程/媒体表现

明星种草 卖点种草 KOL种草

划拳为掌，不动声色将种草心智融入消费者的生活方式



执行过程/媒体表现

与高阶音乐人形象绑定，植入“日常奢侈感”的消费心智

• 选择与B&O“声旅奢享”调性高度契合的明星，以场景化植入拍摄明星在差旅、工作等场景中使用产品的视觉片，传递“无目的听歌”

的松弛感，以明星同款生活出街，分享听歌感受



执行过程/媒体表现

场景种草，让每个圈层都有代入感（热点场景X旅行场景）



执行过程/媒体表现

干货拆解：邀请行业大拿锐评，为新品的科技、颜值、可持续应
用背书，打造竞品间货比货的防御壁垒

情绪买单：邀请旅行、潮流、好物分享等达人联合发声#一戴就
上头#话题，将产品价值融入到真实日常生活

从小红书出发，让情绪成为撬动种子用户的子弹



执行过程/媒体表现

平台流量承接于微信小程序，
以产品资讯、品牌活动、售后
客服、产品延保等服务集于一
体的一站式服务中心

记录用户活跃行为，集成用户画像

中台聚合用户数据，完成用户ID识别
与CRM组群管理

将对H100产品感兴趣的潜在购
买用户短信触达 

用户行为分析

标签管理

人群划分

引导线下门店，完成潜客转化
消费者

微信广告- 订阅号

微信广告- 底部

微博广告

KOL种草

SCRM应用，让数据和生意有迹可循，精准触达，种草高净值人群



执行过程/媒体表现

线下种草，在高端人群密集度最高的商圈打造线下视觉符号



营销效果与市场反馈

• 传播力：全网曝光量4400万+，互动率2.3%（行业均值1.5%）4400万+
曝光

12.3万+
小程序访问

100%
首期售罄率

37%
UGC占比

• 转化力：小程序UV 12.3万（超目标23%），新增粉丝转化6,200人

• 销售力：首发期售罄率100%（300件，客单价￥11,000），带动品牌搜索量提升12%

• 口碑力：全平台#一戴就上头 等相关话题阅读量千万级，用户UGC占比达37%

数据来源：品牌方社交媒体，广告媒介，第三方监测平台
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