
三元乳业春节整合营销案例

l 品牌名称：三元食品

l 所属行业：食品/饮料类

l 执行时间：2025.01.15-01.26

l 参选类别：数字媒体整合类



营销背景

数据支撑

尼尔森/艾瑞报告显示，春节乳品礼盒市场年增速达15%，市场潜力巨大。

然而，蒙牛/伊利占据70%份额，区域品牌面临激烈竞争，需寻找破局点。

竞争格局

蒙牛/伊利凭借强大品牌与渠道优势，占据市场主导地位。

区域品牌市场份额有限，需挖掘差异化竞争优势，突破市场封锁。

用户洞察

90后成春节礼品决策主力，追求“情感+实用”双价值。

传统乳品礼盒难以满足其个性化需求，需创新营销策略吸引年轻群体。

行业痛点



营销背景

三元优势

北京老字号品牌，具有深厚文化底蕴与良好口碑。“国

家母婴乳品健康工程技术研究中心”背书，产品品质有

保障。

春节场景

春节是送礼与家庭消费的高峰期，乳品礼盒市场需求旺

盛。三元可借助春节场景，强化品牌与节日的情感连接，

提升销量。

传播缺口

年轻群体对三元品牌认知度不足，存在较大传播提升空

间。通过创新营销手段，可有效提升品牌在年轻群体中

的知名度与影响力。

品牌机遇



营销目标

总曝光量

设定总曝光量目标1.12亿，抖音占比60%，

聚焦核心平台，精准触达目标受众。

平台选择

抖音凭借庞大用户基础与强大传播力，成

为曝光主阵地。

同时兼顾其他平台，实现多渠道曝光，提

升品牌影响力。

品牌曝光



营销目标



营销目标

社交资产



策略与创意



策略与创意



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈


