
家国同春 四海共享——剑南春TVC营销项目

l 品牌名称：剑南春

l 所属行业：白酒

l 执行时间：2025.01.18

l 参选类别：视频内容营销类



项目资料

结案视频

https://v.qq.com/x/page/x322315xkkz.html

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.qq.com/x/page/x322315xkkz.html


营销背景

• 营销背景：

在传统文化与现代生活交织的今天，剑南春作为白酒行业的佼佼者，面临着如何在激烈的市场竞争中脱颖而出，传递

品牌文化底蕴，同时与年轻消费者建立情感链接的挑战。

 

• 面临的营销困境及挑战：

1、如何在众多白酒品牌中脱颖而出，提升品牌知名度与美誉度？

2、如何与年轻消费者建立情感链接，扩大市场份额？

3、如何通过创意TVC，传递剑南春的品牌故事与文化底蕴？

2025年新春到来之际，剑南春希望打造一套CNY贺岁广告视频，并伴随视频完成线上及线下的品牌运营传播，为此，我们

精心策划了《家国同春 四海共享》为主题的品牌内容营销方向，旨在通过温情与大气并存的画面，展现剑南春的独特魅力。



营销目标

• 整体目标：

传播剑南春的品牌文化，提升品牌形象；

增强消费者对剑南春的认知与情感链接；

扩大品牌市场份额，提升春节期间销量。

• 预期目标：

视频传播破千万次播放，打造爆款话题讨论度，品牌整体声量提升。



营销目标



策略与创意

1、消费心理洞察：年轻消费者更倾向于具有文化底蕴及情感共鸣的品牌故事。 

2、产品优势提炼：剑南春作为历史悠久的白酒品牌，拥有深厚的文化底蕴及独特的酿造工艺。

3、营销方式创新：基于微博社交生态新浪新闻X新浪微博X剑南春，为品牌挖掘“分享”之下的国民情绪店，新的春敬新

的年，剑南春以微博热点价值和社交生态为引擎，联合新浪新闻定制春节主题TVC，用三杯酒串联人与人、家与家、我与

世界的分享。在中国年成为世界年的盛世中，建立新年喝见鹌鹑与世界共享家国同春的共识，同时通过制作《家国同春 

四海共享》TVC，以温情与大气并存的画面，展现剑南春的独特魅力。

4、平台选择：在新浪微博等社交媒体平台投放，新闻垂类打造#中国人的情义都藏在酒里#运营祝话题，并联系大V/多领

域达人共建话题热度，引爆全网讨论，同时平台媒介赋能，通过微博APP开机页广告，热点大视窗，热搜榜等方式赋能话

题，利用短视频的传播优势，触达年轻消费者。



策略与创意



执行过程/媒体表现

1、视频创意及策略：

以“小家”递进至“大家”作为主线，以“敬你三杯酒”的独特形式，碰杯回响串联全片，由酒碰杯的声音引出分享的

内容，探索春节的深层含义，第一杯酒，是人与人通过分享建立情感链接，把酒诉衷肠：第二杯酒，是家与家之间深化

情感纽带，酒是阖家团圆和家风传承的见证；第三杯酒，春节申遗成功后，与世界同享家国同春的祝愿，剑南春古往今

来也不断“走出去”，分享中国名酒的魅力。

2、传播：

线上传播话题词为：#家国同春四海共享##中国人的情义都藏在酒里，除了在新浪微博等社交媒体平台投放外，还结合

线下活动、传统媒体等多种渠道进行传播，形成全方位的营销矩阵。



策略与创意



营销效果与市场反馈

1、数据表现：

TVC上线后，短时间内获得大量转发、点赞及评论，品牌曝光度显著提升。

• 视频总播放量：1214万+

• 话题总阅读量：8.9亿+

• 话题总互动量：82万+

• 引爆话题：5个

2、市场反馈：

消费者纷纷表示被TVC中的温情与大气所打动，对剑南春的品牌形象有了更深的认知。客户评价：对TVC的创意及制作    

水平给予高度评价，认为其为白酒行业的品牌营销树立了新的标杆。



营销效果与市场反馈


