
石头洗衣机烘干一座城创意营销项目

⚫ 品牌名称：石头科技

⚫ 所属行业：智能电器

⚫ 执行时间：2024.05.31-06.10

⚫ 参选类别：社会化营销类



营销背景

营销背景：

时代变化，人们的生活节奏愈发加快，对洗衣生活的品质要求也越来越高。作为家电行业新科技品牌，

石头科技创新研发石头分子筛洗烘一体机，首创行业第三种烘干技术——分子筛低温烘干，有效解决

了冷凝式烘干的高温伤衣和热泵式烘干的占地大、价格高等痛点，另兼具高效智能洗净、毛屑自清洁、

强力除菌等功能，并与同样强悍的石头迷你洗烘一体机一起，打造了“内外分开洗，烘完直接穿”的

健康生活方式，是当前洗烘一体机的更优选择。石头科技希望让广大消费者见证到石头洗衣机的高效

洗净和烘干实力，感知到以科技拥抱美好生活的价值理念。



营销目标

营销目标：

• 提升石头科技品牌声量，让大众了解石头；

• 强化石头洗衣机产品认知，让用户感知产品优势；

• 夯实石头分子筛技术标签，展现价值亮点。



策略与创意

营销策略与创意: 

• 以广州雨季“潮”气不散带来的生活痛点为切入口，打造“烘干一座城”专项行动事件，通过石头分子筛洗烘一体机领先的除湿、烘

干实力，配合别开生面的创意形式，为身处南方雨季的朋友们上演一场神奇的“烘干魔法”。

• 一次烘干一座城快闪行动

• 一场献给广州的烘干魔法，为身处雨季的广州市民精心打造“石头移动烘干房”，通过房车烘干巡游和定展的方式，吸引用户参与线

下互动。用户可到移动的烘干房车内体验分子筛烘干，并为用户送上定制雨伞等互动礼品，定展活动打造创意城市头条画报和石头惊

喜盲盒，邀请用户解锁今夏最值得get的“潮”人烘干秘籍，让用户在潮湿雨季享受难得的干爽，倡导用户烘走潮气，烘干内心，烘出

健康。

• 一次烘干一座城直播专场

• 结合广州雨季“潮”点，开启吐“潮”大会·石头洗衣机烘干一座城线上直播，邀请高人气脱口秀演员高能吐“潮”、视频展现解读烘

干一座城烘干广州快闪行动，邀请工程师和极果潮玩实验室KOL进行烘干一座城创意实验、以及真烘干挑战，全方位传递石头分子筛

烘完直接穿真真真烘干秘籍，全程高能，见证石头分子筛的“烘干魔法”，加深用户对石头洗烘一体机科技魅力的感知。

• 一次烘干秘籍话题大引爆

• 配合#专属于广州人的雨季除湿秘诀#微博同城榜话题，引发全民热议，邀请大众分享雨季生活潮点探讨除湿秘诀，紧接着石头洗衣机

下场大秀“烘干一座城”烘干行动，展现创新科技和人文关怀的同时传递“石头分子筛 烘完直接穿”的真烘干秘籍。万物皆可烘，石

头分子筛烘干的不仅是广州城，更是城里的人心。“烘干一座城”创意行动，不光是献给广州的烘干魔法，更是献给所有热爱生活的

朋友们的“暖心魔法”。石头科技通过实际行动，向消费者证明石头洗衣机的行业革新者实力，展现创新科技和人文关怀，倡导用户

拥抱美好新生活。



执行过程/媒体表现

发酵期：预热#烘干一座城#话题，联动脱口秀达人讲述广州雨季“潮”点，预告“烘干广州城”的线下快闪，通过官方#烘干一

座城#话题海报、快闪行动预热动态海报提升话题关注，全网560w+粉丝的脱口秀达人预热，吸引众多用户讨论广州雨季，关注

#烘干一座城#话题

话题、快闪、直播预热海报，脱口秀达人视频



执行过程/媒体表现

引爆期：打造线下烘干一座城快闪行动，官方活动精彩美图强释放，撬动小红书/抖音KOL/KOC打卡造势引流到线上，官方四大

平台同步20家媒体平台开启烘干一座城线上直播专场，知名脱口秀演员Adam陈老丝现场爆梗吐“潮”、联合极果潮玩实验室

KOL大秀「烘干一座城」创意实验和展开石头洗衣机真烘干挑战，以看点十足的直播植入“石头分子筛 烘完直接穿”核心标签，

配合微博同城热搜进行强曝光。

烘干广州城巡游现场

广州烘干一座城快闪现场

直播现场



执行过程/媒体表现

后续期：

极果潮玩实验室「烘干一座城」创意实验解读视频发布，全面验证石头分子筛黑科技的烘干魔法，同步家居科技行业媒体烘干一

座城市事件点评，强化传递石头品牌价值及分子筛技术优势。同时不同类型媒体多维场景全方位深度评测，还原南方雨季真实痛

点，延续话题传播，强化石头分子筛产品认知，在618大促前强势推荐长线种草。

烘干广州城巡游现场

广州烘干一座城快闪现场

极果潮玩实验室视频



营销效果与市场反馈

营销亮点：

• 深度洞察雨季用户生活痛点，紧抓雨季用户“烘干一座城”内心，走进雨季用户身边，线下打造“移动烘干房”快闪巡游和定展

为用户送上暖心关怀，线上联动当地知名脱口秀演员作为用户KOC、资深科技媒体KOL同品牌资深工程师组合式讲解、轻松化互

动，无论线下线上整个活动布置极富年轻化、科技感，氛围感十足，加深了用户对石头科技洗衣机的品牌及产品感知，建立并强

化了石头分子筛烘完直接穿的记忆心智。

传播效果：

• 4大平台官方直播，20家媒体在15个平台搭建20个直播间进行拉流转播，总观看人数252万+，单媒体平台观看人数最高达57.2

万+。线上参会媒体见刊79家，阅读量110万+。社群触达3500+人次，同时打造话题 #专属于广州人的雨季除湿秘诀，登陆【微

博广州同城热搜榜】同期第12名，阅读量2738.1万+，讨论量2.2万+。烘干一座城广州快闪行动，KOL/KOC线下打卡曝光量

104.7万+，互动量7022+。极果潮玩实验室合作视频，全网播放量36万+，曝光量129万+。

项目成果：

• 烘干一座城整体营销活动在多平台广泛收获消费者及专业行业媒体大咖好评，创意满分，效果直观，让石头洗衣机进入行业及公

众讨论视野，占据“石头分子筛 烘完直接穿”心智标签。



营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈
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