
英菲克学习打卡挑战

l 品牌名称：inphic英菲克

l 所属行业：3C数码

l 执行时间：2024.08.26-09.09

l 参选类别：创意传播类



营销背景

随着市场竞争加剧，品牌需要不断创新营销方式，强化与消费者的互动和粘性，进一步提升品牌影响力。消

费者对于品牌的期待不再局限于产品本身，更注重品牌所传达的价值观和情感共鸣。学习打卡挑战活动符合

当下行业注重互动、追求价值传递的发展方向，也能满足消费者对积极向上生活方式的追求。

举办学习打卡挑战活动，旨在借助这种流行的互动形式，吸引目标用户参与，加深他们对英菲克品牌的认知

与好感，同时也为品牌注入积极向上的学习、成长理念，塑造更具活力的品牌形象。

对于数码外设领域来说，开学季的节点非常重要，所以在开学季举办跟学习相关的话题活动会契合点会更强。



营销目标

• 营销选择在小红书进行打卡挑战，通过每日笔记

分享打卡，符合天数规则5天、10天的可以获得

相应产品奖励。

• 营销目标参与人次3000人，话题流量10万+。



策略与创意

• 目标受众定位策略

精准定位学生群体、职场人士以及热爱学习的人群。针对学生群

体，突出活动对学业提升、自律习惯养成的帮助，契合他们对知

识更新和能力进阶的需求，吸引他们参与打卡挑战。结合开学季

的时间节点更加契合受众人群。

• 创意亮点

1. 鼠标和听力耳机产品符合挑战活动规划的场景

2. 利用互联网热梗：我是学生送我 满足受众心理需求

3. 通过小红书平台的笔记分享扩大产品关注度



执行过程/媒体表现

• 预热期：

官方账号微博、公众号、小红书发布活动预告信息，引
导粉丝到指定平台参与；

• 宣传期：

通过小红书学习博主、福利官博主的引导分享活动信息，
扩大活动声量；

• 活动期：

正式参与活动期间密切关注粉丝的问题和反馈，引导粉
丝正确参与；

• 颁奖期：审核粉丝打卡内容公布获奖名单。



执行过程/媒体表现

1. 官方矩阵发布活动规则 2. KOC、素人宣传活动 3. 粉丝参加活动



营销效果与市场反馈

小红书打卡参与人次4373，725人按要求完成打卡拿到奖品
话题浏览量15万


