
跨域品牌管理

⚫ 参选类别： 年度数字营销创新力代理公司



公司简介及核心优势

公司概况：

跨域品牌管理（广州）有限公司于2020年6月创立，业务涵盖品牌策划、品牌设计、广告创意、实效营销、展览展示、活动策划全链路一站式闭环数字营销服务。在公司创立发展3年里，我

们始终为客户提供优良的产品创新创意和技术支持、健全的售后服务，在数字化赋能与消费文化升级的背景下，整合策略、内容与媒体资源，高效利用营销传播工具组合，助力品牌主突破

营销增长，提高品牌美誉度及品牌影响力。

核心优势：

跨域将坚定地以数字化营销创新和技术驱动为发展方向，以数字化驱动重构传播，为客户提供数字策略和数据、数字创意、数字媒体、社会化内容营销、以及电商运营为一体的“一站式数

字化营销”解决方案。

客户情况：

客户以通信、快消、食品为主

业务范围：

品牌价值体系构建，数字营销、互动营销、整合传播、电商运营



公司简介及核心优势

跨域品牌管理研发数字营销系统并申请专利

在数字化营销时代，跨域研发数字营销技术领域

全链路营销系统，为客户降本增效，增强营销效

率。解决供应链协作问题，增强了供应链多方的

合作与协调。并申请了国家知识产权专利。

数字化营销系统专利名称：

《数字化全链路营销方法及系统》

《供应链的数据管理方法及系统》



电商&私域运营IP&周边

跨域2022年开始从0-1构建策划潜江域牌代表“潜门虾客”小龙虾品牌，2023年完成销售额7000万元，成为潜江市政府重点推动的一二三产融合示范项目。

本项目实施过程中，我们探索实践、研发了《数字化全链路营销方法及系统》方法论并同步申请专利。

品牌&包装



数字营销领域突出成绩

四洲集团-2023年春节年糖包装换新，传统的糖类产品要想打动消费者，应该考虑到消费者的年龄、触点及精神需求。我们抓住年节消费这个重要的消费

场景，推出全新的年轻化包装，线上线下整合营销。产品上市3天，销售20万包，仅一个月时间产品卖断货，获得抖音果味软糖爆款第三的销售战绩，同

年本营销案例获得麒麟国际广告奖铜奖。



数字营销领域突出成绩

粒上皇-广州粒上皇食品有限公司品牌VIS视觉系统全面换新，我们的任务是重塑品牌核心价值，升级品牌视觉系统，扩大品牌的知名度。以具差异化的形

象活化市场，让传播与企业发展目标达成一致。项目升级设计改造后把粒上皇产品及包装形象升级，包装体系保留中国风元素同时以强烈色彩及拟人化产

品打造吸引年轻人眼球的包装。为进一步打响粒上皇品牌传播，利用网络新媒体、自媒体营销手段，在全年期间展开了粒上皇“冰栗子”“现炒栗”“新

年大促”四轮逐步深度推广，同步开展粒上皇“百度搜索及关键词优化”，有效将粒上皇品牌信息传递千万受众。
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数字营销领域突出成绩

BE-KIND-来源于美国，生产含有坚果、果干以及谷物颗粒类零食能量棒，我们针对体品功能属性，通过色彩与运动元素的搭配，动感的呈现产品。提高

消费者的仪式感，通过开盒方式的特别或趣味性提高用户体验。通过包装的美观度，材质高端等，提高产品价值。融合线上线下整合营销实现产品与消费

者互动。



数字营销领域突出成绩

内容场重构消费关系
兴趣挖掘消费需求

以兴趣为驱动，消费场景为引导，社交内容平台生态为抓手，创新消费触点，充分激发公域-私域-商域的全域价值；
构建内容资产沉淀+用户资产沉淀、到品牌消费资产转化的生态体系，实现价值裂变。

加速“人+内容+服务”运维，
提效流量覆盖和消费决策

微信[社交内容场]：人人传播

抖音[算法内容场]：企业号运营

公域运营

阶段一：内容资产沉淀

私域沉淀 商域激活

阶段二：用户资产沉淀 阶段三：品牌消费资产

平台流量运维 消费人群积累 业务服务触达

用户裂变

“用户+传播+消费” 的价
值裂变体系，实现流量循环

数字化营销导入国企自媒体矩阵，构建【深圳移动】价值裂变生态链路

B P C传播裂变 消费裂变
平台 粉丝品牌

阶段目标

品牌消费资产裂变

阶段规划

完成微信+抖音内容场的覆盖，初步的
用户积累，打通公域-私域-商域

2023 2024 2025

平台工具提效内容触达和用户沉淀，
进行内容、用户的消费价值挖掘

实现以社交内容场的流量循环，价值裂
变，完成品牌消费资产的转化和裂变

内容场建设年 用户场提效年 消费场裂变年



数字营销领域突出成绩

抖音运营：围绕抖音[算法内容场]，对

外打造品牌营销阵地，上线“深圳移动”企业号，

完成抖音号0-1的搭建和运营，总播放量14万+，

总互动量3500+，初运营效果超平台95%的同
类账号；初步完成内容资产和用户资产的沉淀，
打通公域-私域-商域体系，提供可复制的经验和
方法供全省借鉴

微信运营：围绕微信[社交内容场]，对

内推行“人人传播”，社交内容为抓手，激活私
域流量，全年规划传播节点40+个，公司2600+

人参与，私域曝光量超15万；其中，国际漫游
项目转化220单，超越外呼转化效果，占比第一，
实现消费触点的创新和转化。



服务的主要客户
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