
三星Galaxy Z系列
2023双十一整合营销项目

l 品牌名称：三星
l 所属行业：3C数码
l 执行时间：2023.09.10-11.30
l 参选类别：数字媒体整合类



三星Galaxy Z双十一天猫营销项目概览

项目背景

三星Galaxy Z Flip5 & Fold5于2023年7月上新，双十一来临之际，

三星和CASETiFY跨界合作，推出天猫渠道限定环保软木礼盒

策略方向

结合双十一时间节点和跨界环保礼盒背景、品牌环保理念、TA人群
的诉求，产出系列创意物料展现品牌理念，并链接消费者。配合
KOL矩阵扩散。

项目亮点

创意OGC物料，以消费者TA出发，结合品牌环保理念、D11时间节

点，最终以利他点回归到消费者视角，最终引流天猫，引导转化





智能外屏，视野更广

掌心折叠，小巧随行

持久耐用，开合无忧
持久续航，性能强大

后摄自拍，百变视角

新颖灵活，立式交互

环保再生，简单易行

Galaxy Z Flip 5

智能办公，效率提升

多样分屏，多任务体验

超大屏幕，沉浸体验
稳劲性能，畅快游戏

自适应低耗，超长续航

双重预览，后置自拍

轻薄手感，高级质感

Galaxy Z Fold 5

折叠带来缤纷感受，多场景 / 多功能 / 多优势

Galaxy Z 产品洞察



『Z世代，新潮一代』

追求趣味性，要求品质&外观兼具

对环保等新鲜理念有精神需求

都市白领时尚先锋
是时尚先锋，引领多类
美学生活，，喜爱新鲜
事物，热衷新奇的未知
感...

在一线城市拼搏奋斗，
对自己生活的城市拥有
别样的情感...

新锐青年
精致的生活是日常，
坚持独一无二的特殊...

人群TA洞察





品牌理念

策略方向

时间背景

TA人群

p 三星Galaxy Z Flip5 & Fold5部分

配件采用回收环保材料

p 三星和CASETiFY跨界合作，推出环

保材质礼盒



创意物料核心点

TA人群

趣 味 性

品牌理念

环保主题

时间节点

氛 围 感

TA人群

利 他



OGC视频创意Insight





OGC视频创意Insight



OGC视频创意Insight

城市与自然交叉呈现

展现产品环保溯源&城市使用场景链接

符合TA人群兴趣点&使用习惯



OGC视频创意Insight

Fold5 巨型手机融入街景

Flip5  穿行于礼品坠落的云间 展现产品卖点&使用场景



OGC视频

请见介绍视频

https://www.xinpianchang.com/a12924616



OGC视频

请见介绍视频

https://www.xinpianchang.com/a12924586



创意物料-拼贴系列海报

趣味性拼贴创意海报，展现产品环保原料，及产品RTB卖点





传播数据

KOL矩阵式营销

站内外达人组合扩散，品牌&内容&产品同步营销

矩阵式达人头腰尾&高质量G3以上达人铺排

-站外营销&引流：大促前夕，以站外微博平台超头部

KOL扩散创意物料，并联合头腰部KOL击破圈层，数码

科技渗透性种草，时尚美妆破圈层营销，外链引流天猫

站内；

站外营销&引流
-总曝光：5,424W+，转化435W

宣发内容总曝光量5,735W+

社媒总互动量30W+

*数据来源：生意参谋

站内二次种草，促进转化
-总曝光：311W，转化256W

站内引流UV 943W+

最终成交ROI 3


