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营销背景

2023年，是中国平安成立35周年。在这一重大时间节点，中国平安想通过拍摄一条宣传片，对社

会、客户来展现平安35年发展成绩，讲述品牌战略，更新品牌愿景。

我们的目标受众是中国平安的客户，员工，股东，监管，合作的企业和广大人民群众，我们的内容

要体现中国平安一路转型升级，业绩与价值稳步增长；服务国计民生，助力实体经济建设；服务品

牌升级，达到固本焕新的目的。

来自中国平安2022年业绩报告，集团个人客户数近2.27亿，国内百强医院和三甲医院100%合作覆

盖，专利申请累计达46077项，累计投入逾7.89万亿元支持实体经济发展，“三村工程”提供扶贫

及产业振兴帮扶资金累计达771.53亿元，绿色投融资规模约2823.63亿元。

在这一重大时间节点，怎样通过一条宣传片，讲述平安集团35年的发展成绩、品牌战略，也能通过

不同的人物故事细腻地输出情感，与他们产生情感共鸣。



营销目标

1、在改革开放的春风中，走过风雨兼程的35年。从开拓到创新，写就从保险到综合金融的历程。

平安从何而来？平安又要到哪儿去？35周年之际，如何做出一条不一样的宣传片？

2、怎样通过一条宣传片，讲述平安集团35年的发展成绩、品牌战略，

也能通过不同的人物故事细腻地输出情感，与他们产生情感共鸣？

3、如何通过一条宣传片，向社会及客户展现平安35年发展成绩和品牌战略的同时，

将“让每个家庭都拥有平安”的品牌愿景传递给大家？



策略与创意

以小见大，用真实故事案例表达，在最真实的生活中寻找那份最平凡的触动。

经过数轮真实案例筛选，我们最终选择了创业者、致富带头人、老年夫妇、工程师，这样四组很有

代表性的人物故事，不作刻意渲染地将这些平凡人的平凡故事展现给大家。

我们讲述的不仅仅是他们的故事，也是每一个认真生活的我们的故事。“平安”是中华文化印入每

一个人、每个家庭心底的期盼，而在这千千万万份期盼背后，是平安帮助他们实现愿望，“人民金

融，金融为民”的不变初心。

从深圳的平安大厦，到大凉山宁南县的白鹤滩、西昌的草原，再到云南与四川交界的金沙滩沿岸横

跨大半个中国进行勘景、拍摄，结合现有的实景，尽可能还原故事的真实状态。



执行过程/媒体表现

团队发挥长板优势，紧密协助

为能更好的呈现真实感，从勘景、制片、到实景拍摄，我们最大限度地还原故事的“真实”基底，

深度了解平安基层工作人员所处的工作环境与内容，并将其放置在所抓取的情节之中。也正因为创

作团队的高要求，所以我们自己把该片的拍摄难度提升了几级。

场景跨度大 实景拍摄难

4天的拍摄，1600公里的转场。凌晨3点完成深圳的拍摄，坐早上6点的航班抵达西昌后，再转7小

时车才能到达拍摄地。实景拍摄的不可控也给团队带来很多挑战，过程虽然辛苦，但也正因为这份

付出，才能让白鹤滩的壮美和人民的质朴呈现在了画面中。

地区偏远 演员招募难

从完成堪景到启动拍摄，中间只有2天时间来完成所有服装、化妆、道具、演员安排等相关工作。

为能在山区快速解决大量群演需求的问题，创作团队采取重要群演提前从成都调配，普通群演当地

招募的方式，在有限的时间内，最大限度调动人力和资源，保障拍摄的顺利进行。



执行过程/媒体表现

海报



营销效果与市场反馈

该视频于2023年7月在新浪网、网易、搜狐网等门户网站发布，深圳商报、中华网、中国平安、平

安微生活视频号、等传播平台上线，梅花网、新片场等营销平台均有收录。截目至目前，新片场累

计达12.3W+播放量，在新片场2023年28期、29期宣传片榜位居第7位和第10位。

视频链接： https://www.xinpianchang.com/a12614113

 https://www.xinpianchang.com/a12614113
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视频截图


