
全棉时代走入全胜时代，从拯救妈妈的熊猫眼开始

⚫ 品牌名称：全棉时代

⚫ 所属行业：快消行业

⚫ 执行时间：2023.01-06

⚫ 参选类别：种草营销类



营销背景

登高山后望低谷，三大难题需攻克

全棉时代
研发出史上第一款棉柔巾，开创棉柔巾品类，作为品牌首款大爆品，售出棉柔巾超过315亿张，市占率排名第一

形象需扭转 新品需破圈 人群需拉新

重渠道轻品牌 卖场属性强 高客单新品类纱布被0认知 局限母婴人群需扩大受众规模

卖场品牌形象

品牌力表现弱势
过往产品位于中低价位

需突破提高客单空白
存量用户集中母婴人群

要抢占高端中产人群



营销目标

我们希望通过  小红书  种草的力量

帮助全棉时代实现「新」破局

品牌焕新
摆脱固有卖场形象

塑造高端生活方式品牌

品线拓新
在小红书挖掘个护/用品/服

装/家纺等多个高潜品类

人群拉新
拓宽人群圈层

抢占高净值中产消费者



策略与创意

【 社 区 妈 妈 笔 记 - 小 红 书 搜 索 页 】

【 千 瓜 / 蒲 公 英 后 台 数 据 查 询 关 联 孩 子 睡 觉 的 关 键 词 内 容 】

母婴人群中，独立睡觉孩子有睡眠问题普遍存在
比如：深夜冒汗／踢被／哭闹／找妈妈

洞察用户痛点——
无法睡整觉的宝宝
无法睡好觉的妈妈



策略与创意

找到核心用户的真实诉求，确认新品纱布被「超级C位场景」

拯救「熊猫眼妈妈」
通过一款透气亲肤、舒适轻盈的被子，帮助宝宝安心睡眠，也让妈妈们好好休息，告别熊猫眼



执行过程/媒体表现

STEP1:
从妈妈视角切入种草传递全棉呵护心智，打开纱布被认知度

宝宝睡姿大赏

骗养娃系列 宝宝成长

安睡畅眠场景

CTR 23%
互动量 4000+

CTR 18%
互动量 3000+

CTR 27%
互动量 7000+

CTR 19%
互动量 6000+



执行过程/媒体表现

STEP2:
积攒口碑后迅速延伸至新人群与新场景，成为夏季宝藏爆品

内容场景 母婴健康生活 精致睡眠家的日常 所有夏季购买家纺的人群

方向要点

目标人群

内容类型

沟通目标

母婴人群、纱布品类人群

这是充满“爱”的一被子助眠黑科技/提升睡眠幸福感的好物更适合母婴/准妈妈夏季使用的被子

想要睡得好，纱布被儿不能少！ 给父母/闺蜜安排的实用好物

精致白领/职场人士

宝宝睡醒满头满身汗，捂出痱子了要

追求实用/价值感送礼仪式

熬妈幼崽深夜热踢被子，不盖又怕崽着凉
有了纱布被，不怕长痱痱

闺蜜生崽我消费，婆婆失眠我送被
有了纱布被，送礼我都会需求洞察

职场打工人的亚健康缺觉日常
有了纱布被，到点我就睡

达人类型 精致家居好物&职场分享类博主 好物分享博主/家居好物博主高品质母婴&育儿&职场分享类博主

内容占比 35% 25%40%

传递纱布被【轻盈0负担，透气深睡眠】差异化卖点，扩大人群圈层

核心人群

熊猫眼妈妈
潜在人群

都市打工人
泛人群

精致生活家
人群
策略



执行过程/媒体表现

STEP3:
从单一作战到多边形战士，迅速增加品线匹配高净值目标人群

品牌
人群

母婴人群
都市打工人

精致生活家

卫生巾/
安睡裤

存量用户需求匹配
市场庞大
但竞争红海

凉感
内裤

品类增速高
夏季凉感成为重点需求
有机会成为潜力品

纱布
被

夏季被需求增速高
且是竞争蓝海

洗脸
巾

品线中用户需求最大
全棉已具有一定
认知心智基础



营销效果与市场反馈

爆品再造：站内声量站外销量双丰收 品牌力UP! 全棉专家认知深入人心

棉柔巾 卫生巾

纱布被 凉感内裤
投放all in小红书

种草ROI>3

成交新客率90%+

站内棉柔巾TOP1

品类天猫618销量第一

外溢高客单人群占比70%+

站内排名上升6位

种草ROI>2.4

外溢人群复购率达27%

跃升站内凉感内裤TOP1

天猫旗舰店内裤销冠

外溢相关性0.92

（消费>￥1000）

各品线内容质感始终在线

全棉时代UGC词云

全棉时代种草品线全面丰收，步入全胜时代



营销效果与市场反馈

全棉时代种草品线全面丰收，步入全胜时代

市场表现亮眼，生意逆势增长

135% TOP1

京东618销售额
同比增长

天猫618婴童用品销售额TOP2
日用巾赛道/床品赛道冲至
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