
妈妈们造了辆「蝴蝶车」
BeBeBus扇动品效增长的羽翼

⚫ 品牌名称：BeBeBus

⚫ 所属行业：母婴

⚫ 执行时间：2023.01-03

⚫ 参选类别：种草营销类



营销背景

一个关于「确定性」的故事

机会 VS 试错成本 产品 VS 竞品争夺 卖点 VS 用户痛点

11月 12月 1月 2月 3月

小红书【旅游户外】与【遛娃神器】搜索趋势

2022.11-2023.3

旅游户外

遛娃神器

“我们浪费了8个月” “各家都在做” “我觉得会打动你的”

发生在垂直的母婴领域，却也是全体营销人们的心头大石



营销目标

客户与我们的核心目标：种出爆品

认知爆 排名爆 生意爆

“大部分妈妈知道我” “行业都在关注我” “妈妈都来买我”



策略与创意

在小红书做爆品 不如听妈妈的话
当我们因为寻找确定性而迷茫的时候，不妨借鉴古老的智慧

数据定向
核心用户

数据科学筛选
定向最具代表
性的用户

遛娃神器试用，展开深度使用调
研，确定用户视角卖点

进入全链营销
高效打出爆品
联动站外销售

产品试用
调研反馈

确定卖点
全链营销

找妈妈

听建议

收增长



执行过程/媒体表现

5000万
活跃妈妈

初筛

母婴标签 信用Lv2 5k-10w粉

二筛

3-1岁 1-3岁

有兴趣 出行频率 场景适配

三筛

职业 选购原因

表达意愿

确定人选

50位

28位

13位

大数据3轮定位

达
人
妈
妈

13位

工科博士、新闻主持、设计师、医生、MBA

不同行业 不同侧重 不同需求

找到对的人：从5000万妈妈中找到13个缩影

用小红书的方式找妈妈



执行过程/媒体表现

使用人群 传播场景 主要卖点

6个月-4岁

高频出门宝宝，对遛娃神
器品类有认知的经验妈妈

核心人群

潜在人群

0-6个月小月龄
用户认可BeBeBus遛娃神器安
全性与品质不亚于婴儿车

楼下遛弯
小区、超市、商场

市内短途

长途出行

公园、露营、主题乐园

飞机、动车、景点

1、蝴蝶靠背 有效护
脊

根据与用户声音重新梳理
了品牌侧原有卖点

2、安全不侧翻，
车轮间距大，避震好

3、加高护栏，科学平
衡， 可平躺

找到对的点：妈妈深度试用&深度访谈，确定传播核心

倾听小红书妈妈的话——她们比想象中更专业



执行过程/媒体表现

重构产品在小红书的画风和话锋

高顶棚 蝴蝶车 葛优躺

产品跟不上当代妈妈痛点

帮助产品上市即最优

升级加高顶棚

90公分宝宝顶头

未必是个好的产品名

一眼吸睛的爆品名

蝴蝶车

移动大沙发

不是妈妈看到的问题

才是妈妈看到的问题

歪脖子葛优躺

护脊功能

从13位缩影再辐射至5000万妈妈：试用访谈后的卖点传播笔记迅速获得高曝光高互动



执行过程/媒体表现

可躺平

安全

0-4岁

护脊

稳固

从13位缩影再辐射至5000万妈妈：试用访谈后的卖点传播笔记迅速获得高曝光高互动

赋能新品在小红书高效种草

KFS打爆文 塑造站内蝴蝶车热度

前 链 路 后 链 路

1月-2月 2月-3月（38节点）

电商销售铺开 前链路搜索拦截

投
放
侧

内
容
侧



营销效果与市场反馈

【蝴蝶车】站内&淘内搜索一致 上线7天，摘得赛道销冠

1月16日 2月16日 3月16日

电商搜索 小红书搜索

搜索月均增长

20倍

搜索排名空降

TOP5

听妈妈的话，用成绩说话
成为从小红书生长出来的爆品

上线1个月 半月维度 上线3个月

销量450万 日销全店第1 销量比肩老牌
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