
老铁脱发拯救计划

l 品牌名称：振东达霏欣

l 所属行业：医药保健/医疗器械及服务类

l 执行时间：2023.08.01-11.11

l 参选类别：数字媒体整合类



报奖阐述

振东达霏欣作为OTC防脱生发赛道中
米诺地尔类产品市场占有率前二的品牌，
希望挖掘新线用户的消费潜力，开拓品牌新增量，
为此双十一大促前夕联合快手打造整合营销campaign
--老铁脱发拯救计划，患教科普+内容种草+IP借势组合出击：

《脱发健康话题》提升科学认知，科普有效成分；
《快手短剧双重奏》强化爆款效应，加速女性圈层渗透；
《登陆月光岛》跨界IP合作，链接年轻用户，输出品牌理念；
《1024程序员特别企划》高浅人群圈定，俘获品牌好感。
快手四步曲，助力达霏欣抢滩新线市场，实现心域流量蓄水。

达霏欣米诺地尔搽剂
（简称达霏欣）



营销背景

振东旗下的达霏欣希望“掘金”新线市场，
打造“治脱又生发的专家品牌”
BUT新线对科学防脱认知不足品牌该如何做？



营销目标

科普患教-新线用户脱发认知提升，科普米诺地尔成分

心智种草-品牌潜力人群心智影响，如有需求用达霏欣

助攻销量-双十一大促预热造势，争取促进品牌增量



平台选择

*   数据来源：2023年Q3财报，快手内部数据

快手流量与新线用户占比持续增长，布局快手就是布局增量市场

快手的国民级流量 新线人群增长遥遥领先

60%

9.4%
yoy

3.87亿
2023年Q3快手应用平均 DAU

6.4%
yoy

6.85亿
2023年Q3快手应用平均 MAU

*   数据来源：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月
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快手极速版 快手主站 西瓜 抖音主站 抖音极速
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防脱生发高需求市场

脱发生发兴趣人群
占快手日活近1/10

xxxx万+
防脱生发购买人群
（22年全年维度）

xxx万+

*   数据来源：快手内部数据



执行策略

打透核心人群 种草潜力人群

已经有脱发症状
积极寻求解决办法

热爱运动雄性激素
加速脱发症状

年轻女性为主
脱发带来颜值焦虑

潮流Z世代
脱发市场主力军

互联网打工人
高强度脑力“后遗症”

阶段
策略

健康话题

医生科普，权威证言

真相吧亚运

借势热点，深度辐射

短剧双重奏

优势IP结合，心智种草

登录月光岛

巧借流量，实现破圈

1024活动

高潜人群，好感俘获

细分达霏欣产品受众，结合不同老铁内容偏好制定差异化策略

脱发疾病困扰 米诺地尔 达霏欣选 择 等 于用 户 心 智 影 响 ：



执行回顾

2023.8 2023.11

患教科普
专业证言，科普成分效果

场景种草
短剧双重奏，女性圈层渗透

跨界IP借势
结合热度IP链接年轻态度

公益关怀
高浅人群圈定俘获好感

《 脱 发 健 康 话 题 》
专业提升脱发科普提升科学认知

《 真 相 吧 ！ 亚 运 》
解读真相，守护热爱运动老铁

《 主 题 征 稿 大 赛 》
美妆短剧双垂类达人还原脱发场景

《 让 爱 从 头 开 始 》
潜力剧目合作，边看剧边种草

《 登 陆 月 光 岛 》
时尚潮流IP合作，品牌理念强输出

《 1 0 2 4 程 序 员 日 》
向精准人群传播脱发debug方法 



拯救计划第一步：科普患教

快手皮科医生脱发疾病健康科普，普及米诺地尔防脱生发成分效果

1.头部医生输出科普内容，科普患教

面对患者联合快手健康50位专业医生发起脱发健康科普话题

2.借势亚运热点解读运动带来脱发的真相

守护快手喜爱体育运动的老铁，雄性激素带来的脱发不用怕

脱发疾病认知提升 米诺地尔有效成分选择用 户 心 智 变 化 ：

男女分治观点论证

等 于



拯救计划第二步：场景种草

执行过程1:防脱主题征稿，美妆+短剧双垂类百位达人演绎防脱秘籍

产出热门爆款视频

3部

话题播放量

8亿+

活动征集作品

4054

达霏欣主题征稿发布#老铁脱发拯救计划

站内优质资源覆盖，为征稿大赛引流，吸引更多参与

短剧高甜剧场
banner

短剧星芒剧场
banner

搜索结果页 短剧-弹窗

头部达人打造爆款塑造品牌=防脱爆款必备用品的品牌印记

@青岛大姨张大霞
作品播放1400w+
作品点赞67w+

@萧枭同学
作品播放1200w+
作品点赞61w+

@周小闹
作品播放1000w+
作品点赞31w+

快手热榜第6位



拯救计划第二步：场景种草

执行过程2:OTC类目全网首次短剧合作，爆款短剧加速女性圈层渗透

品牌花字 品牌角标 片尾鸣谢 合集N插1剧情植入 产品特写

达霏欣丰富多元的品牌权益植入触点，花式植入让女性TA边看剧边种草

产品融入高能剧情和共鸣感生活场景，成为推动故事发展的助攻Buff



拯救计划第二步：场景种草

执行过程2:剧目影响力不止步于快手，热播期间持续抢占多个短剧热榜

德塔文 短剧景气指数榜

上榜6次 | 最高排名TOP10

猫眼 短剧热度榜

TOP3 * 8次
猫眼全网榜单

TOP1 * 21次
猫眼快手榜单

APP Store及微博宣发助攻

APP Store Banner

APP Store 弹窗

快手短剧官博发布预告/片花

@快手娱乐

@星芒短剧



拯救计划第二步：场景种草

执行过程2:搭载短剧爆款优质内容种草，助攻达霏欣抢占品类竞争优势
短剧植入对品牌与品类/成分关联度的影响

67.0%

43.0%

40.8%

提到治脱和生发我会首先

想到达霏欣

提到“米诺地尔”我会首先

想到达霏欣品牌

提到“让爱从头开始”我会

首先想到达霏欣品牌

数据说明：秒针 - 达霏欣《让爱从头开始》广告效果评估调研（曝光组N=412）
以下是一些针对品牌与短剧合作的评价，请您根据自己的同意程度进行选择。（多选）

｢米诺地尔｣ 相关搜索热词 TOP10

2023.9.30-10.22

短剧播出前

数据来源：磁力智策

关联治脱生发品类核心成分“米诺地尔”的搜索热词，达霏欣强势占领优势地位；
且短剧播出期间，达霏欣的搜索热度占位优势更趋显著

2023.10.23-11.15

短剧播出后植入集上线期



拯救计划第三步：跨界IP借势

携手快手&时尚cosmos特别企划链接年轻人精神世界，迎接好事发生

活动TVC品牌植入及鸣谢

达霏欣定制TVC《好事发生》

活动联合宣发+直播间资源

达霏欣“登陆”外滩花旗大屏

上海金融中心，拯救千万个毛囊

项目总曝光34.1亿+，直播总场观7013w+，微博话题阅读量1.4亿+，快手话题播放量10.8亿+，全网热榜18次

IP深度绑定强势曝光 线下跨界策展限定营业 权威媒体/营销大号公关传播走心预热制造共情



拯救计划第四步：公益关怀

1024程序员节唤发快闪店落地铁厂，向精准人群传播脱发debug方法

精准圈层触达

1.5万+
线下活动参与人数

2000次
音乐户会品牌福利

300份

趣味“体检”吸引老铁参与义诊互动

1024节日送上品牌关怀

站内社群分享吸引参与活动

园区内健康小屋+写字楼电梯+娱乐区域74处大屏为活动预热

快手1024程序员音乐节品牌伴手礼+口碑树立品牌好感



双十一周期品牌全面触达

大促期间精准定向脱发需求用户，发送专属优惠券，促进销售转化



市场资源加速品牌破圈

双十一前夕磁力引擎x达霏欣联合海报落地全国九城，助力大促声势

共计覆盖北京、上海、广州、
深圳、杭州、南京、成都、厦门、
长春9个城市

5350w+
整体曝光预计



品牌收获

强效曝光

长效蓄水助力达霏欣双十一实现品效销全面增长，领跑OTC防脱赛道

心智教育 人群沉淀 销量助攻

85亿+
多项目总曝光量

品牌内容播放41.3亿+
优质达人视频量4000+

精品星芒短剧1部+

TOP1
防脱生发赛道OTC

达霏欣快手站内品牌
搜索量峰值增长

+11923%

1.7亿+
品牌5R人群资产积累

成为快手医药大健康行业人群资产

TOP1品牌

300%+
双11期间阿里渠道GMV增长

快手站内品牌实现内循环

OTC销售闭环
累计销量3000+件


