
小红书玩车节

l 品牌名称：五菱宏光、极狐汽车

l 所属行业：交通出行汽车行业

l 执行时间：2023.09-10

l 参选类别：IP营销类
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营销背景

• 背景介绍：

• 从营销节点来看，车企新车上市集中在9-11月，车企的投放迎来⼀波集中⾼峰，同时也是汽车用户的关注高点。

• 当其他垂类竞媒有类似“抖音汽车嘉年华”、“易车818”等针对汽车行业的大事件IP，卷动客户高量预算的外部环境，而小红书不断

抢占垂媒预算的同时，在汽车行业大事件的规划中还有缺失。

• 基于小红书汽车组的策略目标，从中后端的【用车生活】走向前端的【选买决策】，亟需一场大事件发声，打造差异化的小红书汽车行

业大事件。

• 挑战：

• 最大挑战有两个，1.竞品同台；2.线索转化。

• 1.当小红书在汽车行业的影响力还不足以支撑多竞品同台的情况下，尤其是汽车行业相比其他快消美护等行业在营销上偏于传统逻辑，

对于竞品同台有较大的抵触情绪；落地城市的两次被迫变动也影响到客户的积极性。从前期客户蜂拥而至到后期商机不足，在前期招商
中遇到很大卡点。

• 2.在后续商机跟进中，每个客户都提出了“如何保证线索留资及助力销售转化”的尖锐问题，这也是IP营销在汽车行业中不断被挑战的

最大卡点。随着筹备的推进，我们发现，如果能解决线索转化和销售问题，竞品同台的压力也会随之减轻。既是最大的困难，也暗藏了

最大的机遇。



营销目标

• 目标：实现招商收益的同时，以人群和内容为切入口，展现小红书汽车IP价值和影响力，同时也为热爱汽车文化、热

爱生活的用户们提供以车为主题的选买+体验的新聚合场景，希望大家在这里释放热爱，找到同好人群，助力消费决

策。

• 从营销节点来看，车企新车上市集中在9-11月，车企的投放迎来⼀波集中⾼峰，同时也是汽车用户的关注高点。当其

他垂类竞媒有类似“抖音汽车嘉年华”、“易车818”等针对汽车行业的大事件IP，卷动客户高量预算的市场环境，

而小红书在不断抢占垂媒预算的同时，在汽车行业大事件的规划中还有缺失。我们希望携手小红书社区部门一起，从

中后端的【用车生活】走向前端的【选买决策】，为用户提供更多有价值的决策辅助信息，同时帮助品牌释放车型亮

点，在小红书完成品牌表达，助力销售转化。



策略与创意

• 【策略】：在活动中让用户不仅能看到展车，能实际驾驶体验，还能看到更多同好人群的玩车方式，具象呈现玩车可能性。

• 招商策略：线下展区标准化售卖，拉齐不同档位合作客户的线下执行标准；客户区域内最大限度开放定制空间；细分赛道，

强化车型定位差异。

• 内容策略：将车友聚会、线下车展、音乐节结合起来，打破“玩车”门槛，不论品牌/车型，都能把车作为用户的个性表达，

让车友成为车型的分享官。

• 联动策略：在政府各单位的支持下，我们最终将小红书玩车节落地在武汉大悦城旁的城市公园，以核销预约码的方式开放用

户前来打卡体验，并在活动中获得实实在在的购车补贴，将品牌销售需求与用户选买决策相结合，一举两得。

• 【创意亮点】

• 瞄准TA及泛人群：热爱汽车文化的群体以男性用户为主，“玩车”天然有一些刻板印象，我们希望基于男性用户的内容偏好，

享受玩车乐趣，找到玩车好友，扩大社交半径。

• 打造新消费体验：除前端买车流程之外，希望能够为用户展现玩车乐趣、分享用车体验，将买车、用车、玩车的前中后场景

进行集中展示，让用户对拥有一辆车之后的生活改变有更具象的体验和感受。

• 放大小红书社区特色：把小红书线上社区氛围搬到线下，相互分享种草，为用户提供除4s店试驾之外的体验型销售场域，将

线索和用户意向直达品牌，缩短用户消费决策。



执行过程/媒体表现

• 【筹备周期】：4个月的时间内完成2045w招商收益；完成与社区的深度共创和线下活动规划；完成与武汉市高新区政府的

谈判与补贴政策落地；完成两天一夜的落地执行。



执行过程/媒体表现

• 【具体执行内容】

• �线下：

• 核心线下活动两天一夜：落地武汉大悦城旁的城市公园，场地内包含车辆静态展示区、合作品牌区、音乐节演出区、游戏区、车友聚会区、露营

休息区等几大板块；

• 武汉本地跑线打卡：武汉为试点城市，推出政府背书的官方主题跑线活动，端上专属话题服务内容反哺，联合本地多家文旅景点、门店，用户参

与活动打卡获得活动相关奖励。



执行过程/媒体表现

【具体执行内容】

• �线上：

• 双话题运营：聚合玩车入门（玩车经历/体验分享交流）、玩车面孔（玩车人故事）、玩车城市（城市自驾攻略、线路等）内容，根据活动期间发

布笔记综合排名，分档位奖励活动周边礼品；

• 强共鸣+激励：以品味玩家、放电玩家、骑士玩家、越野玩家、疾速玩家（对应改装、新能源、机车、越野、赛车 ）为5个玩车赛道方向，抓住对

应赛道门槛较低、可玩性高的代表特点，作为活动指令，抽取对应用户发出以玩车召集函（实体，包含活动规划、定制车牌）。

• 【创新实践】

• 极致的垂类内容吸引用户：邀请林志颖成为“玩车节发起人”，邀约制+触发用户集体行为，让活动成为用户的社交场；



营销效果与市场反馈

• 1.活动总曝光30亿+（含客户），参与线下活动人数约1.2w

• 2.项目双话题浏览量累计超4亿

• 3.超3.2万人在线讨论相关话题

• 4.社区+商业化双H5人均停留时长超200秒，互动量超500w

• 5.近百篇邀约笔记总阅读量超5000w，总互动量超20w

• 6.产出笔记沉淀超过8万篇，其中ces 1000以上的笔记16746篇

• 7.党央媒发布稿件超10篇，入驻政府机关场地宣发，艺人、社群、媒体宣发稿件超50篇，项目热度及物料外溢抖音、b站、微博

等站外平台，外宣曝光超千万


