
l 品牌名称：安热沙

l 所属行业：美妆护肤类

l 执行时间：2023.04-07

l 参选类别：效果营销类

安热沙618全域营销增效赋能



营销背景

安热沙作为防晒品类TOP品牌，在多个平台进行生意布局。

随着抖音平台的生意增长及内容生态的完善，品牌在抖音渠道不仅着力发展平台内闭环生意，

也借助抖音流量引流至其他平台完成「种草曝光→深度转化」链路助力非闭环生意增长。

品 牌 概 况

全域营销目 前 是 行 业 广 泛 关 注 的 课 题

消 费 者 流 量 红 利 空 间 缩 减 ， 品 牌 更 加 关 注 多 平 台 间 存 在 的 相 互 影 响

如何通过统一的营销费用，高效赋能全域生意增长？



营销目标

通过对于品牌抖音及天猫人群差异化研究和品牌抖音营销外溢的研究
给到人群、渠道效率、组合触点及预算分配的建议

优化
外溢率

提升
投放ROI

提升
全域GMV

云 图 人 群 模 块

全域发展

全 域 度 量 模 块

增 效 洞 察 模 块 新 品 实 验 室



策略与创意

人群心智洞察研究

抖音&天猫差异化分析及全域增效
深度运用云图全域度量及增效洞察模块分析，研究品牌投放消耗及外溢率对于品牌非闭环生意的影响，并进行复盘提升优化。

优化&提升外溢率 效果复盘&调整

货品&内容偏好差异

• 对比过去大促闭环&非闭环店铺购买
人群画像

• 对比闭环&非闭环人群对内容的
偏好程度

分层定位：闭环&非闭环人群差异

• 通过全域度量模块，分析各触点对外
溢率的影响

全域数据监测

• 通过历史大促渠道消耗占比，结合全
域ROI及外溢率，找到合适预算配比

结合全域ROI&外溢率优化预算配比

• 找出单触点投放重点以及多触点投放
组合建议

触点组合策略输出

触点匹配素材建议

• 基于618的投放结果，从全域ROI、外
溢率、实际渠道消耗占比、触点组合
效果等维度，调整渠道预算配比建议
和渠道组合投放建议

• 针对高外溢触点，结合大促投放素材
及人群内容偏好，建议有助于提升全
域ROI及外溢率的素材类型

618数据验证&调整建议



策略与创意

闭环

非闭环

人群圈选

如何在云图圈出这两群人？

人群特征及差异定位

① 抖音渠道专属成交人群

品牌A4A5/抖音闭环电商行为

（浏览/点击/加购…）

② 抖音种草天猫成交人群

导出天猫订单，上传云图

抖音渠道专属成交人群

人群属性、货品偏好、内容偏好的异同之处？

抖音渠道专属成交人群VS抖音种草

人群属性 货品偏好 内容偏好

云图 大数据 新品实验室 小数据

• 人群属性

性别/年龄/城市分布/八大策略人群…

• 货品偏好

货品购买偏好/货品互动偏好

• 内容偏好

一级&二级内容类型偏好/达人类型偏好/

内容观看/关键词搜索情况…

• 人群属性

肤质/护肤痛点…

• 货品偏好

赠品偏好/竞品购买偏好/货品组合偏好…

• 内容偏好

使用场景/品牌意向达人偏好/内容形式偏好…

定位人群特征&差异 细化差异

闭环&非闭环人群分析

抖音种草

Step 1 Step 2



策略与创意

人群属性特征差异

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24；Campaign4三八：2/28-3/8；Campaign5618：5/25-6/18
数据来源：云图-自定义人群分析；

• 结合小数据调研结果，闭环人群中40岁以上的受访者占比显著更高，而非闭环人群30岁以下的受访者占比相对更高。

闭环人群以轻熟女性为主，与非闭环人群在男性&Z世代的分布存在差异



策略与创意

• 抖音人群对于美妆护肤的内容偏好度更高；天猫非闭环人群对于美妆品类外的内容存在更多元的偏好。

抖音内容偏好

数据来源：云图-内容实验室，机会人群；时间维度：Campaign3 TM SBD 2/16~2/24

闭环人群更关注护肤内容，非闭环人群的内容偏好娱乐属性更重



策略与创意

• 除防晒品类内容外，闭环人群在面部护肤及面部彩妆品类内容中具有观看偏好；非闭环人群在防晒品类的互动率较高。

数据来源：云图-内容实验室，机会人群；时间维度：Campaign3 TM SBD 2/16~2/24, Campaign5 TM 618 5/25~6/18 ；
观看占比 = ( 购买ANESSA ∩ 内容有效观看 ) / 购买ANESSA；互动率 = ( 购买ANESSA ∩ 内容互动 ) / （ 购买ANESSA ∩ 内容有效观看 ）；
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SBD DY & TM人群美妆品类内容偏好

DY 有效观看占比 TM 有效观看占比 DY 互动率 TM 互动率
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618 DY & TM人群美妆品类内容偏好

DY 有效观看占比 TM 有效观看占比 DY 互动率 TM 互动率

TM SBD 2/16~2/24期间
DY 闭环购买人数：21,XXX

TM 非闭环购买人数：35X,XXX

618 5/25~6/18期间
DY 闭环购买人数：135,XXX

TM 非闭环购买人数：96X,XXX

美妆品类内容偏好
美妆品类内容在非闭环人群中的覆盖度低，但互动意愿高
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• 闭环人群的主要痛点分布在「肤质类型-敏感肌」及基本需求，如晒黑晒伤；
• 非闭环人群对于防晒痛点的认知更深，关注防晒属性、皮肤痛点、光老化等痛点。

数据来源：云图-TA内容偏好；品类：防晒，自然内容，痛点关键词；时间维度：Campaign3 TM SBD 2/16~2/24；

SBD闭环人群 SBD非闭环人群

618闭环人群 618非闭环人群

618大促时，闭环&非闭环人群关注点趋同

种草及带货时需对肤质及防晒痛点重点提及

防晒品类痛点差异
闭环人群关注肤质，非闭环人群存在更细分的防晒痛点
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• 非闭环人群比闭环人群的年轻受访者（30岁以下）占比高约X0%，因此受访者的肌肤痛点受不同人群年龄结构的影响，
各人群的痛点存在着一定的差异；

• 闭环人群更易受到肤色暗沉、皮肤松弛、细纹褶皱的困扰，而非闭环人群更容易被毛孔粗大、出油、痘痘闭口所困扰 。

+ + + - - - - - - -

+ + + + + -

45.6%
37.5% 36.0% 31.5% 31.0% 29.3%

23.3% 19.1% 14.4% 12.0% 11.7% 7.5% 6.4% 4.1% 3.3%

肤色暗沉 毛孔粗大 皮肤松弛 出油 色斑 细纹褶皱 干燥 粗糙 痘痘闭口 干痒 泛红 脱屑 紧绷 刺痛 灼热

Ø 21%

*数据来源：新品实验室；Q5-[多选题|必填]请问您被以下哪些肌肤问题困扰？【不限选多选】Base=1186

小数据验证
肤色暗沉是受访者的主要痛点

闭环人群尤为关注皮肤老化造成的肌肤问题，非闭环人群存在更细分的防晒痛点

闭环人群

非闭环人群
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1X%

5X%

1%

2X%

DY buyers达人内容有效观看分布

剧情 好物推荐 创意摄影 vlog日常

2X%

5X%

7%

1X%

TM buyers达人内容有效观看分布

剧情 好物推荐 创意摄影 vlog日常

好物推荐

@宝哥的Fox🦊
杭州最近枫叶太美
了，例行约会日，
老夫老妻的甜蜜一
天～花西子小黛伞
防晒妆前

@赖小肥
24岁在深圳朝九晚
六 每月花销2w 最
好的贵人是努力的
自己vlog日常独居
女孩的生活花西子
小黛伞防晒妆前

@雪瑞姑姑
把平凡的日子过出
浪漫，祝我们永远
状态上扬60岁 
vlog日常 娇兰兰花
面霜

@我是张凯毅
2023年第一弹防晒，
性价比稳稳拿捏！
防水防汗 硬核防晒

@医学博士沛沛
防晒还能养肤？资
生堂新品粉胖子真
的牛！ #养肤防晒
#欢迎光临#资生堂
粉胖子

@小富婆
我想做的事情做了
就不会后悔#日常 
#吐槽 #搞笑 #小
富婆 #柳丝木防晒

@云吞它爹
我再也不叫朋友来
家里吃饭了@郭曦
文 #花西子小黛伞
防晒妆前 #琼娘娘
#周云吞被嫌弃的
一生

@姜十七
新老板上任，没想
到居然是熟人！#
迪奥逆转面霜 #情
人节礼盒

@0011
第9集 | 事实证明,
越帮越忙是真的！
有情人终成眷属也
是真的！#0011 #
迪奥逆转面霜

互动率
X.50%

互动率
X.13%

互动率
X.30%

互动率
X.90%

互动率
X.20%

互动率
X.18%

剧情

Vlog日常

• 闭环非闭环人群对于剧情类、vlog日常类内容偏好存在差异，闭环更偏好vlog类，非闭环更偏好剧情类。

美妆品类内容形式偏好
美妆品类达人内容分布以好物推荐类型为主，非闭环具有更高互动率

数据来源：云图-内容实验室，机会人群；时间维度：Campaign3 TM SBD 2/16~2/24；
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天猫 SBD星图达人内容表现

好物推荐型达人内容覆盖量级适中

在闭环和非闭环都具有较高的转化效率

适合大促主推，促进转化

剧情类内容引发显著更高的完播

种草效率高，更适合做非闭环种草

好物推荐类达人内容
全域转化率高

剧情类达人内容
种草效率高
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抖音&天猫人群差异研究总结

l 闭环人群以成熟女性为主，与非闭环
人群在男性&Z世代的分布存在差异

l 内容偏好：闭环人群更偏好vlog类
型，非闭环人群更偏好剧情类种草

l 闭环&非闭环人群对于动态开屏广
告在记忆度和品牌喜爱度上明显优
于其他类型广告

l 闭环人群在内容上更关注护肤，在防
晒痛点上更关注肤质问题；

l 非闭环人群的内容偏好娱乐属性更重，
存在更细分的防晒痛点

人群差异 内容偏好

l 品牌广告素材偏好：明星代言人素材
外溢率更高且有助于全域ROI提升

l 星图达人视频：好物推荐类受众更多，
互动率更高，全域转化较好

素材偏好
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抖音营销预算各渠道GMV贡献还原

15%

85%

闭环 非闭环

38

13%

87%

闭环 非闭环

Total

不受抖音营销影响的GMV

抖音营销外溢GMV

抖音营销闭环GMV

9%

91%

闭环 非闭环

Day serum launch

25%

75%

闭环 非闭环

TM SBD

10%

90%

闭环 非闭环

D11

• ANESSA非闭环生意中，抖音营销外溢GMV的贡献占比by campaign有提升趋势。

*数据来源：云图-全域度量

Y轴：销售金额，坐标轴刻度range一致

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8

外溢洞察
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*数据来源：云图-全域度量

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8

• 闭环&外溢生意的构成以竞价营销投放的贡献为主；

• 当campaign期间增加品牌营销 & 星图营销投放时，其对于溢出生意的贡献大于闭环生意。

4%
13%

1%

2%

95%

85%

抖音营销闭环GMV 抖音营销溢出GMV

Total

抖音竞价营销

抖音星图营销

抖音品牌营销

18%

50%

3%

2%

80%

48%

闭环GMV 溢出GMV

Day serum launch

- -0% 0%

100% 100%

闭环GMV 溢出GMV

D11

2% 3%2%
5%

96% 93%

闭环GMV 溢出GMV

TM SBD

3% 4%
1%

96% 94%

闭环GMV 溢出GMV

38

外溢洞察 营销投放生意贡献分布
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外溢洞察 抖音历史大促营销全域ROI

抖音营销外溢率

• 根据ANESSA历史投放表现来看

   抖音竞价营销具有较稳定的全域ROI

*数据来源：云图-全域度量
Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；
Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8

• 星图营销类广告是外溢率最高的投放类型；

• Day serum launch时投放的品牌营销-内容
服务后链路转化中，外溢GMV高于闭环
GMV，主要是明星代言人素材加持。

*数据来源：云图-全域度量；抖音营销外溢GMV占全域GMV的比重，即「抖音营销外溢GMV / 抖音营销全域GMV」；
Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8
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Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8

AVG 消耗占比 全域ROI 外溢率

品牌 X% 6.XX 2X%

星图 2X% 1.XX 5X%

竞价 7X% 10.XX 2X%

TTL 2,0XX,XXX 7.XX 2X%

建议配比：7x%-8x%

建议配比：1x%-1x%

建议配比：x%-1x%

竞价广告ROI最优

星图广告外溢率最优

品牌广告较为均衡

建议：通过历史大促渠道花费表现，考虑调整各渠道花费配比
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触点组合增效表现&建议

*数据来源：增效洞察；闭环为抖音小店成交，非闭环为天猫上传人群，全域为小店+上传人群；GMV小于5000的数字已被过滤掉，不具有参考性；内容加热在D11的ROI超过50；非千川竞价包含通投智选、AD竞价搜索、AD首选媒体、本地推

• 单触点中，千川直播的ROI效能最优，内容加热&星图达人在非闭环ROI较非闭环更好，适合外溢转化
• 多触点中，触点叠加千川直播较千川直播单触点增效更高，可以在618活动中加深多触点投放比例，优先级为千川直播+非千川竞价>星图达人>内容加热

（按照GMV贡献排序）

单触点 ＧＭＶ-AVG
实际
ROI-
AVG

增效
ROI-
AVG

星图达人 29,XXX 0.0X 0.0X

内容加热 10,XXX 0.XX 0.XX

非千川竞价 14X,XXX 3.XX 3.XX

千川直播 10,XXX,XXX 8.XX 5.XX

闭环 非闭环 全域

单触点 ＧＭＶ-AVG
实际
ROI-
AVG

增效
ROI-
AVG

星图达人 14X,XXX 0.XX 0.XX

内容加热 6,XXX 15.XX 14.XX

非千川竞价 10X,XXX 4.XX 4.XX

千川直播 5,1XX,XXX 12.XX 10.XX

单触点 ＧＭＶ-AVG
实际
ROI-
AVG

增效
ROI-
AVG

星图达人 18X,XXX 0.XX 0.XX

内容加热 6,XXX 15.XX 14.XX

非千川竞价 24X,XXX 7.XX 7.XX

千川直播 15,920,502 18.XX 8.XX

多触点 ＧＭＶ-
AVG

实际
ROI-
AVG

增效
ROI-
AVG

内容加热+千川直播 24,XXX 9.XX 7.XX

非千川竞价+千川直播 1,3XX,XXX 10.XX 10.XX

星图达人+千川直播 10X,XXX 6.XX 6.XX

多触点 ＧＭＶ-
AVG

实际
ROI-
AVG

增效
ROI-
AVG

内容加热+千川直播 5,XXX 20.XX 20.XX

非千川竞价+千川直播 33X,XXX 7.XX 7.XX

星图达人+千川直播 69,XXX 4.XX 4.XX

多触点 ＧＭＶ-
AVG

实际
ROI-
AVG

增效
ROI-
AVG

内容加热+千川直播 30,XXX 27.XX 27.XX

非千川竞价+千川直播 1,7XX,XXX 15.XX 15.XX

星图达人+千川直播 21X,XXX 10.XX 9.XX

*Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8 ；Campaign5 618：5/25-6/18 



执行过程/媒体表现

618美妆品类达人内容分布以好物推荐类型为主，且互动率高；剧情类内容此次观看体量较小618验证

数据来源：云图-内容实验室，机会人群；
时间维度：Campaign 618 5/25~6/18；

94.3%

1.0%

2.4% 2.1%

TM buyers达人内容有效观看分布

剧情 好物推荐 创意摄影

0.1%

96.4%

1.4%
2.0%2.1%

DY buyers达人内容有效观看分布

剧情 好物推荐 创意摄影 评测 vlog

互动率
7.XX%

互动率
5.XX%

@冯牡丹
亲测...珀莱雅双抗眼霜有点东
西…(本视频针对熬夜有黑眼
圈人士产出 #熬夜 #黑眼圈 #
眼霜种草

@黄啾啾
618如果我只能囤一种口红，那必是
阿玛尼红管这几个封神色号！！#阿
玛尼红管唇釉#春夏口红推荐#618
买什么

@宝哥的Fox🦊
杭州最近枫叶太美了，例行约会
日，老夫老妻的甜蜜一天～花西
子小黛伞防晒妆前

@小豆芽儿
95后女生创业日常#vlog
日常 #创业日记 #花西子
玉养气垫

@小陈同学
虽然我在坐月子，但是有个买菜回来带花
的老公和放学回家带零食的儿子真的很酷#
婚后生活 #启初水润防晒露

@初九会画画
王焕君和张缤智 「帅
气的阿智」#珀莱雅
双抗面膜 #轻漫计划 
#王焕君和张缤智

@食方
不靠单打独斗，让皮肤
变变变#珀莱雅红宝石
面霜#轻漫计划#创造力
计划#乡村守护人2023

@池阿茶（种草版）
这么多年了，要问清
洁泥膜哪家强，真就
还得看科颜氏！#神奇
的白泥#科颜氏白泥#
清洁#护肤

@莫莫不摸鱼
清洁泥膜到底是不
是智商税？#清洁泥
膜 #测评 #科颜氏
白泥 #神奇的白泥

互动率
4.XX%

互动率3.XX%
互动率
4.XX%

互动率3.XX%

互动率
4.XX%

互动率
4.XX%

V
log

日
常

好
物
推
荐

@张鱼丸子（暴富版 
谁能拒绝资生堂和迪士尼的联名礼
盒啊！户外通勤有它俩就够了#防
晒家族#资生堂蓝胖子#资生堂粉
胖子#迪士尼

测
评

创
意
摄
影

星图达人素材较多为好物推荐类型，可为未来大促重点素材类型

Y23 618 Top3 星图达人素材618星图营销ROI较历史大促更高且外溢率提升，
主要素材为好物推荐类型，全域转化较好。

*数据来源：云图-投后结案-创意分析；618DY



执行过程/媒体表现

*数据来源：云图-全域度量； Campaign5 618：5/25-6/18

618外溢GMV占非闭环GMV中1x%，与历史大促均值一致；
品牌营销在618的贡献比例较历史大促均值增加，占溢出GMV比例也增加至1x%

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8 

13%

87%

闭环 非闭环

618各渠道GMV贡献还原

不受抖音营销影响的GMV

抖音营销外溢GMV

抖音营销闭环GMV

历史大促average:
8X%

历史大促average:
1X%

10%
17%0.3%

2%

89%
81%

闭环GMV 溢出GMV

618营销投放生意贡献

抖音竞价营销

抖音星图营销

抖音品牌营销

历史大促average:
8X%
历史大促average:
X%
历史大促average:
1X%

历史大促average:
X%

历史大促average:
9X%

历史大促average:
X%

618验证 外溢GMV贡献



执行过程/媒体表现

*数据来源：云图-全域度量； Campaign5 618：5/25-6/18

• 相较于历史大促均值，618全渠道表现更好；
• 其中，品牌营销ROI提升最明显，主要得益于

跨端-搜索广告的高ROI

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；
Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8 

618验证
抖音营销全域ROI

618 AVG

抖音营销投放消耗

抖音品牌营销Cost

抖音星图营销Cost

抖音竞价营销Cost

618 AVG

抖音营销全域ROI

抖音品牌营销ROI

抖音星图营销ROI

抖音竞价营销ROI

ROI +7.x↑

ROI +0.x↑

¥14.X 

¥11.X 

¥1.X 

¥11.X 

¥7.X 

¥0.X 

618 AVG

抖音营销投放消耗

抖音品牌营销Cost

抖音星图营销Cost

抖音竞价营销Cost

618 AVG

抖音营销外溢率

抖音品牌营销外溢率

抖音星图营销外溢率

抖音竞价营销外溢率

2X%

外溢率+1x%↑

外溢率+x%↑

7X%

5X%

3X%

2X%

2X%

• 618各渠道外溢率对比历史大促有明显提升，
其中品牌营销和星图营销外溢率提升1x%+

• 星图营销类广告是外溢率最高的投放类型；

抖音营销外溢率

*数据来源：云图-全域度量；抖音营销外溢GMV占全域GMV的比重，     
  即「抖音营销外溢GMV / 抖音营销全域GMV」

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8； Campaign5 618：5/25-6/18 



营销效果与市场反馈

*数据来源：云图-全域度量；

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8； Campaign5 618：5/25-6/18 

渠道 特征

AVG 618

消耗占比 全域ROI 外溢率 消耗占比 全域ROI 外溢率

品牌营销 外溢佳
ROI高 X% 7.XX 2X% X% 14.XX 3X%

星图营销 外溢佳 2X% 0.XX 5X% X% 1.XX 7X%

竞价营销 ROI高 7X% 11.XX 2X% 8X% 11.XX 2X%

TTL - 2XX.Xw 7.XX 2X% 3XX.Xw 10.XX 2X%

星图营销外溢率最高，竞价营销ROI最高
品牌营销外溢和ROI较为均衡

由于618整体ROI&外溢率对比过去大促提升，
建议按618实际消耗占比微调：

7X%-8X%

1X%-1X%

X%-1X%

8X%-8X%

X%-1X%

1X%-1X%

竞价营销

星图营销

品牌营销

Before After

基于ROI和外溢率的提升，可参考微调各渠道比例618验证&建议



执行过程/媒体表现

*数据来源：增效洞察；闭环为抖音小店成交，非闭环为天猫上传人群，全域为小店+上传人群；非千川竞价包含通投智选、AD竞价搜索、AD首选媒体、本地推

Campaign1day serum launch：9/13~10/15；Campaign2D11：10/20~11/11；Campaign3TM SBD：2/16~2/24（seeding从2/3开始）；Campaign4三八：2/28-3/8； Campaign5 618：5/25-6/18 

单触点全域表现 GMV-
AVG

GMV-
618

实际ROI-
AVG

实际
ROI-618

增效ROI-
AVG

增效ROI-
618

星图达人 18X,XXX 28X,XXX 0.XX 1.XX 0.XX 0.XX

内容加热 6,XXX 1,1XX,XXX 15.XX 8.XX 14.XX 4.XX

非千川竞价 24X,XXX 16,XXX 7.XX 33.XX 7.XX 30.XX

千川直播 16,XXX,XXX 35,XXX,XXX 18.XX 15.XX 8.XX 7.XX

多触点全域表现 GMV-
AVG

GMV-
618

实际ROI-
AVG

实际ROI-
618

增效ROI-
AVG

增效ROI-
618

内容加热+千川直播 29,XXX 85X,XXX 27.XX 20.XX 27.XX 13.XX

非千川竞价+千川直播 1,7XX,XXX 20X,XXX 15.XX 14.XX 15.XX 14.XX

星图达人+千川直播 21X,XXX 34X,XXX 10.XX 16.XX 9.XX 16.XX

• 多触点组合中，618的星图达人+千川直播
效果较历史大促均值有提升，且增效效果较
好，未来可在大促持续投放

• 非千川竞价+千川直播为历史大促GMV贡献
较高触点，但此次618贡献较少，后续大促
可关注该组合投放体量

• 单触点中，非千川竞价的效果提升明显，考
虑受搜索广告/AD竞价搜索影响，未来可加
强该渠道投放

通过单触点&多触点表现，给到投
放重点，并指导全域ROI提升

基于触点组合增效表现，可有目的加深多触点投放比例618验证&建议



营销效果与市场反馈

全域营销增效赋能

品牌营销&星图营销外溢率均提升

全域ROI提升5x% 全域GMV提升3x%


