
飞猪搭建社交旅游新IP，把冷门送上热门

l 品牌名称：飞猪

l 所属行业：网络平台服务类

l 执行时间：2023.07.18-07.30

l 参选类别：种草营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM1ODE2MDEwOA==.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM1ODE2MDEwOA==.html


营销背景

2023年伴随着旅游业的加速复苏，大

众满怀热情与期待踏上旅途。飞猪发

起联合IP活动#一起玩地球#，寻找别

具一格的小众宝藏旅行地，探索具有

灵感种草价值的潮流玩法，飞猪66元

机票卡助力大众探索小众宝藏目的地。



营销目标

目的地 飞猪
社交
媒体

共建冷门小众目的地长线运营IP   顺势而为助力三方实现增长提效

热点场 链接 需求场

→
→

生意场 

冷门

挖掘并链接旅行新场景：平台携手飞猪 把冷门送上热门

旅游商机种草内容

机票卡



策略与创意

围绕品牌诉求定制全链策略 助力用户社交种草到飞猪拔草

投精准
引流飞猪

做内容
完成种草

借热点 
提升声量

联合平台优势运营方

打造热点话题组合营销策略

联合旅行达人、媒体、UGC等

沉淀优质内容为飞猪强种草

多种形式跳转至飞猪端内

粉丝通投放策略触达兴趣用户

精准收割内容打通话题组合

01/ 02/ 03/目的

手段

策略



执行过程/媒体表现

STEP 01 ：1+1+1话题组合营销
承接飞猪多元热点内容，赋能品牌长线经营-心智透传-目的地打造三大方向增长

定制话题 IP话题 目的地话题

  #飞猪机票捡漏# #一起玩地球# #巴彦淖尔科目三是马背跳绳#

心智透传 长线经营 目的地打造

联合@微博媒体

蓝v矩阵首发为飞猪背书

直接有效传递品牌利益点

联合@微博旅游

共建可持续话题阵地

为飞猪沉淀社交IP

联合@微博旅游

丰富达人内容为目的地种草

双榜联动助推冷门变热门



执行过程/媒体表现

IP话题

3.1亿+
话题阅读量

26万+
话题讨论量

  #一起玩地球# 联合旅游大账号共建可持续话题阵地，沉淀飞猪社交IP

话题阵地聚合 旅游大账号 多方助推支持

运营热搜榜6 官微发布活动 官微发博扩散

点击banner 跳转至飞猪活动页面

点击4icon  跳转对应落地
页

• 玩 → 飞 猪 活 动 页 面
• 新 → 目 的 地 话 题 页
• 地 → 特 价 机 票 话 题
• 球 → 旅 行 热 搜 榜

话题阵地ICON 链接几大营销阵地 助力用户流转

玩

新 地 球

曝光资源加持 福利活动互动 品牌内容传播



执行过程/媒体表现

定制话题    #飞猪机票捡漏# 联合媒体账号 为飞猪强背书，直接有效传递品牌利益点

TOP15 在榜2.5H
最高在榜位 累 积 在 榜 时 长

话题造热  关注拉满

热点伴随话题上榜

多维扩散 传递品牌心智

媒体蓝V
大账号矩阵

商业定制KOL
参与KOL

KOC热议

全面覆盖兴趣用户

38个
媒体蓝V

59条
大账号矩

阵

13个
商业定制KOL

123个
氛围互动KOL

200+
KOC发博

媒体分析背书

达人种草机票

中国新闻周刊、中国青年网、微博媒体等蓝V矩阵发博
为飞猪66元特价机票站台背书

用户热议讨论

旅游达人原创内容，种草特价机票捡漏攻略
大量铺设氛围KOL及KOC互动讨论，吸引用户关注



执行过程/媒体表现

定制话题    #飞猪机票捡漏# 打造热点话题营销链路，实现热点到飞猪的完整闭环

飞猪在机票兑换池释
放优质机票，允许机

票卡用户兑换

平台上大量素人、KOC账号发
布#飞猪机票捡漏#的晒单微博，

制造想get同款紧迫感

真实晒单 趋势解读基础保障

@白鹿视频 及主持人账号进场首发，
媒体侧角度报道晒单解读，微博媒
体矩阵及蓝V媒体陆续发博助推

氛围烘托 精准扩散

氛围组达人及剩余媒体、KOC、
素人进行内容铺设

媒体蓝V

KOL

KOC

媒体账号超粉加热

商业化达人超粉加热

氛围组达人超粉加热

商业化达人超粉重定向

11:49
上主榜

12:36
主榜37位

13:00
主榜15位 

心智透传

飞猪放票 素人捡漏 官方媒体背书 矩阵账号热议 内容加热 话题上榜

9点前 9点 10点 11点陆续开始 在榜2.5H

3/ 
点赞盲盒

4/ 
官微粉丝通

完成多个路径内容的跳转，实现从社交热点内容，到飞猪端内的回流和沉淀

浏览热搜时  话题词醒目吸睛 查看旅游达人博文时  自然种草

1/ 
热点伴随

2/ 
商业链接

感兴趣互动时  触发弹窗吸引跳端飞猪 旅游类人群精准投放 触达用户



执行过程/媒体表现

目的地话题    #巴彦淖尔科目三是马背跳绳# 联合媒体账号 把冷门目的地送上热门热搜

目的地话题内容 持续加热

TOP37 

微博旅游榜微 博 热 搜
榜

飞猪端推荐

实现三方热门内容联动：微博热搜榜+微博旅游榜+飞猪推荐页

15个
媒 体 蓝 V

110个
参与KOL

16个
商业定制KOL

平台侧混剪产出巴彦淖尔趣味视频，吸引年轻用户观看转发

优质KOL发布原创内容，多维度丰富的巴彦淖尔内容向全网种草冷门目的地的美

丰富内容种草 吸引用户关注

混剪魔性视频 历史地理文化 详细出行攻略 深度旅游体验

TOP1 

25.5小时



执行过程/媒体表现

目的地话题    #巴彦淖尔科目三是马背跳绳# 沉淀话题加热链路，高效助推冷门目的地加热
自然话题加热期 保温期

铺排多方账号

话题主持人首发

@西部决策 主持人物料首发

发布混剪魔性视频 产出多个角度延展内容  为用户种草巴彦淖尔

官方矩阵账号

地方政府&媒体蓝v 

旅游领域kol

累积140+账号热议

多维度账号&多角度内容发力，营造浓烈的话题讨论氛围 商业博文在话题页置顶

飞猪抢占巴彦淖尔心智

引导用户去飞猪

购买机票卡

在目的地种草博文的交互中植入跳转，引导用户去飞猪完成冷门目的地拔草

1/ 
语义橱窗

飞猪官微 定制达人 星选达人

骑马文化、马背跳绳、美食特色、旅游攻略、景点介绍

2/ 
博文商链

3/ 
点赞盲盒

4/ 
官微粉丝通

星选任务



执行过程/媒体表现

资源助推 平台运营资源助推，全链路资源支持助力飞猪破圈传播

旅游榜 语义橱窗开机报头

打开APP

热点大视窗

点击发现页

热搜榜6

刷热搜榜 刷旅游热搜 浏览博文 博文互动浏览话题

话题页 点赞盲盒

运营资源支持



执行过程/媒体表现

STEP 02：打通从社交热议——到平台热销营销路

径

为用户提供更丝滑的消费体验

先种草
优质旅游博文

再消费
飞猪端内分发传

播

内容打通

接口
回传

定制
达人

星选
任务



执行过程/媒体表现

定制达人内容 2X条 星选任务博文 2XXX条

两个星选任务里的精选博文均被回传到飞猪夏东旭/千懿姐姐/李九九爱李九 受邀前往巴彦淖尔

#一起玩地球之冷门旅行地# #巴彦淖尔科目三是马背跳绳#



执行过程/媒体表现

STEP 03：人群精准收割-粉丝通重定向跳转APP端内

针对上线当日推广话题及博文的曝光&互动两类人群，利用超粉进行重复触达

跳端飞猪APP

（1）社交平台完成多个路径内容的跳转，

实现从社交热点内容，到飞猪端内的回流

和沉淀。比如在目的地种草博文的交互中

植入跳转，如语义橱窗、博文商链、点赞

盲盒、官微粉丝通等，引导用户去飞猪完

成冷门目的地拔草；

（2）粉丝通重定向：针对上线当日推广话

题及博文的曝光&互动两类人群，利用超

粉进行重复触达，视频素材下重定向人群

社交互动率较均值提升超4倍。



营销效果与市场反馈

Launch
社交引爆

Like

心智渗透

L i n k

用户联结

>>

品牌拥护

Loyalty>>

同比社交声量提升

515% 营销话题阅读量

4.6亿
营销话题讨论量

30.3万

热搜累积在榜时长

3.6小时

营销话题数量

3个

飞猪兴趣人群扩容

317%

蓝V媒体发博背书

53个
KOL/KOC全面种草

500+

飞猪特价机票氛围点燃 飞猪特价&冷门目的地心智强透传 飞猪社交资产沉淀

营销后 飞猪品牌心智认知提升

机票

冷门
巴彦淖尔

捡漏

小众

*数据来源：平台社交数据银行  数据周期：2023.7.18-2023.7.24；2023.7.25-2023.7.31


