
丝塔芙×《长月烬明》
巧借大剧热点助力品牌增长

⚫ 品牌名称：丝塔芙

⚫ 所属行业：美妆

⚫ 执行时间：2023.04.15-05.09

⚫ 参选类别：种草营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NzIxNTg2NA==.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NzIxNTg2NA==.html


营销背景

自22年双11丝塔芙x李佳琦突发热点合作，带动了大白罐销量的提升并带动了其他产品的销量

丝塔芙重新认识了热点流量对品牌生意的价值

✓ 双十一期间丝塔芙天猫旗舰店全线产品销量提升

Cetaphil丝塔芙旗舰店

当月GMV同比提升 品牌销量榜排名

京东

乳液面霜金榜

TOP1 

天猫
面霜好评&回购榜

TOP1 

✓ 双十一丝塔芙大白罐销量喜人，京东&天猫双渠道品类榜TOP1

天猫旗舰店
大白罐11月月销

40w+

丝塔芙小云朵
月销

4w+

丝塔芙润肤乳
月销

3w+

丝塔芙 大白罐

✓ 热点发酵后，大白罐声量显著提升，同时带动品牌
声量大幅增长

#丝塔芙#

#丝塔芙是什么啊#

同屏热搜

较预售前一周
品牌声量提升近 40倍

背 景 一



营销背景

2023罗云熙新剧《长月烬明》未播先热、用户期待值高

丝塔芙重启明星策略，在OTT进行投放

Y23罗云熙的第一个新剧热点

于优酷独播，丝塔芙借势合作优酷剧集植入

#长月烬明预约破200万#

历史最高8位，在榜时长234分钟

#长月烬明播出时间#

历史最高4位，在榜时长426分钟

#长月烬明定档#

历史最高1位，在榜时长397分钟

1月至开播前登榜热搜23次

【视频前贴片】&【中插广告】

背 景 二



营销目标

目 标 一
丝塔芙目前过于依赖【大白罐】单品销量

希望在大白罐外打造第二个爆品，实现生意结构的健康发展

18%
品牌生意占比

75%
品牌生意占比

7%
品牌生意占比

【营销前情况】



营销目标

目 标 二
21年丝塔芙小云朵官宣罗云熙洁面代言人，短期内为产品吸纳大量明星兴趣人群

希望借助代言人完善明星资产，加强产品与代言人的关联度

2022.12.27

小云朵
洁面上新

官宣罗云熙
为洁面代言人

罗云熙生日送祝福 
引发星粉热议

2021.9.1 2021.10.7 2022.7.28

#罗云熙1227出道十二周年快乐# 
并未提及新剧 

官宣这天吸引了22%的罗云熙兴
趣人群关注热议，成为小云朵兴趣
人群

Y22 7.28丝塔芙送上生日祝福

焕活了的大量产品兴趣人群参与互动 

71%

流转率

55%

流转率

2021/9/1 2021/10/1 2021/11/1 2021/12/1 2022/1/1 2022/2/1 2022/3/1 2022/4/1 2022/5/1 2022/6/1 2022/7/1 2022/8/1 2022/9/1 2022/10/1 2022/11/1 2022/12/1

丝塔芙 小云朵

2021/9/1 2021/10/1 2021/11/1 2021/12/1 2022/1/1 2022/2/1 2022/3/1 2022/4/1 2022/5/1 2022/6/1 2022/7/1 2022/8/1 2022/9/1 2022/10/1 2022/11/1 2022/12/1

罗云熙

Y21.10月官宣罗
云熙为洁面代言
人

Y22 7.28罗云熙生
日

Y22 10月新剧《追光者》

宣传
Y22 5月#优酷宠爱剧场520
片单#长月烬明海报发布

Y22 9月长月烬明海报再发

Y22 月《爱情遇见达尔文》

新剧宣传

生日热点
新剧开机

新剧宣传

新剧宣传

官宣代言



营销目标

目 标 三
随着用户观剧习惯行为变化，OTT无法满足用户完整观看链路

希望借助社交平台全面覆盖用户观看剧集链路，补充人群不足

1.看剧前 2.看剧中 3.看剧后
✓ 在搜微博预告，看周边

花絮等等

✓ 在视频网站看剧集,边在微博上聊剧集内容,讨论热点

✓ 关注的内容更碎片化
✓ 剧集二创热议霸榜传播

···

#长月烬明第37集预告# 

#折腰全员杀青照#

#云之羽预告#

#朱一龙新预告连说8遍她想杀我
#

#长月烬明终极预告#

#王鹤棣时宴杀青plog#

边 看 边 聊

关 注 点 碎 片 化

多次
触达
剧集
兴趣
观众

触
达
更
多
泛
人
群

补 充
O T T
流 失
人 群

用户在微博热点剧集内容，反向影
响用户前往OTT观看完整剧集



策略与创意

#长月烬明#

#狐妖小红娘#

#玉骨遥#

#罗云熙演技#

#一念关山#

#骄阳伴我#

1. “清朗”行动加强

打击乱象，更加注重精品内容
3.2023上半年热搜榜中54%

与影剧综音作品相关

自“清朗”行动之后流量明星开始以影视作品为导向，微博平台热搜也更关注剧集作品

微博能更好的帮助品牌用好明星流量

2.流量明星纷纷入进组

开始注重影视剧作品

剧综市场升级转型

行业聚力打造精品

内容 明星 用户

> > >

> > >

几乎 1 0 0 %的剧集在微博宣发

洞 察



策略与创意

出发点
开播第一周

登榜热搜120+ 次
引导

客户合作

优势 坚定
客户
信心

更广泛的人群
✓ 触达更多人群

✓ 衍生明星/剧集内容登上热搜

更高的性价比
在没有溢出的情况下

微博cpm一般在视频网站的1/5

品牌角度

用户角度

更好的交互体验

✓ 话题页内容完全贴合话题热度

✓ 用户跟随剧集的情绪都得到了充分

的倾诉

更快的链路跳转

✓ 点击其banner页面，能够

即刻跳转的电商页面，实

现即种即拔

策 略 做好剧集明星热点借势，引爆小云朵洁面



策略与创意

策 略 锁定罗云熙+长月烬明—明星+剧集热点伴随合作

热 点 伴 随 包 圆 产 品
同类热剧播出期间

热度持续上涨、热搜话题霸榜

播出中后期热度攀升，明星/角色配合花式名场

面、场外花絮等激发更多社交热议

实时伴随剧情发酵走势植入，承包周期内剧集

明星所有热点，最大化利用爆款剧集热点，实

现短期内流量高效转化

1.

2.

热剧播出中

3. 热 点 伴 随 精 选 产 品

根据前期同类剧集热度洞察，提前沟通、优选并抢占

大结局当天高热热点，品牌伴随强势曝光

收官期大结局当天热度最高，剧名/告别情感/

演员角色等话题是高热话题

大结局收官



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈

数据效果：曝光和声量



营销效果与市场反馈

数据效果：讨论和认知



营销效果与市场反馈

数据效果：资产沉淀和流量转化



营销效果与市场反馈

电商效果：产品销售转化
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