
水井坊《以桌会友》共话城市美好生活

l 品牌名称：水井坊

l 所属行业：白酒

l 执行时间：2023.02-04

l 参选类别：视频整合营销类



营销背景

• 面对春节后整体酒水市场的复苏，客户希望在提升品牌认知的同时，助力传统的线下销售。

• 传统营销模式里，线下的品鉴会/酒友会多为一地市场服务，预算有限，知名嘉宾/重量级嘉宾邀约难度大。

• 线上传播出品精良，但对线下助力难以评估。

• 如何将两者有机结合在一起，成为本次营销的最大创新。 



营销目标

• 以水井坊品牌WTT赞助权益为核心，打造品牌自有IP，放大传播影响力，联动品牌各核心城市。



策略与创意

• 国球70年之际，共振连接球桌-酒桌-圆桌，共话城市发展，构建城市美好生活，水井坊x腾讯视频，联合共创《以桌会友》城

市主题论坛，锁定6大水井坊核心消费力城市，针对不同城市特色邀约嘉宾&设计话题，线下圆桌活动有热度，线上对谈传播

有看点，以腾讯视频为核心，五大内容组合传播，满足不同用户观看习惯&内容需求，水井坊品牌美学理念深度共振



执行过程/媒体表现

• 1.  核心市场共振:覆盖保定、郑州、杭州、长沙、南京、成都水井坊六大消费市场，线下与品酒会

结合，线上以大咖城市论坛呈现，同时兼顾线下与线上传播。品牌理念深度融入



执行过程/媒体表现

2.品牌精神传递:19位大咖以城市历史文化经济发展为核心，强力观点金句输出，与水井坊600年
传承主张的美学文化无缝融合，传递美好生活主张



执行过程/媒体表现

3.多元深度运营:长视频与短视频相融合，商业广告资源、内容运营、社交宣推共同发力，精准触
达核心受众。



执行过程/媒体表现

4.全面宣推：商业广告资源精准触达核心受众，内容运营+社交矩阵扩散实现破圈营销



营销效果与市场反馈

• 《以桌会友》总播放量达3.6亿

• 平台推流曝光7亿+

• 微博平台累计阅读1300W+

• 抖音平台累计曝光600W+

• 双平台累计互动量5.6W+

• 腾讯视频站外整体2000W+


