
淘淘氧棉天山白 ，大剧流量‛‛运营式′′创新营销 

l 品牌名称：淘淘氧棉天山白

l 所属行业：日化-个人护理

l 执行时间：2023.09.25-11.12

l 参选类别：效果营销类



营销背景

行业进入整合期，地方传统品牌如何焕发新生？
女性护理行业，头部品牌集中度高；行业机会点：Z世代人群高速增长，相对容易转化，抢占年轻女性人群心智至关重要

2022年top10品牌销售额占比

CR10 排名11之后

61%

数据来源：阿里内部数据

Top10品牌销售额占比
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Z世代人群高速增长，远超其他群体

从年龄上看
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32%

55%

10%

3%

35%

55%

5% 5%

有固定常用品牌，
短期不考虑更换品牌

有固定常用品牌，
但也会尝试新品牌

目前没有常用品牌，
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年轻化
30岁以下 年轻女性转化机会更高

易转化



营销目标

营销目标：知名度，渗透率，购买转化，三管齐下！

1、品牌知名度UP：
- 提高淘淘氧棉天山白的品牌曝光，提升全国市场的知名度

2、人群渗透率UP：
-深度渗透女性群体，抢占年轻消费群心智

3、后链路转化UP ：
-清晰传递产品差异化利益点，助力双11大促完成销量转化目标



策略与创意

18-25岁
年轻，Z世代 

30-34岁
都市，轻熟龄

仙侠/现偶-年轻女性

• 年轻女性人群
70%+

• Z世代 TGI 高达
149

• 一二线城市为主

都市/家庭-家庭女性

• 家庭、中坚女性
• 精致妈妈TGI 高达160
• 下沉城市渗透

悬疑- Z世代/新锐白领

• 18-24/30-34岁占比42%
• 一二线高线城市渗透
• L5高消费TGI人群达180

现代/职场-白领中产

• 白领OL/中产人群
• 新锐白领TGI 199
• L5高消费人群TGI高达

189

25-34岁
职场人群，中产

18-24/30-34岁
Z世代，新锐白领

传播策略：
突破常规投放模式，对剧集流量进行“运营式”精细化创新营销

70%+
剧集用户女性用户占比70%+，

女性用户最大的流量池！

深入洞察：不同剧集背后的人群各有区别，进行“人群、资源、素材”精细化运营式营销传播



执行过程/媒体表现

人群精细化运营：
核心人群→品类人群→泛女性人群，逐层打透，精准收割

F20-45岁
（泛众人群）

品牌核心目标人群
行业核心消费人群 潜客人群

品类消费偏好人群

• F20-40岁

• F25-34岁(人群定向)

1.OTT家庭屏，圈梁覆盖，创新互动

3. 剧场：人群精准定向，区域定向

人群分层策略 2. 高浓度的女性TOP热播剧场: 重点女性人群覆盖



执行过程/媒体表现

资源精细化运营：
剧场红利抢先蓄水，人群定向重点渗透，大屏流量爆发促转化

新TVC上线9.25-9.30 第一波预热10.1—10.15 第二波加热10.16—10.23 第三波爆发10.24—11.3 第四波平销&长尾期11.04—11.11

智多星 品牌标版 剧立方贴片 聚焦贴片OTT UMAX Top10剧场 品牌标版 OTT投屏Top10剧场 品牌头条

热点内容定向能力 区域/人群定向 区域/人群定向

资源价值 精准定向 强势曝光 精准定向 高效转化

热点内容

心智卡位

区域/人群定向

高效转化

区域/人群定向全流量触达

超强曝光

资源广度
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9.25 10.1 10.23 11.310.24 11.119.30 10.15 10.16 11.4

付定金，
预售开始

10.31

付尾款，
第一波开售

11.10

第二波开售

10.5



执行过程/媒体表现

素材精细化运营：
拆解不同投放波次，调整素材文案，最大化提升点击转化

9.25 10.1 10.23 11.310.24 11.119.30 10.15 10.16 11.4

付定金，
预售开始

10.31

付尾款，
第一波开售

11.10

第二波开售

10.5

突出“淘淘氧棉天山白”
产品信息

新TVC上线9.25-9.30 第一波预热10.1—10.15 第二波加热10.16—10.23 第三波爆发10.24—11.3 第四波平销&长尾期11.04—11.11

突出“天猫”渠道
9.9促销

突出“预售，抢限量” 突出买2送1，第二套半价 突出“立减、回购榜top1、半价” 



营销效果与市场反馈

广告曝光人群中女性占比

75%
双11期间AIPL人群资产总量同比增长

200%
双11期间AIPL人群资产总量突

破

1亿
双11全周期广告总曝光量

2亿+

20-40岁人群占比

70%+
新锐白领/GEZ人群 TGI

121

数据效果：
品牌声量大幅提升，实现规模化的人群资产积累，拉升销量增长


