
伊利畅轻《怦然心动20岁3》开启青春营销新纪元

l 品牌名称：畅轻

l 所属行业：乳制品

l 执行时间：2023.05.24-07.26

l 参选类别：IP营销类



项目资料

结案视频
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项目资料



营销背景

1、青春内容有热度：全场景极致覆盖引爆产品声量
深入“春日校友会”观察室与“春日3班”的旅行，联动嘉宾多场景多频次地实现产品曝光，伴
随着节目播出，将畅轻品牌理念深度传递。

2、青春事件有话题：全周期品牌营销大事件，持续点燃粉丝热情
畅轻与《怦然3》也在冠名中实现品牌和节目的相互赋能。通过首播媒体看片会、优酷有为校园
行、头部娱乐媒体专访、收官怦友见面会等活动多维联动嘉宾与媒体助推畅轻热度，实现站内
外的有效传播，进一步展现了畅轻整合营销的强劲实力。

3、青春渠道有转化：渠道合作突破创新，从怦然心动到实际行动
深度打通年轻购买渠道，电商场、新零售场、校园场深度联动，助力产品爆发式增长

畅轻独家冠名的青春旅行类社交真人秀《怦然心动20岁》第三季，携0蔗糖和蛋白
时光两款产品全程陪伴少年们度过这次青春重启之旅。节目内外全场景多维度助力
品牌深度对话年轻人，让“这一刻，享畅轻”品牌理念深入人心



营销目标

• 目标1、新口味&新品上市快速打开市场认知

• 借助综N代IP势能快速打开新品市场，达成品牌及产品的短期曝光峰值；

• 目标2、心智构建

• 面向年轻消费群体，以青春共鸣话题实现年轻用户对于品牌的价值认同；

• 目标3、渠道拓展

• 拓宽更多购买渠道，带来营销增量，以IP撬动生态营销新机会，帮助品牌达成品效双增长。 



策略与创意

青春内容有热度 青春营销有话题 青春渠道有转化
以内容为核深度共创，全维极致覆盖引爆产品声量 全周期多触点事件营销，持续点燃粉丝热情 深度打通年轻购买渠道，畅轻新品高效促转

定制化 | 品牌视觉深度融合，透传活力健康理念

联合logo首次融入品牌色 定制畅轻品牌墙融入观察室及合宿空间

仪式感 | 融入核心环节，畅轻见证心动每一刻

心动留言环节深度融合，畅轻成为重要道具 答录机留言区首次沉浸式融入

全景式 | 恋综最大尺度露出，畅轻记忆度拉满

约会场景首开商业化
构建运动、自然等产品联想

明星&嘉宾全员下场安利畅轻
自发饮用持续传递卖点

全周期 | 双艺人短代合作，玩转粉丝经济
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节目内植入配合

ID录制/社交传播 线下活动空降

预热期 热播期 收官期
青春开播高能预热 畅轻进校园大事件 娱乐专访引爆话题

传媒大学50+媒体见面会
期待值拉满

阿蒲学长携人气嘉宾
空降南农校园送畅轻

头部娱乐媒体“会火”专访
品牌互动环节花式种草

电商场 | 核心资源打爆新

品

低温会场
覆盖行业潜客

小黑盒
高效拉新尝鲜人群

IP同款购物车
618潜客触达

新零售 | 以联名周边加速拓渠

XX

定制拍立得联名周边，定格怦然青春每一刻

校园场 | 年轻校园人群精准触达

包店+快闪活动
与年轻人玩在一起

中石油大学毕业歌舞会
搅动人群强关注

#南农偶遇蒲熠星#微博主榜TOP29

嘉宾专访视频播放量520万+

曝光1.*亿
GMV+5*%

曝光4***w

30+门店铺货

快闪期销量+9**%
曝光1*w

派发新品7**



执行过程/媒体表现
青春内容

观察室全环节贯穿
竞猜时刻享畅轻

民宿小屋全场景融入
心动时刻享畅轻

>> 包框+口播抢占注意力高点

品牌场景/品牌道具持续曝光 <<

>>  双口味决定嘉宾分组深度融合

观察室嘉宾全员自然饮用种草<<

答录机留言区 海滩答录机留言区

答录机留言区

答录机留言区

联合 logo灯牌
畅轻 logo牌

摆台

品牌抱枕



执行过程/媒体表现
青春内容

深圳 · 游戏社深圳 · 篮球场

关联运动场景，唤醒活力美味健康

以荒野之国为背，透传低碳环保理念

丽江 · 咖啡馆&荒野之国

融入现代约会场景，展现品牌高端格调

深圳 · 小提琴课 深圳 · 编程课

深圳 · 天台1 深圳 · 天台2

畅轻融入绝美自然风光，享受每一刻轻松

全部艺人&嘉宾时刻享畅轻

大理·藏族民俗体验村 大理·苗族民俗体验村 大理·哈尼族民俗体验村

大理 · 男生秘密基地 大理 · 女生秘密基地 大理·喜洲麦田



执行过程/媒体表现
青春营销
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节目内产品使用配合

校园行蒲熠星作为品牌大使现场热烈互动

明星ID多渠道传播 明星社交场宣推



执行过程/媒体表现
青春营销

青春开播

节目主创齐聚，现场邀请50+媒体，100+在校学生共
饮畅轻酸奶

青春共饮

线下活动落地南京农业大学，联动节目嘉宾与同学亲
密互动， 线下触达学生1000+，#南农偶遇蒲熠星#

微博主榜TOP29

青春感悟

联动头部娱乐媒体会火，邀请人气嘉宾进行畅轻专访，
视频播放量520万+, 20+大号传播专访



执行过程/媒体表现
青春渠道

初期 中期 尾期
乳制品行业潜客精准覆盖 新品尝鲜人群高效拉新 618节点泛消费人群触达



执行过程/媒体表现
青春渠道

「定格怦然青春每一刻」

X

活动背景：畅轻搭载独家冠名的优酷热综《怦然心动20岁3》，以全新上市的

畅轻0蔗糖酸奶登录饿了么小蓝盒，在这个独一无二的夏天一同记录青春怦然

时刻！
活动规则：上饿了么购买畅轻0蔗糖酸奶有机会获得品牌x小蓝盒联名周边拍立得

节目内释放活动信息建立渠道心智

压屏条 定制口播 跑马灯

购买全路径巨额流量加持，高效促转

开机图 聚光灯 下拉二楼 天降红包 活动会场 购后猜你喜欢 购后下单页

累计曝光PV1.*亿 GMV周同比增长5*%



执行过程/媒体表现
青春渠道

校内铺货

0蔗糖新品新增30家校园渠道

校内快闪

清华大学等高校打造主题门店及快闪活动，中国石
油大学打造毕业生歌舞会，搅动10w+学生关注

校内曝光

校内电子屏覆盖86所高校，覆盖学生380W+

现场促销 互动打卡 产品介绍



营销效果与市场反馈

• 节目热度：

节目累计收获全网热搜1623个，全网话题阅读量超100亿，优酷站内热度峰值破9500，豆瓣开分高达8.4！

亮眼的数据表现不仅超越往季，更是在云合、灯塔、骨朵等第三方权威榜单上300+次登顶TOP1，超越同

类型赛道综艺节目。多家媒体助阵，与畅轻一起见证少年们的成长，点赞节目的青春力量。

• 事件影响：

“畅轻x怦然x优酷有为校园行”线下触达千余大学生人群，话题词#南农偶遇蒲熠星#微博主榜TOP29；

“京仁的美貌”专访视频播放量超500万，话题阅读量超4700万。

• 生意增长：

电商场全周期曝光超4000万；饿了么小蓝盒资源累计曝光超1亿，GMV同比增长超50%；天猫校园帮助

新品铺货进驻全国30家校园门店，86所高校超380万大学生精准覆盖。

案例分析



营销效果与市场反馈

• 用户心智：

结合调研数据，畅轻高频种草，有效传递0蔗糖、营养等卖点。


