
恒洁卫浴品牌升级营销

l 品牌名称：恒洁卫浴

l 所属行业：家居家电业

l 执行时间：2023.04.26-06.13

l 参选类别：跨媒体整合类



项目资料

结案视频
直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.qq.com/x/page/a3538zwd32b.html

https://v.qq.com/x/page/a3538zwd32b.html


营销背景

随着消费人群迭代，占据全球人口30%的Z世代当

家，他们是以决定品牌未来发展的命运，他们已

不再为品牌的自我标榜买单，而是更多地找寻与

他们的价值观产生共鸣的品牌；

创立25年的新国画卫浴恒洁如何谋求品牌向上之

路，赢得新一代消费者的青睐。



营销目标

1以社交化营销
迅速制造声量 2 吸引新生代消

费者关注 3 打造恒洁大众
高端品牌形象



策略与创意

• 以态度引发共鸣：以“较真”态度的品牌态度结合代言人天团引发多圈层年轻用

户关注;

• 以品质焕新品牌：以“选品质 就是选生活”升级品牌象形实现高端品牌占位;

• 打造富有创意和传播力的品牌发布会：较真、品质、人居空间成为关键词。



执行过程/媒体表现
执行一：高位热搜官宣代言人，将品质追求凝练 “较真儿”的品牌态度

6

热搜3高位霸榜，抢占用户第一视觉 6大领域TOP级KOL，引领跨圈层受众关注

话题阅读量

1.8亿+

娱
乐
资
讯
时
尚
生
活
家
居
旅
行2710w+

总粉丝量

以品牌主张为核心，结合圈层内容角
度，联合官宣“宋佳的品质选择”

981w+
总曝光

2w+
总互动

热搜曝光量

5149w
+

点击量

36w+

话题讨论

10W+

当日话题快速爆发至日常品牌微博内声量近50倍
话题讨论量超同期同行业代言人官宣热搜11%



执行过程/媒体表现

执行二：联合头部媒体传递品牌态度，挖掘消费者生活场景，实现自然冲榜话题破圈

7

微博新闻运营构建传播矩阵，
围绕话题传递品牌态度

紧抓较真态度热点，新浪新闻助力态度话题冲榜
自然热搜第15 位

话题阅读量
2.9亿+

话题讨论

6W+

选任务创新互动玩法，实现内容
共创，持续扩充品牌私域人群

5200+  投稿博文数

5.4日当天声量突破1644w，超去年项目声量峰
值4%，
较#马桶如江湖九牧有神功#1.6亿话题阅读超
80%

@头条新闻发起投票互动
超3000人参与投票表观点

@新浪看点发布权益九图
多维度解读较真态度

星选任务，一呼百应，激活优质UGC



执行过程/媒体表现

执行三：承接代言人官宣爆发式社交声量，发布全新品牌TVC

热搜当日引爆品牌声量，为日常声量90倍，超同月九
牧微公益#让爱无碍让家有爱# 声量峰值一倍以上
（竞品声量峰值500w）

品牌主张#选品质就是选生活#登榜热搜六 承接热搜热度，出街全新品牌TVC

开机曝光量

205w+

点击量

2.9w+
话题阅读量

1.4亿+

粉丝通助推

总曝光381w+
总互动47w+
观看次数281w

诠释各类型消费者对品

质生活的态度，契合品

牌主张“选品质就是选

生活”，将品牌态度植

入消费者心智

话题讨论

10.3W+



执行过程/媒体表现

执行四：联合媒体、KOL官宣线下发布会，多垂类联动宣传直播预告，将品牌发布会打造成行业事件

直播海报发布，宋佳ID视频为直播打call 43家蓝v、省级大号、跨圈层kol联合官宣品牌发布会

粉丝通助推

总曝光251w+
总互动29w+

观看次数303w+

粉丝通助推

总曝光187w+
总互动1.0w+
阅读量593w+

6593
点赞

757
评论

368
转发

粉丝通助推

总曝光791w+
总互动2.8w+
观看次数503w+

配送、采买达人账号，
直播信息扩散覆盖超1.2亿人群



执行过程/媒体表现

执行五：发布会—超凡R9智能马桶发布

在此次发布会上搭载了恒洁100

多项专利技术的超凡R9智能马桶

发布同时正式官宣升级为“全卫

空间解方案者”

超凡R9智能马桶的面世，正式开

启智能马桶3D随心洗的时代！



执行过程/媒体表现

执行五：发布会—官宣品牌全面焕新，开启品质生活新征程

恒洁集团轮值首席执行官兼高级市场
副总裁阮伟华女士在活动现场正式发
布了恒洁全新品牌主张“选品质，就
是选生活”

官宣由双料影后宋佳、财经作家吴晓
波、设计大咖孟也组成 “恒洁品牌主
张代言天团”，邀请代言天团共同传
递恒洁品牌态度，开启品质生活新征
程！是选生活”

恒洁通过这一步将恒洁的产品和服务
转化为对品质生活的鲜明表达，回应
年轻一代的品质生活追求。



执行过程/媒体表现

执行五：发布会—理想卫浴空间揭秘

发布会现场，恒洁卫浴以恒洁奢适定制套间为基础实景呈现了由孟也、宋佳、恒洁三方联名的理想卫浴空间。

恒洁奢适定制套间采用全定制模式的

恒洁奢适定制浴室柜、拥有超大顶喷

的T9PRO花洒、智能便捷的R9智能

马桶、简约美观的极简超净淋浴房、

造型独特的一体式独立浴缸，与沉浸

式的空间场景设计，共同勾勒出生活

的艺术，更是对恒洁“选品质，就是

选生活”最新品牌理念的一次浓缩表

达。



执行过程/媒体表现

执行五：发布会—携手共进共商卫浴发展新契能

发布会现场，恒洁联合吴晓波频道、

网易新闻联合发布了《2023全卫

空间品质生活白皮书》，共同探究

卫浴新国货崛起之道。

吴晓波先生就新生代消费群体品质

生活进行精彩解读，聚焦主流消费

群体对品质生活的追求，探究家居

消费新趋势与卫浴空间新需求。

《2023全卫空间品质生活白皮书》发布



执行过程/媒体表现

执行五：发布会—携手共进共商卫浴发展新契能

吴晓波、孟也、中装协产业分会秘书
长胡亚南、网易家居及网易设计全国
总编辑胡艳力与恒洁集团轮值首席执
行官兼高级市场副总裁阮伟华共同在

同场举办的“从卫浴空间看中国新消
费”，迈向品质生活，解码全卫空间
消费新趋势主题论坛，探讨了卫浴空
间需求的变化，以及变化之下，行业、
品牌、产品服务端该如何脚踏实地、
苦修内功、迎势而上。

“从卫浴空间看中国新消费”主题论坛



执行过程/媒体表现

执行六：整合直播优质媒介，大幅提升直播效果，多平台联动助力直播破圈

微博作为直播主阵地，联合一直播、微信传播资源，全方位引爆全网流量

微博平台直播观看量503万，超九牧全球发布会直播观看3倍+。直播bigday话题阅读增量3亿+，同比去年提升25%。

开机曝光量
323w+

话题讨论增

量21W+
话题阅读
增量

3亿+

TOP1
一直播热推直播间

556w+
总观看

25%
CPM同比去年降低

337w+
总曝光

近3倍
投放CTR

较Phase1提升
——直发直播链接、发布会回顾素材等，精准覆盖 1.2亿 粉丝人群——



执行过程/媒体表现

执行七：联动多圈层达人，持续强化恒洁品牌发布会大事件破圈

强化明星捆绑为营销赋能

KOL、蓝V、新浪省级大号直发理想卫浴空间照

配送、采买达人账号资源覆盖超5kw人群，其中采买kol贡献2kw曝光量

6位腰尾部KOL 
阅读量 : 110,430 +
互动量 : 1,214  
(点赞、评论、分享)

3位肩腰部营销、时尚类公众号 
阅读量 : 10w     互动量 : 1,169 
(点赞、评论、收藏）



执行过程/媒体表现

执行八：线下活动—打造北京“第一书城”国朝卫浴空间

恒洁携手人民日报、新华书店，知名

设计师温群打造北京“第一书城”国

潮卫浴空间。

”中国第一书城“开业20多年接待读

者破亿人次，已经成为北京著名的文

化地标，恒洁通过创新升级城市文化

地标，用当下潮流的设计推动城市公

共空间改善升级，正是对恒洁“选品

质，就是选生活”全新品牌主张的最

好诠释。



营销效果与市场反馈
全网曝光超21亿，品牌声量创新高

*数据截止：2023.12含抖音投流数据

恒洁携手宋佳&李响，作为产品体
验官与R9共同演绎较真品质态度。

品牌主张、代言官宣
营销战役，品牌大传播

恒洁智能R9 新品上市 夯实恒洁新国货领军地位

人民日报背书，占领新国货品牌心智
#这空间很中国#  IP持续打造输出

#你对生活越较真，生活对你越认真
#

#没什么了不起，只不过更较真
#

品牌升级暨新品发布
落地、内容持续推广

#较真品质，认真生活
# 全网曝光超 21.4亿 次 

整体KPI完成率
118%

超竞品同时期直播观看3倍+

#选品质就是选生活# 5.1亿次阅读

品牌发布直播观看量达：超1,400万

#选品质 就是选生活#
多次登上微博热搜

权威品牌内容报道  29篇次
全年品牌多角度形式视频策划及制作4条，视频总播放量407万次


