
一场很“旧”又很“新”的演唱会
泸州老窖时光音乐会

⚫ 品牌名称：泸州老窖特曲60版

⚫ 所属行业：酒水类

⚫ 执行时间：2023.11.17-2024.01.07

⚫ 参选类别：明星/达人营销类



项目资料

结案视频
直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

【时光音乐会-终版3min结案视频】
https://www.bilibili.com/video/BV1Vx4y1r7WT/?share_s
ource=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c59
3238c44cf9

https://www.bilibili.com/video/BV1Vx4y1r7WT/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc
https://www.bilibili.com/video/BV1Vx4y1r7WT/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1Vx4y1r7WT/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1Vx4y1r7WT/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9


营销背景

2023 年，酒企办演唱会蔚然成风

如何区别于大众拼盘演唱会？

为只做圈层渠道的泸州老窖特曲 60 版打造不一样的专属体验?

如何深耕怀旧路线 ，让品牌“时光IP”再升级创新?



营销目标

两代人发自内心的
激情与

成为品牌与观众的

双向回忆杀
从情感共鸣，至品牌共鸣

让嘉宾感受前所未有的尊享感
和难忘的

感动 互动



策略与创意

• 创意策略

音乐有珍藏时光的能力，酒亦如此。

你的时光里珍藏了哪一曲，哪一味？

此次时光音乐会我们 以“金曲”为舟，名曲作桨，实现双曲联动，

让消费者在歌声中聆听岁乐，找寻回过去的时光与记忆，与品牌同频共振，

在2024新岁伊始，让“怀旧路线”的情怀与温度又上新高度。



于是，我们为这款怀旧的酒
做了一场“很新的演唱会”

沉浸式迷你舞台剧+现场音综Talk谈+歌迷见面会=60版音乐会

现场版音综明星访谈 歌迷见面会



齐豫
梦与自由

重现

#昨日情愫

王铮亮
怀旧时刻

瞬间沉浸

#叩问时光

第一次！三位时光歌者集结
怀旧金曲层层入境

齐秦
浪漫

真情

#为情珍藏

亮点1：



第一曲
和时间干一杯

第二曲
梦中的橄榄树

第三曲
往事不再随风

以舞台轻场景演绎+主题短视频的形式，来串联起三个篇章，
以一个代表着你我的抽象的“他”的内心OS：他的叩问、他的追忆、他的真情与感悟，来串联全场沉浸的情绪；

为情珍藏
最是浓情永不忘
生命中，
哪一首是你珍藏一生
的主题曲 

昨日情愫
梦与自由，
爱与故乡
昨日重现
美好如浓香犹可回味 

叩问时光
时间去了哪儿？
岁月中的感悟，
那些时光教会我们的事

“哪一首歌，是你人生的BGM？”把满满的感动推向高潮

亮点2：



作品填写说明

“哪一首歌，是你人生的BGM？”把满满的感动推向高潮



策略与创意

第一次！听歌+听TALK，走心感人
比演唱更精彩的明星Talk环节，呈现完美节目效果，

五年未见面的齐秦、齐豫姐弟，感人互动，现场泪目，

王铮亮与消费者代表一起分享老照片，综艺感满满，

齐秦二十年铁粉，同台分享歌曲带給她的力量。

亮点3：



策略与创意
亮点4： 第一次！听演唱会还能逛怀旧

市集
时光街区，穿越回不去的远方

在外场打造怀旧感满满的时光街区，

去“时光百货商店”一睹经典特曲60，

在“时光音像店”找到专属你的人生BGM，

到“时光歌舞厅”与复古女郎共舞一曲。

更有“时光照相馆”摄影师给你拍摄专属年代大片



策略与创意

为了体现60版低调奢享的品牌调性和本次音乐会的专属性，

开创性定制了环型卡座，让音乐会的氛围大大区别于一般的演唱会，且給产品非常好的展示机会。

亮点5：
第一次！和三五老友

坐在卡座里近距离听演唱会



执行过程/媒体表现

KV



执行过程/媒体表现

1.时光音乐故事征集稿件
【12月24日发布】

说出你的“时光音乐”故事
明星音乐会门票免费送



执行过程/媒体表现

2.购酒赠票海报
【FOR目标消费群】

3.邀请函
【FOR核心客户及潜在消费群】



执行过程/媒体表现

4.预热邀请函
【FOR大众走心邀约版】

12月28日发布 1月1日发布12月30日发布



执行过程/媒体表现

5.倒计时4\3\2
【以3位明星肖象+金曲歌词进行创意】

王铮亮海报
1月3日发布

齐豫海报
1月4日发布

齐秦海报
1月5日发布



倒计时1【三位明星id混剪视频】

ID内容

• 发布形式

【泸州老窖特曲60版时光音乐会-倒计时1-艺人录制ID】
https://www.bilibili.com/video/BV1jC411s7nU/?share_source=copy_w
eb&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9

https://www.bilibili.com/video/BV1jC411s7nU/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc
https://www.bilibili.com/video/BV1jC411s7nU/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1jC411s7nU/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9


执行过程/媒体表现

【逛外场怀旧打卡区，成为品
牌会员，赢取积分换音乐会衍
生品，营销涨粉闭环get】

6.“穿乐打卡”玩转外场H5



7.长图 + 30S快剪视频

长图发布 30S快剪发布

【时光音乐会-终版30S快剪视频】 
https://www.bilibili.com/video/BV1Vm411f7YK/?share_source=copy_web
&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9

https://www.bilibili.com/video/BV1Vm411f7YK/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc


8.超百家重磅媒体，强势刷屏
被时光音乐会感动的一夜，被60版震动的行业



营销效果与市场反馈

强势动销：2059张门票抢兑一空，销售超额完成

• 极佳反馈：给特曲60版川渝消费者实现了强有力的高度拉动，客户后续反馈很好



营销效果与市场反馈

精准曝光：2000+消费者自然转发，实现了专属圈层的全面精准曝光



营销效果与市场反馈

一个感性的尾声……

“我看过无数的演唱会，今天这一场，是我这两年看到的最精彩、最感动的一场……演唱会上，明星们
的互动话术都是那些，对品牌的客套大同小异，而今天的音乐会，明星诉说的故事都非常珍贵，对品
牌的感受也是真情流露，实在是太难得了！”

——泸州老窖怀旧公司总经理（音乐会后眼泛泪光地对我们说）

创新有多累，就有多快乐。

演唱会被做腻味了，这个以怀旧为标签的演唱会，被我们用真诚和创新，做出来新味道！

更多“时光音乐会”的精彩未完待续……


