
l 品牌名称：维达国际控股有限公司

l 所属行业：生活用纸

l 执行时间：2023.03-11

l 参选类别：短视频营销类



项目资料

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3MDg2ODM1Mg==.html

案例视频
直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3MDg2ODM1Mg==.html


营销背景

维达商用，是维达集团旗下的专业商用品牌。面对关注性价比的B端客群，维达商用第一款高端Luxury铂臻
擦手纸新品上市，打破当下客群选择中低端产品的最大认知障碍——擦手纸没有技术含量，总需要用2张才能
擦干手。此次新品上市，我们面临两大挑战：
一是如何让更关注性价比的B端客群，愿意采购价格更高的Luxury铂臻擦手纸。
二是如何在经销上大会上，用更高效的形式将产品传递给B端客群。

商用擦手纸，一个产品同质化严重的品类，因其是公共场所洗手间消耗量最大的产品，目前市场被中低端产品
占据。其目标客户是商业物业、公共交通、文旅景区、医疗卫生、政府机关等B端企业采购、老板。在TA们的
认知中，传统擦手纸没有核心技术，产品力差别不大，客人总需要用2张才能擦干手，所以更追求低价、量大
的性价比产品。

项目背景

挑战与目标



策略与创意

行业首次「用高端智能手机的拍摄手法」拍摄一张擦手纸产品视频

打破当下客群最大的认知障碍——擦手纸没有技术含量

以科技感拍摄展示维达商用Luxury铂臻系列产品核心技术
QuickDry强效快干技术，手感厚实蓬松，湿水不易破
视频链接：https://video.weibo.com/show?fid=1034:4966167056416820

https://video.weibo.com/show?fid=1034:4966167056416820


执行过程/媒体表现

线上线下多平台触达客户群体
微信视频号 微博线下渠道

微信视频号发布
打通「销售朋友圈传播」渠道

「线下经销商」大会播放
直接沟通渠道提升签单量

双十一微博强势种草
占位“高端擦手纸”品类关键词



营销效果与市场反馈

视频投放上线当月，新品销量环比增长超 2100%
全国销售员的「获客利器」 双11微博新品种草，高端擦手纸强势出圈，提升品牌心智种草

——销售数据来自维达国际商用事业部，2023年3月1日-3月31日铂臻擦手纸全渠道销量增长数据


