
善用《鸡蛋篮子论》实现点淘量效合—，渗透率稳居TOP1

l 品牌名称：点淘

l 所属行业：电商

l 执行时间：2023.01.01-03.31

l 参选类别：电商营销类



营销背景

点淘是阿里巴巴旗下的淘宝直播官方App。点淘专治购物选择
困难症，也是剁手党一定不能错过的宝藏App，超多主播达人
推荐良心好物、分享生活攻略，一起涨姿势、添满美好Buff。

2022年直播电商占电商份额已达20%，直播电商行业竞争也空
前激烈。  

点淘主打种草、直播带货内容较软，如何抓住点淘的核心竞争
力，实现量效合一成为当下面临的最大挑战。

常规阶段，重点拉新；大咖直播加持以及粉丝节，重点促活。  

投放背景

痛点洞察



营销背景

面对行业中激烈竞争现象，挖掘核心用户及产品竞争力，才能实现量效合一

如何挖掘点淘核心用户？

如何在全民电商时代，找出
差异化市场的并属于点淘的
目标用户，既能在量级上有
提升空间，又能在效果上达
到客户预期？

如何抓住点淘核心竞争力？

侧重产品内容的有拼多多、
京东，侧重种草的有小红书
，如何结合产品&种草两部
分，找准点淘核心营销亮点
，实现差异化提升？

各个点位各项指标效果波动
均较大，如何灵活选择点位
，确保各项指标均达到考核
？

没有效果稳定的点位
可用于长期投放

素材形式单一，
如何杜绝用户审美疲劳？

如何根据营销侧重点的变化
快速进行素材迭代、高效产
出优质创意素材，成为当下
广告营销团队每日必梳理并
复盘的工作内容。



营销目标

提炼核心方法论，打造全方面投放策略

鸡蛋篮子论

源于詹姆士·托宾的“资产组合选择理论”，就是要把风险程度不同的投资品进行组合，以此降低投资的总体风险，并让投资回报率维持
在一个合理的期望水平？

点淘项目应用

点位众多，投放类别不同，转化目标不一，素材方向多样。牵一发而动全身，一个因素变化，对量级和效果都有较大影响。唯有全方位
了解，再灵活分配占比，才能达到更严格的考核要求。

人群聚焦
年龄30-50岁的三、四
线下沉城市用户

需求特征
(1) 偏生活情景（穿搭，
美妆，美食制作等）
(2) 依然追求性价比：
物美价廉

投放目标
量级不变的情况下，
成本下降15%，且后
端效果不受影响



策略与创意



策略与创意

三大方向更新素材，打造爆款素材

种草实拍 达人实拍 商品素材

(1) 风格方向
生活技能剧情实拍，抖音高赞技能教学实
拍；
跑量视频元素的整合，善用热门话题借力
。

(2) 拍摄细节
演员要精选，服化道场精心准备。

(3) 剪辑视频亮点
吸睛片头很重要，画面质感要保障； 注
重声效贴合内容和情绪；节奏强，有转折
递进。

(1) 素材风格
突出各个达人不同风格特性，善用达人
谐音梗，再用历史热梗进行创意延伸。开
篇前7s吸睛，中间7s~20s剧情带入利益
点。

(2) 剪辑视频亮点
注重结合抖音热门卡点，内容偏软贴
合原生。

(1) 素材方向
选品参考抖音双周爆品&抖音热门单品名
单，利益点主打性价比。

(2) 剪辑视频亮点
配合花字包框&专属特效开篇点题，并善
用反转、反问等表达手法



策略与创意

#种草实拍

消耗：70W+ 
激活成本：达标
次留率：达标

#达人实拍

消耗：60W+ 
激活成本：达标
次留率：达标

#商品剪辑

消耗：100W+ 
激活成本：达标
次留率：达标



执行过程/媒体表现

核心方法论+工具组合+团队联动，渗透率稳居代理Top1



执行过程/媒体表现

运用核心方法论，维稳增效

《鸡蛋篮子论》

效果组合思路

主流方向 增量方向 占比

穿山甲 通投智选&站内 6:4

安卓 ios 8:2

标准投放 SDPA&搜索 6:4

常规竞价 抖音原生 8:2

种草实拍 达人实拍&商品剪辑 6:4

最佳组合，穿山甲（70%）+标准投放（90%）+种草实拍&达人实拍
（80%），其余方向搭配增量

最佳组合（80%），穿山甲+安卓+标准投放+常规竞价+种草实拍；其余
方向作为增量测试

放量期

控量期



营销效果与市场反馈

常规投放渗透率

40%左右，稳在各代理中TOP1

获客成本

同比下降15%

消耗

月耗超千万，同比增长14%

（各项考核指标均达到考核要求）

点淘项目
效果展示


