
安踏儿童联合WWF开启ESG心智传播新模式

⚫ 品牌名称：安踏儿童

⚫ 所属行业：服饰类

⚫ 执行时间：2023.03.24-12.30

⚫ 参选类别：公益营销类



营销背景

⚫ 社会大背景：2020年我国明确提出

“双碳目标”，人与自然和谐共生、

关注生态环境寻求可持续发展成为新

时代全人类的重要课题。 

⚫ 公益背景：“有什么样的思想，就有

什么样的行为；有什么样的行为，才

有什么样的习惯” 环保意识要从孩子

开始培养，但受孩子们认知力的限制，

针对他们的环保理念传播和活动往往

比较单一，孩子们多是被动及单向地

接收信息。



营销目标

安踏集团一直积极践行国家双碳战略，连续8年发布ESG报告，是国内最早发布ESG报告的运动品牌，

安踏儿童作为集团旗下专业儿童运动品牌，也一直关注青少年的健康成长及环保理念的传扬。在安

踏集团高标准推进ESG建设的进程中，2023年安踏儿童与一个地球自然基金会、WWF合作，提出

“与自然童行”的环保理念

让环保可以看得见、摸得着，最终实现让新生代在生活中主动去关注环保、践行环保的目标。



策略与创意

“与自然童行”的主题是基于沟通对象的特殊性、从安踏集团ESG策略结合品牌定位延伸制定，

  以“行”为纲领，所有举措都围绕“如何联合消费者和合作伙伴一起带领孩子们行动起来”。

与全球最大的独立性非政府环境保护组织

【WWF】以及4A级非公募基金会【一个

地球】合作，进行专业指导。

⚫ 行业首创，连接有多年经验

和专业度的环保机构和组织

举办《教室里的自然课》体验活动，带领

孩子们参观天鹅洲豚类保护区，观察野生

江豚、亲身投放鱼苗调节故道鱼类种群结

构； 熊猫跑团、1864熊猫特展、长沙公

益接力citywalk、夜游博物馆解密之旅等

活动。

⚫ 连接青少年的户外兴趣标签

对环保可感知可记忆有兴趣

邀请在青少年中有影响力的意见领袖

参与，以同龄人亲身体验引发共鸣；

以移动沉浸式直播感受长沙公益接力

citywalk的魅力，倡导绿色出行；为

生物多样性保护视频配音等趣味玩法，

让孩子对生态保护产生深刻认知。

⚫ 连接孩子喜闻乐见的

传播形式

全国15个区域、300+家终端店铺共同

呼吁“献给地球一小时”；邀请会员以

徒步形式号召关注珍稀动物保护；安踏

儿童还陆续推出了环保T、WWF熊猫主

题联名系列环保服饰，让每一个穿着的

孩子都亲身”感受“保护自然环境的意

义，在日常生活中践行环保理念。

⚫ 连接终端和产品

     充分发挥品牌力



执行过程/媒体表现

⚫ 地球一小时活动：“与自然童行”环保理念“被看见”

值2023“地球一小时”活动开启，安踏儿

童官宣成为地球一小时公益合作伙伴，初

次释出“与自然童行”环保理念。

9大城市以公益嘉年华、主题论坛、熄灯

仪式等倡议活动落地，线上10家直播平台

同步打造#地球一小时#频道直播，主流媒

体争相报道；

自媒体渠道、跆拳道冠军吴静钰、陈露、

运动少年C少及数百家终端门店对消费者

引导传播扩散收获大量曝光，“与自然童

行”环保理念被更多人认识。



执行过程/媒体表现

⚫ 生物多样性保护日活动：“与自然童行”是让生态环境科普教育“摸得着”

在国际生物多样性日前夕，安踏儿童邀请志愿者家庭、小演员肖添仁、小博主Vanessa飒飒及行业媒体懒

熊体育和央视少儿同行，参与了WWF和一个地球在长江天鹅洲白鱀豚国家级自然保护区举办的“守护

江豚”活动。通过观察江豚、鱼苗科学放流、用VR体验“潜入”长江底及妙趣横生的湿地运动会，在

孩子们心中埋下了爱护大自然生物的种子。

安踏儿童也借此联合小红书达人发布生物多样性日环保笔记；懒熊体育与央视少儿的深度报道，传递安

踏儿童“与自然童行”理念及对活动的高度认可。



执行过程/媒体表现

⚫ 国际熊猫日：“与自然童行”是让环保在日常生活中践行

国际熊猫日中，安踏儿童打出了一套组合拳：

通过又萌又憨的环保熊猫模型展览引爆关注，随

后联动终端门店，从组织轻量级熊猫跑团到

“NON-STOP ·自然⻓沙可持续接力”活动。奥

运冠军吴静钰等社会各界30+“自然友好宣传员”

通过步行、骑行等绿色出行打卡接力形式，倡导

可持续发展的生活模式，并以移动沉浸式citywalk

直播卷入全民互动参与。

安踏儿童还携手WWF推出熊猫主题联名系列ESG

心智产品，以再生聚酯纤维、天竹纤维等环保面

料制作，培养孩子环保意识并在生活中践行环保。



营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈

各界正向口碑


