
有模有YOUNG，AIGC弄潮季助力海尔兄弟品牌升级

l 品牌名称：海尔兄弟

l 所属行业：家电行业

l 执行时间：2023.12-2024.02

l 参选类别：智能营销类



营销背景营销背景

90年代横空出世，代表着勇气、冒险、求知，成为无数人儿

心中的那道光！很多人甚至是先知道海尔兄弟才知道海尔品

牌，成为海尔品牌独一无二的形象代言人！



营销目标

海尔作为传统品牌，面临新一代年轻人群存在品牌印象固化和影
响力不足的挑战

海尔品牌迎来40周年，致力于“以无界生态共创无限可能”，希
望借势周年，提升品牌热度，提升Z世代认知和好感度，传递品牌
年轻化升级印象。



营销目标

技术实力不断突破

环保  公益  创新  
希望工程   社会救助

口碑正向，但偏向传统实用性

评论关键词：值得信赖、大品牌/性价比、
实用、实惠、老牌子等

40年坚守责任精神

海尔兄弟代在Z世代群体中知晓度较高

作为品牌代言人，成为重塑年轻一代品牌印象的不二之选



营销目标

Z世代家电消费潜力崛起 拓展年轻人群成为海尔品牌重要战略

Leader将重构养成伙伴的新形象，
以及无间+无界的新模式，着力打造
Z世代首选家电品牌

以“美好生活”的名义与更多的年
轻粉丝“双向奔赴”

……

年轻化 科技化

中国Z世代人口规模

<20% 约40%
占据总人口比重 贡献消费规模

智能
家电

高端
家电2023年618期间

90后消费人群占比提升

+

更 加 偏 爱

百度家电兴趣人群
34岁以下年轻用户占比

汽车
TGI 189

游戏
TGI 169

动漫
TGI 125

人群科技、娱乐属性显著
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营销目标

smart 联想 飞鹤

AI共创品牌歌曲 AI共创A面定制 AI共创简笔画

131%
官网定制业务增加

10000名
普通用户参与

TOP1
品牌互动指数排名

PGC UGC AIGC

L1
L2

L3 L4

人工生成
为主

AI部分能力
辅助

人工指导AI
生成

AI自主生成
为主

90%-100% 70%-90% 20%-70%

AI能力逐渐提升

以文心大模型为代表的生成式AI迅猛发展 众多品牌携手AI创新营销新形式



策略与创意

• 经典不是墨守成规，而是随时代传承焕新

• 以海尔兄弟作为切入口，AI赋能年轻人群创新互动与体验，激

活国民记忆，让经典再度焕新

• 重塑品牌年轻化升级印象，引爆品牌影响力！



策略与创意

用AI科技传承经典，品牌人格化形象深度共创
重塑品牌年轻化认知 引爆影响力

强强联合 
AI爆点事件引关注

潮力觉醒 
AI共创重塑圈层口碑

次元破壁
 AI创意落地影响裂变唤醒 共创 破圈

国民IP携手AI先锋自造爆点
三大赛道AI赛道传承品牌精神

AI征集活动热度发酵
KOL引领全民热力共创

线下线下联动，AI虚拟走进现实
热度霸榜聚焦关注影响破圈



执行过程/媒体表现执行过程&媒体表现

国民IP联动AI先锋，文心大模型赋能，定制爆点AI创作大赛 专属定制品牌三大赛道于精神内核的prompt一键传承焕新

星辰大海 雷欧派对 国潮国YOUNG

海尔品牌
精神内核



执行过程/媒体表现

活动有奖征文  话题热度发酵 行业大咖发声引导，唤醒重塑国民IP记忆

执行过程&媒体表现



执行过程/媒体表现

品牌盲盒X上海AWE展会
联合发布

“潮玩盲盒”
甄选优质作品，打造实体周边

“IP形象”建模
生产用户喜爱的品牌周边

执行过程&媒体表现



执行过程/媒体表现

输入法皮肤场景融入渗透，经典IP获得海量年轻人采用

小编推荐同期上线11款皮肤，海尔兄弟定制表现出色，下载总量34.5W

（*视频点击播放）

执行过程&媒体表现



执行过程/媒体表现

流行
复古 武侠

科幻

娱乐

基于品牌精神，输出流行、复古、武侠、科幻等多元优质内容形式

执行过程&媒体表现



执行过程/媒体表现

!!

更多用户借助文心一格文生图能力完成的创作展示如下

执行过程&媒体表现



执行过程/媒体表现

站内黄金资源硬核露出，热度霸榜聚焦关注

开屏 热点榜单 数码频道
Banner+异形话题

站外媒体联动报道，影响力持续出圈

执行过程&媒体表现



执行过程/媒体表现营销效果与市场反馈

项目总曝光

1362W+

优质AI投稿作品

3000张+ Top 5

话题热搜榜

定制输入法皮肤深受年轻群体青睐

皮肤分享量 皮肤下载量 小编推荐同期下载量

品牌AI共创活动热度出圈



营销效果与市场反馈

品牌搜索热度提升，有效触达年轻人群，加深品牌互动
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环比持续提升8%，同比提升26%

海尔及海尔兄弟相关品牌搜索热度

Z世代
人群资产环比

I1+I2
兴趣&互动人群环比

营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈营销效果与市场反馈

品牌IP焕新

Z世代年轻人群触达

实体周边线下延展

打破消费者对海尔兄弟形象传统认知
结合音乐、航天、国潮等元素，赋予海尔兄弟全新精神内核

联手百度文心大模型，以文心一格AIGC，文生图/图生图模式
充分激发年轻消费者共创积极性，培育品牌好感度

AIGC生成品牌全新IP形象进行实体化盲盒周边创作，
并借AWE家电行业重大峰会事件节点发布，充分延展线上+线下营销影响力


