
招商银行：首届养老节，全民备老季

l 品牌名称：招商银行

l 所属行业：金融类

l 执行时间：2023.11.01-12.05

l 参选类别：跨媒体整合类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3MTMxNDk4NA==.html



营销背景

• 招商银行作为养老金融服务的领先者，确定以每年11月作为备老活动的节日。
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营销目标

• 在越来越多的金融机构布局养老行业，招商银行要想做出出圈的案例，就必须另辟蹊径，不仅宣传产品，科普养老知识，还

要深化“备老要趁早”的理念。



策略与创意

• 市场对养老话题并不陌生，目前养老正呈现“年轻化”趋势，越来越多的年轻人、中年人开始规划退休养老生活。本次招商银行养老节，

以“备考要趁早”为口号，宣传产品，科普养老知识，深化养老理念，在招商银行App引起年轻群体的参与热潮。
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执行过程/媒体表现
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营销效果与市场反馈

活动累计访问UV 46万

累计访问PV 87万次

联动12家机构联动品宣

曝光超5000万。

直播16场，观看超55万。

（数据来源：招行提供）


