
百度赋能施耐德电气云游工博会

l 品牌名称：施耐德电气

l 所属行业：电子电工

l 执行时间：2023.09

l 参选类别：种草营销类



营销背景

行业趋势

痛点

随着政策聚焦数字化转型、网络化协同、智能化变革等场

景，我国的数字经济发展也进入全面加速阶段，各类企业

积极投入数字化转型浪潮。

市场规模逐年增加，但增长率呈放缓趋势，说明中国工业

市场竞争日渐激烈，除了需要提高自身实力外，也需要进

行市场宣发，增加品牌曝光、拓宽获客渠道。

2020年疫情爆发，使整个工业品B2B市场增速出现断崖式

下跌，从40.2%降至25.8%。疫情结束，是整个行业爆发增

长的好时机。

2018-2024年中国工业品B2B市场规模

2018

2679

2019

40.2%

3756

2020

25.8%

4726

2021

23.6%

5843

2022

16.6%

6813

2023

19.3%

8129

2024

17.6%

9563

中国工业品市场规模（亿元） 增长率



营销目标

多元营销链路

品牌强曝光

创新营销渠道

拓展计划

拓展计划

拓展计划



策略与创意

机会人群

人群洞察 媒介投放策略 指标评估 数据沉淀复投

高潜人群
拦截流量，产生品牌偏好

意图词
还在考察观察阶段

竞品词
施耐德电气竞品品牌

品牌词
施耐德品牌高度相关词

品牌产品词
施耐德品牌高度相关词

核心人群
覆盖品牌用户

基于施耐德品牌目标

用户，与相关行业关

注用户进行合并去重

听说过施耐德电气品

牌的用户

对于施耐德品牌和产

品想进一步了解的用

户

主动搜索，并比对不

同品牌的用户
注册购买用户

认知人群 兴趣人群 互动人群 转化人群

行业洞察 | 品牌洞察

用户偏好 | 行为洞察

人群分发 | 频次控制

品牌曝光 | 线索效果

展现量 | 点击量 | CTR | 回搜率

品牌入选率 | 品牌力提升

用户画像 | 历史数据

广告人群拓展建模



策略与创意

认知人群 兴趣人群 兴趣人群

机会人群渗透 意图激发

机会人群

借助工博会活动流量，

品牌强势曝光，吸引潜

在受众人群

稳定现有人群 人群渗透率提升

捕捉潜在人群

度星选征文同步工博会

，大V发文助力品牌持

续获得流量

层层渗透，种草后提效

促转，作为流量收口进

行受众抓取

形成转化

认知人群 兴趣人群 互动人群 转化人群



策略与创意

全行业定位消费人群

锁定用户进行精准投放

多频触达 强化消费者品牌印象

激活潜在目标人群 提升渗透

转化人群

人群数据回流反哺优化模型

物料更新

落地页更新

投放时段优化

投放地域优化

观星盘人群定向

人群高指向性

全链路流失人群

竞品拦截需求刺激

全链路留存人群

精准突破饱和攻击

流量收口

品牌资产

关注人群延展 标签人群升级

精准筛选目标人群



执行过程/媒体表现

百度开屏

开屏广告引爆兴趣人群曝光
，蓄水更多品牌潜在人群；
曝光能力强，主动拓展有效
人群，助力品牌宣传效果；
助力品牌声量提升，依托定
向包大面积锁定目标人群；



执行过程/媒体表现

度星选征文

施耐德电气-工博会文章发
布媒体：央广网、中国青年
网、中国网；
媒体优势：线上活动垂直入
口，流量相关度强，文章发
布平台关注人群数量高，其
中央广网、中国青年网关注
人数400w+,助力品牌理念
与活动宣传；



执行过程/媒体表现

品专&搜索

围绕用户需求的多维度信息
传递，打造品牌广告主搜索
营销阵地；
沉淀品牌私域资产、培养品
牌忠实用户。通过品牌商品
、资讯等内容的多维度展现
，提升企业品牌推广效能。



执行过程/媒体表现

MB 二跳页面 PC

央广网 青年网 中国网 跳转官网



营销效果与市场反馈

工博会

开屏

征文

AI云游工博曝光：

1.15亿次

累计曝光量：

1570万+
累计点击次数：

60万+

文章阅读量：

16万+
累计互动量量：

300+

数据来源：百度


